PREZES
URZEDU OCHRONY )
KONKURENCJI I KONSUMENTOW

DDF2-411/1/02/A1 Warszawa, dn. 2002.03.14

DECYZJA nr DDF-14/2002

Na podstawie art. 17 w zwiazku z art. 12 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 15 grudnia 2000 r.
o ochronie konkurencji 1 konsumentow (Dz.U. Nr 122, poz. 1319 ze zm.), po
przeprowadzeniu post¢gpowania antymonopolowego, Prezes Urzgdu Ochrony Konkurencji
i Konsumentéw wydaje zgode na dokonanie koncentracji polegajacej na przejeciu przez Fuji
Photo Film (Europe) GmbH z siedziba w Diisseldorfie bezposredniej kontroli nad spotka
Fujifilm Polska Distribution Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie.

UZASADNIENIE

W dniu 4 stycznia 2002 r. Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow,
zwany dalej organem antymonopolowym, wszczat na podstawie art. 44 ust. 1 w zwiazku z art.
12 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 15 grudnia 2000 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw
(Dz.U. Nr 122, poz. 1319 ze zm.), zwanej dalej ustawa, postgpowanie antymonopolowe w
sprawie koncentracji, polegajacej na przejeciu przez spotke Fuji Photo Film (Europe) GmbH
z siedziba w Disseldorfie, zwana dalej Fuji Europe bezposredniej kontroli nad spotka
Fujifilm Polska Distribution Sp. z o0.0. z siedziba w Warszawie, zwana dalej Fujifilm
Distribution. Przejgcie kontroli przez Fuji Europe nad Fujifilm Distribution nastapi w wyniku
objecia udziatow w podwyzszonym kapitale zakladowym tej spoiki.

Z przekazanych przez Fuji Europe informacji wynika, ze taczny obrét
przedsigbiorcéw uczestniczacych w koncentracji przekroczyt 50 mln euro. Wobec spelnienia
przestanek art. 12 ust. 1 1 ust. 2 pkt 2 ustawy na przedsigbiorcy przejmujacym kontrolg¢ nad
Fujifilm Distribution spoczywal obowiazek zgloszenia organowi antymonopolowemu
zamiaru przedmiotowej koncentracji.

Fuji Europe nalezy do $§wiatowej grupy Fuji, ktéra prowadzi dziatalno$¢ w zakresie
produkcji materialéw fotograficznych i medycznych W swoich strukturach grupa posiada
spotki, ktore zajmuja si¢ wylacznie dystrybucja wyrobow produkowanych przez spotki
produkcyjne nalezace do grupy. Taka dziatalno$¢, tzn. sprzedaz hurtowa wyrobow, sprzegtu
1 urzadzen fotograficznych oraz wyrobéw medycznych pod marka ,,Fuji”, prowadzi na
rynkach europejskich Fuji Europe.

Dystrybucja wyroboéw marki ,,Fuji” zajmuja si¢ jednak nie tylko spotki nalezace do
grupy Fuji. W Polsce produkty tej marki rozprowadzane sa przez spétke Fujifilm Polska Sp. z
0.0. z siedziba w Warszawie, zwana dalej Fujifilm Polska, ktéra wbrew nazwie nie nalezy do
grupy Fuji, lecz do grupy Firumu prowadzacej, poprzez podmioty zalezne, dzialalnos¢ w
zakresie dystrybucji produktow ,,Fuji” na rynkach Czech, Stowacji oraz Polski. Fujifilm
Polska jest zwigzana z grupa Fuji w ten sposob, ze jest wytacznym w Polsce dystrybutorem
produktéw tej grupy, prowadzac dziatalno$¢ w oparciu o zawarte umowy dostaw. W grudniu
2001 r. Fyjifilm Polska zatozyta spotke Fujifilm Distribution, ktéra dotychczas nie rozpoczgta
dziatalno$ci. Wszystkie udzialy w kapitale tej spotki naleza do Fujifilm Polska. Fujifilm



Distribution zostata zatozona w celu przeprowadzenia reorganizacji systemu dystrybucji
produktéw ,.Fuji” - dotychczasowy system polegajacy na zawieraniu umow handlowych z
wytacznymi dystrybutorami, zostanie zastapiony przez system, w ktorym sprzedaz hurtowa
produktéw ,,Fuji” prowadzi¢ beda spotki zalezne grupy Fuji. Zamiar przedmiotowe]
koncentracji powstal w zwiazku z planowana reorganizacja.

Organ antymonopolowy ustalit i zwazyt, co nastgpuje:

Przedmiotowa koncentracja polega¢ bedzie na przejeciu przez Fuji Europe
bezposredniej kontroli nad spotka Fujifilm Distribution w trybie art. 12 ust. 2 pkt 2 ustawy.

Zgloszenia zamiaru koncentracji przedsigbiorcéw w trybie ww. przepisow dokonuje
przedsigbiorca przejmujacy kontrolg, ktéry jest jedyna strona postgpowania stosownie do art.
94 ust. 1 w zwiazku z art. 94 ust. 2 ustawy. W rozpatrywanym zamiarze koncentracji
obowiazek zgloszenia spoczywal na Fuji Europe.

Zgodnie z art. 17 ustawy Prezes Urzedu w drodze decyzji wydaje zgodg na dokonanie
koncentracji, w wyniku ktorej nie powstanie lub nie umocni si¢ pozycja dominujaca na rynku
1 wskutek czego konkurencja na rynku nie zostanie istotnie ograniczona. Ocena
oddziatywania koncentracji na stan konkurencji wymaga okreslenia rynkow wlasciwych
zarowno w aspekcie produktowym, jak 1 geograficznym, na ktore koncentracja wywiera
wplyw.

Rynkiem wlasciwym produktowo dla rozpatrywanej koncentracji jest rynek
produktow fotograficznych i medycznych. Rynkiem wlasciwym geograficznie jest obszar
Polski. Na rynku tym produkty marki ,,Fuji” byty dotychczas rozprowadzane wytacznie przez
spotke Fujifilm Polska. Ww. spotka przestanie funkcjonowaé jako wytaczny dystrybutor
produktow ,,Fuji” Dziatalno$¢ t¢ przejmie natomiast Fujifilm Distribution. Przejgcie przez
Fuji Europe kontroli nad Fujifilm Distribution stanowi przedmiot rozpatrywanego zgtoszenia.
Spotka przejmujaca kontrolg, nalezaca do grupy Fuji nie byta dotychczas obecna na rynku
polskim. W wyniku planowanej koncentracji nie powstanie, ani nie umocni si¢ pozycja
dominujaca Fujifilm Distribution na krajowym rynku wyroboéw fotograficznych i1
medycznych. Stad orzeczono jak w sentencji.

Zgodnie z art. 78 ustawy od niniejszej decyzji przystuguje odwotanie do sadu
antymonopolowego - za posrednictwem Prezesa Urzgdu Ochrony Konkurencji
1 Konsumentow - w terminie dwutygodniowym od dnia jej dorgczenia.
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