PREZES
URZEDU OCHRONY
KONKURENCJI I KONSUMENTOW

DDI-2-411-24/597/01/ML

Warszawa, dn. 20.06.2001 r.

DECYZJA DDI Nr 28/2001

Na podstawie art. 17 w zwiazku z art. 12 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 15 grudnia
2000 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. Nr 122, poz. 1319) Prezes
Urzedu Ochrony Konkurencji 1 Konsumentow wydaje zgodg na dokonanie koncentra-
cji, polegajacej na przejeciu kontroli przez Agora SA z siedziba w Warszawie nad
spotka Bis-Media Sp. z 0.0. z siedziba w Lublinie, poprzez nabycie 100% udzialow.

UZASADNIENIE

W dniu 15 maja 2001 r. do Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow

wplynglo zgloszenie zamiaru koncentracji przedsigbiorcow, polegajace na przejgciu
kontroli przez spétkg Agora SA z siedziba w Warszawie nad spotka Bis-Media Sp. z
0.0.
z siedziba w Lublinie, poprzez nabycie 100 % udziatow, tj. taczenia polegajacego na
przejeciu (poprzez nabycie udzialow) bezposredniej kontroli nad catym przedsigbior-
ca, okreslonego w art. 12 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 15 grudnia 2000 r. o ochronie
konkurencji 1 konsumentéw (Dz. U. Nr 122, poz. 1319), zwanej dalej ustawa antymo-
nopolowa.

Strona podata nastepujace przyczyny taczenia:

— mozliwo$¢ rozszerzenia dziatalnos$ci radiowej grupy kapitatlowej Agora SA na
rynkach lokalnych



— rozszerzenie dziatalno$ci prowadzonej przez Bis-Media Sp. z 0.0. w zakresie
rozpowszechniania programu radiowego oraz sprzedazy czasu antenowego na
ogloszenia i reklamy.

Przedmiotem dziatalnos$ci Agory SA jest:

wydawanie 1 druk czasopism, ksiazek, broszur oraz wydawnictw specjalnych,
akwizycja, marketing, reklam i promocja,

produkcja 1 nadawanie programow telewizyjnych,

swiadczenie ustug biurowo ksiggowych, w tym prowadzenie ksiag rachunkowych,
$wiadczenie ustug komputerowych, w tym zarzadzanie sieciami komputerowymi,
swiadczenie ustug telekomunikacyjnych i dziatalno$¢ radiowa.

Bis-Media Sp. z 0.0. prowadzi dzialalno$¢ radiowa na rynku lubelskim, tj. nadaje
program radiowy pod nazwa Radio Puls oraz sprzedaje czas antenowy ogloszenio-
dawcom i reklamodawcom.

Organ antymonopolowy ustalil i zwazyl, co nastgpuje:

. Agora nie posiada udzialéw zadnego przedsigbiorcy rozpowszechniajacego pro-
gram radiowy na rynku lubelskim,

. Agora SA od kilku lat systematycznie kupuje udzialy w spotkach rozpowszechnia-
jacych program radiowy na rynkach lokalnych. Obecnie radiostacje afiliowane
przez Agor¢ SA dzialaja migdzy innymi na rynku: warszawskim, katowickim,
gdanskim, szczecinskim, czgstochowskim, opolskim, wroctawskim, bydgoskim,
rzeszowskim, poznanskim. Stacje radiowe bgdace w grupie kapitatowej Agory spo-
tykaja si¢ na rynkach lokalnych z silna konkurencja radiostacji, szczegdlnie o zasig-
gu ogolnokrajowym. Badania prowadzone przez SMG/KRC plasuja poszczeg6dlne
radiostacje afiliowane przez Agore¢ na Srednim lub niskim poziomie stuchalnosci.

. Agora SA jest wydawca gazety ogélnopolskiej wraz z mutacjami lokalnymi. Posia-
da 17 oddziatow - migdzy innymi w Lublinie. Spdtka dotychczas nabyta udziaty

w kilkunastu radiostacjach w r6znych wojewodztwach, w ktorych dziataja oddziaty
Gazety Wyborczej,

. Spotke Bis-Media Sp. z o0.0. sprzedaje dotychczasowy wiasciciel 100 % udzialow
Multico-Press Sp. z o0.0.,

. Radio Puls nadawane przez spotke Bis-Media spotyka si¢ na rynku lubelskim z sil-
na konkurencja. Udziat Radia Puls w lokalnym rynku lubelskim rozpowszechniania
programow radiowych jest stosunkowo wysoki - np. zgodnie z badaniami
SMG/KRC udziat w rynku liczony jako czas stuchalnosci stacji radiowych w okresie
styczen - grudzien 2000 r. na terenie Lublina (udzialy dzienne w procentach) plasu-
je radiostacj¢ Puls (16,8%) na trzecim miejscu po takich rozglo$niach jak Polskie
Radio program 1 (22%) i Radio ZET (20,3%).



Zdaniem Urzedu antymonopolowego rynkiem wilasciwym w rozpatrywanej kon-
centracji jest rynek rozpowszechniania programoéw radiowych.

Rynek rozpowszechniania programéw radiowych jest konkurencyjny. Dziata na
nim kilku silnych nadawcow o zasiggu krajowym oraz wielu lokalnych nadawcéow.
Nabycie przez Agorg udziatéw spotki Bis-Media Sp. z 0.0. nie zmieni sytuacji na ryn-
ku rozpowszechniania programow radiowych (zarowno ogolnokrajowym jak 1 lokal-
nym). Moze natomiast dojs¢ do wzmocnienia konkurencji na rynku.

Wobec powyzszego orzeczono jak w sentencji.

Na niniejsza decyzj¢ na podstawie art. 78 ust. 1 ustawy antymonopolowej, stro-
nie przystuguje odwotanie do Sadu Okrggowego w Warszawie - Sadu Antymonopo-
lowego za posrednictwem Prezesa Urzgdu Ochrony Konkurencji i Konsumentow,

w terminie dwoch tygodni od dnia dorgczenia.
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