PREZES
URZEDU OCHRONY
KONKURENCJI I KONSUMENTOW

L.dz. DDI-2-411-04/107/02/ML

Warszawa, dn. 20.05.2002 r.

DECYZJA DDI Nr 40/2002

Na podstawie art. 17 w zwiazku z art. 12 ust. 1 oraz art. 12 ust. 3 pkt 1 ustawy
z dnia 15 grudnia 2000 r. o ochronie konkurencji i konsumentow (Dz. U. Nr 122, poz. 1319)
Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw wydaje zgodg na dokonanie koncentra-
cji, polegajacej na objeciu przez Wydawnictwo Styma Spotka jawna Mariusz Majski — Janusz
Styrna z siedziba we Wroctawiu udziatow w kapitale zaktadowym spotki Jamar Sp. z o.o.
z siedziba we Wroctawiu, begdacej spotka zalezna od Agory SA z siedziba we Wroctawiu, co
spowoduje uzyskanie co najmniej 25% gloséw na zgromadzeniu wspolnikow.

UZASADNIENIE

W dniu 3 kwietnia 2002 r. do Urzedu Ochrony Konkurencji 1 Konsumentéw wptyneto
zgloszenie zamiaru koncentracji przedsigbiorcow, polegajacej na objeciu przez Wydawnictwo
Styma Spotka jawna Mariusz Majski — Janusz Styrna z siedziba we Wroclawiu (dalej Styma)
udziatow w kapitale zaktadowym spotki Jamar Sp. z 0.0. z siedziba we Wroctawiu, bedacej
spotka zalezna od Agory SA z siedziba we Wroctawiu tj. faczenia polegajacego na objgciu
udzialow innego przedsigbiorcy, powodujacego uzyskanie co najmniej 25% gloséw na zgro-
madzeniu wspolnikdéw, okreslonego w art. 12 ust. 3 pkt 1 ustawy z dnia 15 grudnia 2000 r.
o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. Nr 122, poz. 1319), zwanej dalej ustawa an-
tymonopolowa.

Strona podata nastgpujace przyczyny taczenia:

- zarOéwno dla Styma jak 1 Agory koncentracja jest korzystna ze wzgledu na mozliwosé
efektywniejszego wykorzystania posiadanych zasobow oraz mozliwo$¢ poszerzenia
kregu ogtoszeniodawco6w obu spotek,

- dla Agory istotne jest uniezaleznienie si¢ od jednego produktu, jakim jest Gazeta Wy-
borcza, generujacego ponad 90% przychodow spotki.

Opis przedsiebiorcow biorgcych udzial w koncentracji
A/ Agora SA

Przedmiotem dziatalno$ci Agory SA jest:
- wydawanie i druk gazet, czasopism, ksiazek, broszur oraz wydawnictw periodycz-
nych,



- akwizycja, marketing, reklama i promocja,

- badanie rynku i opinii publiczne;j,
- dzialalnos¢ archiwow,

- $wiadczenie ustug biurowo ksiggowych, w tym prowadzenie ksiag rachunkowych,
- $wiadczenie ustug komputerowych, w tym zarzadzanie sieciami komputerowymi,
- $wiadczenie ustug telekomunikacyjnych,
- dziatalno$¢ radiowa.

Agora SA dziala na kilku rynkach medialnych. Sa to:

1. rynek prasy codziennej — dziennik Gazeta Wyborcza,

2. rynek radiowy — kilkanascie rozgtos$ni radiowych (o zasiggu regionalnym i jedna
0 zasiggu ogdlnokrajowym),

3. rynek czasopism:

- tygodniki o zasiggu regionalnym - czasopisma przekazujace tresci 1 informacje lo-
kalne oraz samorzadowe i kwartalnik o zasiggu krajowym — o tematyce zwiazanej
z literatura 1 krytyka literacka, poezja,

- czasopisma kolorowe nabyte od spotki Proszynski 1 S-ka Czasopisma Sp. z 0.0. —
o tematyce budowlanej, motoryzacyjnej, kulinarnej, popularno-naukowej, kobiecej,
poswieconej roslinom i ogrodom oraz czasopisma dla rodzicow matych dzieci -
zgoda Prezesa UOKIiK na nabycie przez Agor¢ SA czeg$ci majatku wydana
w kwietniu 2002 r.

W ciagu ostatnich lat holding Agora osiagnat wielki sukces na rynku prasowym
w Polsce, w tym zwlaszcza Agora SA, jako wydawca Gazety Wyborczej stala si¢ firma
o dobrej pozycji rynkowej, duzych obrotach i rentownosci.

Pod koniec 2001 r. Gazeta Wyborcza zmienita struktur¢ wydawanego dziennika. Wy-
dawca odszedl od dotychczasowej zasady gazety z lokalnymi tytulami, tworzac gazete we-
dlug wzoru — ,,Gazeta Wyborcza” — nazwa miasta. Jako wyjatki istnieja dalej ,,Gazeta Wy-
borcza Stoteczna”, ,,Gazeta Wyborcza Trojmiasto” 1 ,,Gazeta Wyborcza Mazowsze”.
Czytelnik obecnie otrzymuje Gazete Wyborcza z wiadomo$ciami z kraju i ze $wiata oraz
z informacjami lokalnymi wraz z petna, krajowa i lokalna oferta ogloszeniowa. Kazdego dnia
ukazuja si¢ takze co najmniej dwa dodatki tematyczne, jako wktadki do gléwnego grzbietu
gazety. Sa to: Gazeta Praca, Gazeta Sport, Gazeta Komunikaty, Gazeta Komputer, Murowa-
ny Rynek, Gazeta Auto-Moto, Magazyn (raz w miesiacu wszyty jest do tego dodatku Maga-
zyn z Ksiazkami), Gazeta Telewizyjna, Komiksowo, Gazeta Turystyka, Wysokie Obcasy,
Kujon Polski (dodatek edukacyjny).

Dodatki Gazety Wyborczej

Tabela 1

Nazwa dodatku Czestotliwos¢ Dzien, w ktorym si¢ Liczba egzemplarzy
ukazuje sprzedana w roku 2001
Praca Raz w tygodniu Poniedziatek Brak danych
od marca 2001dwa razy w
tygodniu (wczesniej tylko w
Sport piatek) Poniedziatek i Pigtek Brak danych
Komunikaty Raz w tygodniu Wtorek Brak danych




Nazwa dodatku Czestotliwos¢ Dzien, w ktérym si¢ Liczba egzemplarzy
ukazuje sprzedana w roku 2001

Komputer Raz w tygodniu Wtorek Brak danych

Tajemnica przedsig-
Dom Raz w tygodniu Sroda biorstwa

Tajemnica przedsig-
Murowany Rynek Raz w miesigcu Sroda biorstwa

Tajemnica przedsig-
Auto Moto Raz w tygodniu Czwartek biorstwa
Magazyn Raz w tygodniu Czwartek Brak danych

Czwartek (jedynie w

Magazyn z Ksiazkami |[Raz w miesiacu styczniu 2001 - wtorek) Brak danych
Gazeta Telewizyjna  |Raz w tygodniu Pigtek Brak danych
Komiksowo Raz w tygodniu Piatek Brak danych
Turystyka Raz w tygodniu Sobota Brak danych
'Wysokie Obcasy Raz w tygodniu Sobota 23 080 892
Kujon Polski Raz w tygodniu (od wrze$nia) Wtorek Brak danych

Lokalne wydania Gazety Wyborczej ukazujace sie od listopada 2001 r. '

Wydanie:

1.

Agora wydaje takze kilka czasopism, sa to:

Nk W=

2
3
4
5.
6.
7
8
9
1

biatostockie
bydgoskie i torunskie
czgstochowskie
katowickie 1 bielskie
kieleckie

krakowskie

lubelskie

1odzkie

mazowieckie

0. olsztynskie

Zeszyty Literackie — kwartalnik,
Wiasny Dom — tygodnik,

Czas Chojnic — tygodnik?,

Czas Swiecia — tygodnik,

Czas Chetma — tygodnik,

Czas Brodnicy — tygodnik,

Gtos Miawy — tygodnik.

11. opolskie

12. poznanskie
13. radomskie
14. rzeszowskie
15. stoleczne
16. szczecinskie
17. trojmiejskie
18. wroctawskie

19. zielonogorskie 1 gorzowskie

Nowym kierunkiem inwestycji jest zakup kilku tytutow dotychczas wydawanych przez
spotke Proszynski 1 S-ka Czasopisma Sp. z 0.0. Agora kupila takie tytuty jak: ,,Poradnik Do-
mowy”, ,,Poradnik Domowy — Numer Specjalny”, ,,Cztery Katy”, ,,Cztery Katy — Numer
Specjalny”, ,,Wiedza i Zycie”, ,,Motomagazyn”, ,,Kuchnia. Magazyn Dla Smakoszy”, ,,Kuch-
nia. Magazyn Dla Smakoszy — Numer Specjalny”, ,,Kwietnik”, Lubi¢ Gotowac”, ,,Bukiety”,

! Zgodnie z informacjami zawartymi na stronie internetowej www.gazeta.pl.
* Tytut zostat sprzedany w sierpniu 2000 r.



Bukiety Katalog”, Ladny Dom”, ,,Ogrody, Ogrédki, Zielence”, ,,Poster Motomagazyn”,
»Dziecko — Miesigcznik Troskliwych Rodzicow” oraz tytuly, ktére dotychczas nie byty wy-
dawane: ,,Cztery Katy — Poradnik Reklamodawcy”, , Kalendarz - Kuchnia. Magazyn Dla
Smakoszy”, ,,Dziecko”, ,,Dziecko — Poradnik Dla Rodzicow”, ,,Dziecko — Miesigcznik Tro-
skliwych Rodzicow — Numer Specjalny”, ,,Dziecko — Numer Specjalny”, ,,Biblioteczka Po-
radnika Domowego™.

Na rynku czasopism kolorowych dziata wielu wydawcow. Przewaznie sa to grupy
wydawnicze publikujace po kilkanascie lub kilka tytutow o zréznicowanej ofercie tematycz-
nej i przeznaczonej dla réznych grup docelowych. Wsrod najwigkszych wydawcow sa takie
firmy jak: Axel Springer Polska Sp. z 0.0., Wydawnictwo H. Bauer Sp. z 0.0., G+J Gruner +
Jahr Polska Sp. z 0.0. & Co. Sp. z 0.0., Wydawnictwo Burda Polska Sp. z o.0., Edipresse
Polska Sp. z 0.0., Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe SA. Wigkszo$¢ z tych firm
specjalizuje si¢ w wydawaniu czasopism kolorowych, tylko Zjednoczone Przedsigbiorstwa
Rozrywkowe SA oprocz miesigcznikow wydaja poprzez przedsigbiorcg zaleznego, gazetg
codzienna Super Express.

Grupa kapitatowa Agora, poprzez spotke Agora SA od kilku lat systematycznie kupuje
udzialy w spotkach rozpowszechniajacych program radiowy gtéwnie na rynkach lokalnych,
przeksztalcajac si¢ w holding multimedialny dziatajacy na rynku prasowym oraz rozpo-
wszechniania programoéw radiowych. Obecnie kilkanascie radiostacji afiliowanych przez
Agorg SA (Agora SA posiada udziaty w 16 radiostacjach o zasiggu lokalnym i jedna o zasig-
gu ponadregionalnym — TOK FM) dziata migdzy innymi na rynku: warszawskim, katowic-
kim, gdanskim, szczecinskim, czgstochowskim, opolskim, wroctawskim, bydgoskim, rze-
szowskim, poznanskim, krakowskim. Stacje radiowe bgdace w grupie kapitalowej Agory spo-
tykaja si¢ na rynkach lokalnych z silng konkurencja radiostacji, szczeg6lnie o zasiggu ogoélno-
krajowym. Badania prowadzone przez SMG/KRC plasuja poszczeg6lne radiostacje afiliowa-
ne przez Agorg SA na $rednim lub niskim poziomie stuchalnosci.

Agora SA jest takze wspdtwlascicielem spotek obstugujacych radiostacje w zakresie
dziatalnosci reklamowej np.: Biuro Obstugi Radiowej Sp. z 0.0. (BOR) w Poznaniu i ,,Barys”
Sp. z 0.0. z siedziba w Tychach, ktdre petnia rolg posrednika w sprzedazy czasu reklamowe-
go.

Inwestycje w stacje radiowe stuzy¢ maja wzrostowi firmy i jej stabilno$ci finansowe;.

Tabela 2
Sprzedaz ogloszen i reklam (rynek reklamy radiowej i prasowej)
stacje radiowe zalezne lub stowarzyszone z Agorq oraz Gazeta Wyborcza
Lp. Stacja / gazeta 1998 r. 1999 r. 2000 r. 2001 r.

1. |Razem Radiostacje | Tajemnica | Tajemnica | Tajemnica Tajemnica
przedsigbior- | przedsigbior- | przedsigbior- | przedsigbior-
stwa stwa stwa stwa

2. | Gazeta Wyborcza Tajemnica |Tajemnica |Tajemnica Tajemnica
przedsigbior- | przedsigbior- | przedsigbior- | przedsigbior-
stwa stwa stwa stwa

3. | Czasopisma Tajemnica |Tajemnica |Tajemnica Tajemnica
przedsigbior- | przedsigbior- | przedsigbior- | przedsigbior-
stwa stwa stwa stwa




Agora dziatata dotychczas gtownie na rynku prasy codziennej. Na tym rynku funkcjonuje
kilku wydawcow takich jak: grupa Orkla (kilkanascie tytutow regionalnych 1 jeden ogdlno-
polski), Polskapresse Sp. z o0.0. (kilka dziennikdw regionalnych i ponad 20 regionalnych ty-
godnikow informacyjnych), Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe SA, Ad Novum Sp.
7 0.0., Wydawnictwo Spes Sp. z 0.0.

Jamar Sp. z 0.0. zostala zalozona przez Agor¢ SA aktem notarialnym z dnia 26 marca
2002 r. Po zarejestrowaniu Jamar Sp. z 0.0., zostanie podwyzszony jej kapital zaktadowy.
Wspolnicy prawdopodobnie obejma udzialy w kapitale zakladowym w nastgpujacych propor-
cjach: Agora SA — 50,1%, Styma 49,9%. Wydawnictwo Styma Spdtka jawna Mariusz Majski
— Janusz Styrna wniesie do Jamar Sp. z 0.0. — jako wklad niepienigzny — swoje przedsigbior-
stwo (w rozumieniu art. 55' Kodeksu cywilnego) obejmujace w szczegdlnosci prawa do wy-
dawania tytutow prasowych: Autogietda Dolno$laska, Autogietda Gornoslaska, Planeta Zwie-
rzat, Euroregion.

B/ Wydawnictwo Styma Spotka jawna Mariusz Majski — Janusz Styrna

Spotka ta powstata w wyniku przeksztalcenia Przedsigbiorstwa Produkcji i Ustug Stymar
spotka cywilna (dalej Stymar) w spdtke jawna. W dniu 26 marca 2002 r. Sad Rejonowy we
Wroctawiu — Fabryczna wydat postanowienie o wpisie tej spotki do rejestru przedsigbiorcow.
W zwiazku z faktem, iz Styma nie prowadzita dziatalnosci w 2001 r. ponizej zostata przed-
stawiona dzialalno$¢ spotki Stymar.

Spoétka Stymar prowadzita dziatalno$¢ w zakresie wydawania czasopism 1 wydawnictw perio-
dycznych.

Gazety wydawane przez Stymar — opis

1. Autogielda Dolnoslgska — regionalna gazeta ogloszeniowa. Zawiera ogtoszenia i reklamy.
Cena gazety wynosi 2,9 zi. Sprzedawana jest przez sie¢ kolporteréw gazet. Zasigg geogra-
ficzny sprzedazy: woj. dolnos$laskie, opolskie, lubuskie oraz czgs¢ wielkopolskiego (daw-
ne leszczynskie 1 kaliskie). Ukazuje si¢ dwa razy w tygodniu, a od 2001 r. rowniez wyda-
nie magazynowe co drugi poniedzialek. Magazyn Autogieldy Dolnoslaskiej oprocz re-
klam zawiera rdwniez cze$¢ publicystyczna.

2. Autogielda Gornoslgska — regionalna gazeta ogloszeniowa. Zawiera ogloszenia i reklamy.
Cena gazety wynosi 2,9 zi. Sprzedawana jest przez sie¢ kolporteréw gazet. Zasigg geogra-
ficzny sprzedazy: woj. $laskie. Ukazuje si¢ raz w tygodniu.

3. Planeta Zwierzqt — ogolnopolska gazeta zawierajaca ogloszenia dotyczace zwierzat do-
mowych 1 hodowlanych, wydawana od czerwca 2001 r. Ogloszenia 0séb prywatnych za-
mieszczane sa bezplatnie. Zawiera strony redakcyjne. Cena 2,80 zi. Sprzedaz przez siec
kolporterow. Dwutygodnik.

4. Euroregion — migdzynarodowa gazeta ogloszeniowa, wydawana wspodlnie przez wydaw-
coéw z Polski, Czech i Niemiec. Ukazuje si¢ od kwietnia 2001 r. jako miesigcznik. Zawiera
ogloszenia osob prywatnych oraz reklamy matych i $rednich przedsigbiorcow, stuzace
nawiazaniu kontaktow handlowych pomigdzy mieszkancami trzech sasiadujacych krajow,
zwlaszcza stref przygranicznych. Ukazuje si¢ rownoczesnie w Polsce, Czechach i Niem-
czech, w polskiej, czeskiej i niemieckiej wersji jezykowej. Kazda reklama i kazde ogto-
szenie jest thumaczona na trzy jezyki. Zajmuje si¢ tym biuro thumaczen zlokalizowane
w Mikulaszowicach (Czechy), na granicy polsko-czesko-niemieckiej i finansowane
wspolnie przez wydawcow gazety.



Ogloszenia oséb prywatnych publikowane sa bezptatnie. Reklamy sa platne, a poziom cen
w przeliczeniu na Euro, ksztattuje si¢ na tym samym poziomie w kazdej wersji jezykowe;.
Kazdy z wydawcoéw moze zamiesci¢ w gazecie dowolna liczbeg ogloszen i reklam, przy
czym dochody z reklam 1 sprzedazy gazet osiagane w swoim kraju, przypadaja wylacznie
wydawcy danej wersji jezykowej. Za publikowanie zagranicznych reklam strony obciaza-
ja si¢ ustalona ryczattowo stawka w wysokos$ci 100 Euro za jeden numer gazety.

Podkresli¢ nalezy, iz wspotpraca pomigdzy wydawcami czeskim, niemieckim i Stymarem,
odbywa si¢ na podstawie umowy ustnej, dotychczas nie potwierdzonej na piSmie.

Sprzedaz

azet i powierzchni reklamowej spolki Stymar

Tabela 3

Nazwa wyrobu/uslugi

Wartos¢ sprzedazy w 2000 r.

Wartos¢ sprzedazy w 2001 r.

1. |Sprzedaz gazet

Tajemnica przedsigbiorstwa

Tajemnica przedsigbiorstwa

2. |Reklama prasowa

Tajemnica przedsigbiorstwa

Tajemnica przedsigbiorstwa

Tabela 4
Sprzedaz gazet w ujeciu iloSciowym przychdd ze sprzedazy powierzchni reklamowej
spolki Stymar
Tytut 2000 . 2001 r.
W tys. szt. w tys. zt w tys. szt. w tys. zt
Autogietda Dolnoslaska Tajemnica Tajemnica Tajemnica Tajemnica
przedsigbior- | przedsigbior- | przedsigbior- | przedsigbior-
stwa stwa stwa stwa
Autogietda Gornoslaska Tajemnica Tajemnica Tajemnica Tajemnica
przedsigbior- | przedsigbior- |przedsigbior- |przedsigbior-
stwa stwa stwa stwa
Euroregion Tajemnica Tajemnica Tajemnica Tajemnica
przedsigbior- | przedsigbior- | przedsigbior- | przedsigbior-
stwa stwa stwa stwa
Planeta Zwierzat Tajemnica Tajemnica Tajemnica Tajemnica
przedsigbior- | przedsigbior- |przedsigbior- | przedsigbior-
stwa stwa stwa stwa
Razem Tajemnica Tajemnica Tajemnica Tajemnica
przedsigbior- | przedsigbior- | przedsigbior- | przedsigbior-
stwa stwa stwa stwa

Informacje o konkurentach Wydawnictwa Styma.

Rynek prasowy regionow: lubuskiego, dolnoslqskiego i opolskiego — pisma publikujace
drobne ogloszenia. Przychdd z ogloszen wymiarowych w 2001 r. w tys. zl. na podstawie sza-
cunkowych danych pochodzacych z badan Agory Monitoring i deklaracji pism.

Nowa Trybuna Opolska
Gazeta Wroctawska
Stowo Polskie

Wieczor Wroclawia
Gazeta Lubuska

S N NG VCRY SRy

5.837, (wydawca grupa kapitatowa Orkla)
8.249, (wydawca grupa kapitatowa Polskapresse)
5.865, (wydawca grupa kapitatowa Orkla)
6.203, (wydawca grupa kapitatowa Orkla)
11.540, (wydawca grupa kapitatowa Orkla)




6. Autogielda Dolnoélz;ska3 - 4.117 (Stymar)
7. Metro® - 22 (wydawca grupa kapitatowa Agora)
8. strony lokalne Gazety Wyborczej® - 20.705 (wydawca grupa kapitatowa Agora)

Ponadto na tym rynku wydawane sa m.in. takze tacy wydawcy jak: Agencja Akwizycji
Commercial Travellers (tytut - Gietda Samochodowa i Auto Market Truck), Slaski Dom Wy-
dawniczy Media —Press Sp. z o.0. (Konkrety), Wydawnictwo Errata Press SA (Tygodnik
Walbrzyski), Spotdzielnia Pracy Dziennikarzy i Wydawcow ,,Nowiny Press” (Nowiny Jele-
niogorskie), Wydawnictwo Top Reklama (Top Reklama), Timpress Bis s.c. Skora Mirostaw
& Estera Cierpial (Posrednik), Gorzowska Oficyna Wydawnicza Sp. z 0.0. (Ziemia Gorzow-
ska), Schoop Druk — Wydawnictwo Reklamowe Sp. z o0.0. (Przeglad Gorzowski). Brak da-
nych nt. przychodéw ze sprzedazy powierzchni reklamowej uzyskiwanych przez tych wy-
dawcow.

Rynek prasowy regionu slgskiego — pisma publikujace ogloszenia drobne. Przychod z oglo-
szen wymiarowych w 2001 r. w tys. zt. na podstawie szacunkowych danych pochodzacych
z badan Agory Monitoring i deklaracji pism.

1. Dziennik Zachodni - 33.233 (wydawca grupa kapitatowa Polskapresse)
2. Zycie Czestochowy - 539 (grupa kapitatowa 4 Media)

3. Trybuna Slaska - 9.071 (wydawca grupa kapitalowa Polskapresse)
4. Autogielda Gérnoslaska® - 128 (Stymar)

5. Strony lokalne Gazety Wyborczej - 25.045 (wydawca grupa kapitatowa Agora).

Ponadto na tym rynku dzialaja miedzy innymi tacy wydawcy jak: grupa kapitalowa Tra-
der.com Sp. z o.0. (tytul -Auto Bit), Agencja Akwizycji Commercial Travellers (Gietda Sa-
mochodowa i Auto-Market Truck), Jarmark (Wydawnictwo Jarmark Sp. z 0.0.), Wydawnic-
two Wropress (Autogielda Slaska), Przedsigbiorstwo Wydawnicze Produkcyjne Ustugowe
Sp. z 0.0. (Gazeta Czgstochowska), Goniec Gornoslaski Sp. z 0.0. (Goniec Goérnoslaski),
Wiadomosci Zagiebia Sp. z 0.0. (Wiadomosci Zaglebia), Wydawnicza Spoéidzielnia Pracy
,.Gwarek Slaski” (Gwarek), Wydawnictwo Regionalne Sp. z 0.0. (Nowiny Rybnickie), Wy-
dawnictwo Prasa Beskidzka Sp. z 0.0. (Kronika Beskidzka i Gtos Ziemi Cieszynskiej), Nowi-
ny Gliwickie Sp. z 0.0. (Nowiny Gliwickie), Bytomska Spoétdzielnia Pracy Dziennikarzy —
Redakcja i Wydawnictwo (Zycie Bytomskie), PIP Inkom Slaski Sp. z 0.0. — Lokalne Wydaw-
nictwo Prasowe Echo (Echo), Slaskie Media Sp. z 0.0. (Wiadomosci Rudzkie), Zabrzanska
Spotdzielnia Pracy Dziennikarzy Redakcja = Wydawnictwo (Glos Zabrza i Rudy Slaskiej),
Nowiny Zabrzanskie Sp. z 0.0. (Nowiny Zabrzanskie), Nowiny Raciborskie Sp. z 0.0. (Nowi-
ny Raciborskie), Zespot Sp. z 0.0. (Rewers). Brak danych nt. przychodow ze sprzedazy po-
wierzchni reklamowej uzyskiwanych przez tych wydawcow.

Rynek prasowy czasopism o tematyce zwierzecej.

Na tym rynku ukazuja si¢ m. in. Takie tytuty jak: Przyjaciel Pies (wydawca Edi Press Sp.
z 0.0.), Moj Pies (Agencja Wydawniczo-Reklamowa Wprost Sp. z 0.0.), Nasze Akwarium
(Topol Sp. z 0.0.), Kon Polski (Kon Polski Sp. z 0.0.), Konie i Rumaki (wydawnictwo Jacek
Swigon), Psy i My (brak danych dotyczacych wydawcy), Planeta Zwierzat (Stymar). Brak
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danych dotyczacych przychodu ze sprzedazy powierzchni reklamowej uzyskiwanych przez
tych wydawcow.

Planeta Zwierzat wydawana jest przez Stymar od 2001 r. i jest gazeta o zasiggu ogo6lno-
polskim.

Organ antymonopolowy ustalil i zwazyl, co nast¢puje:

Rynkiem wtasciwym rozpatrywanej koncentracji jest rynek gazet o charakterze oglosze-
niowym.

W oparciu o powyzej przedstawiony stan faktyczny Prezes stwierdzil, iz przedmiotowa
koncentracja nie wptynie negatywnie na konkurencj¢ na rynku gazet o charakterze oglosze-
niowym, gdyz:

1.

Wydawnictwo Styma wydaje gtéwnie gazety o zasiggu regionalnym — Autogielda
Dolnoslaska, Autogietda Gornoslaska oraz miesigeznik dla strefy przygranicznej Eu-
roregion (wydawany od kwietnia 2001 r.). Natomiast od czerwca 2001 wydawana jest
Planeta Zwierzat o zasiggu ogolnopolskim. Wszystkie pisma maja charakter oglosze-
niowy,

Na rynku sprzedazy powierzchni reklamowej istnieje bardzo silna konkurencja, za-
réwno jesli chodzi o prasg¢ ogdlnopolska jak i regionalnga. Najsilniejszymi przedsig-
biorcami dziatajacymi w Polsce na rynku reklamy prasowej sa takie grupy jak: Agora,
Orkla i Polskapresse,

Najwigkszym wydawanym przez Styma pismem jest Autogielda Dolnoslaska. Tytut
ten, spotyka si¢ na obszarze, na ktérym jest wydawany (woj. lubuskie, dolnoslaskie
1 opolskie) z silna konkurencja takich grup kapitatlowych jak Orkla czy Polskapresse,

Autogielda Gornos$laska jest niewielka gazeta, o bardzo malym naktadzie i przycho-
dach z reklamy. Spotyka si¢ na rynku z silng konkurencja Polskapresse, Agory i wielu
innych drobnych pism regionalnych,

Planeta Zwierzat jest nowym pismem. Ma niski naktad i male przychody z reklamy.
Na rynku ukazuje si¢ kilka tytuléw zawierajacych reklamy dotyczace zwierzat,

Euroregion jest nowa gazeta o niskim naktadzie i matym przychodzie z reklamy. Ga-
zete tworza trzej przedsigbiorcy z Polski, Czech i Niemiec, jednak jej dziatanie oparte
jest ustnej umowie pomigdzy przedsigbiorcami, dotychczas nie potwierdzonej na pi-
Smie.

Wobec powyzszego orzeczono jak w sentencji.

Od niniejszej decyzji na podstawie art. 78 ust. 1 ustawy antymonopolowej, stronie

przystuguje odwotanie do Sadu Okregowego w Warszawie - Sadu Antymonopolowego za
posrednictwem Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentoéw, w terminie dwéch
tygodni od dnia dorgczenia.

Z upowaznienia Prezesa



Otrzymuje:
Pan

Antoni Bajer

Kancelaria Prawnicza Interpret
ul. Wita Stwosza 32

02-661 Warszawa

petnomocnik

Wydawnictwa Styma
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