PREZES
URZEDU OCHRONY ]
KONKURENCJI I KONSUMENTOW

DNR-70-73(17)/12/KW

Warszawa, dn. 19 pazdziernika 2012 r.

DECYZJA DNR-1/118/2012

Na podstawie:

1) art. 24 ust. 4 pkt 2 lit. ¢ w zwiazku z art. 11 ust. 1, art. 4 ust. 1, art. 5 ust. 1 oraz art. 13
ustawy z dnia 12 grudnia 2003 r. o ogolnym bezpieczenstwie produktow (Dz. U. Nr 229,
poz. 2275,z 2007 r. Nr 35, poz. 215, z 2008 r. Nr 157, poz. 976, z 2009 r. Nr 18, poz. 97 i Nr
20, poz. 106 oraz z 2011 r. Nr 63, poz. 322 i Nr 102, poz. 586), po przeprowadzeniu
postgpowania administracyjnego wszczetego z urzedu w sprawie ogdlnego bezpieczenstwa
produktéow dekoracyjnych ,,jabluszek”, ,,marchewek” oraz ,,serc”, wprowadzonych na rynek
przez przedsigbiorcg Malgorzatg Pas, prowadzaca dziatalno$¢ gospodarcza pod nazwa Firma
Produkcyjno — Handlowa ,,EMIZED” Matgorzata Pa§ w Kolbarku, Prezes Urzedu Ochrony
Konkurencji 1 Konsumentéw stwierdza, ze powyzsze produkty, ze wzgledu na to, ze sa
imitacjami zywnosci nie sa bezpieczne 1 w przypadku produktow dekoracyjnych ,,jabtuszek”,
,marchewek” oraz ,serc” wprowadzonych na rynek nakazuje ostrzezenie konsumentéw o
zagrozeniu stwarzanym przez te produkty, w formie ogloszenia o wielkosci min. 7 cm x 7 cm
o tresci: ,,Matgorzata Pas, Firma Produkcyjno - Handlowa ,,EMIZED” Malgorzata Pas w
Kolbarku informuje, iz produkty dekoracyjne ,,jabluszka” (200.253), ,,marchewki (78.810)”
oraz ,,serca (77.185)” nie spetniaja ogdlnych wymagan bezpieczenstwa ze wzgledu na to, ze
sa imitacjami zywnosci. Produkty te moga zosta¢ polknigte przez dzieci, co stwarza ryzyko
zadtawienia lub uduszenia, a w przypadku produktow dekoracyjnych ,,jabtuszek (200.253)” —
rowniez skaleczenia”. Powyzsze ogloszenie powinno zostaé zamieszczone w jednym
wydaniu dziennika (gazety) o zasiggu ogdlnopolskim w terminie 14 dni od dnia, w ktorym

decyzja stanie si¢ ostateczna;



2) art. 24 ust. 12 ustawy z dnia 12 grudnia 2003 r. o ogdlnym bezpieczenstwie produktow
(Dz. U. Nr 229, poz. 2275, z 2007 r. Nr 35, poz. 215, z 2008 r. Nr 157, poz. 976, z 2009 r.
Nr 18, poz. 97 i Nr 20, poz. 106 oraz z 2011 r. Nr 63, poz. 322 i Nr 102, poz. 586), Prezes
Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw zobowiazuje przedsigbiorcg Matgorzate Pas,
prowadzaca dzialalno$¢ gospodarcza pod nazwa Firma Produkcyjno — Handlowa ,,EMIZED”
w Kolbarku, do przekazania Prezesowi Urzgedu Ochrony Konkurencji 1 Konsumentéw

dowodow wykonania decyzji w zakresie pkt 1) w terminie 7 dni od dnia publikacji.

Uzasadnienie

Pismem z dnia 22 marca 2012 r. Malopolski Wojewddzki Inspektor Inspekcji
Handlowej przekazat Prezesowi Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow (dalej ,,Prezes
UOKiK”) protokét wraz z aktami kontroli dotyczacymi produktow dekoracyjnych
,jabluszek”, ,marchewek” oraz ,serc”, wprowadzonych na rynek przez przedsigbiorce
Matgorzate Pas, prowadzaca dziatalno$¢ gospodarcza pod nazwa Firma Produkcyjno —

Handlowa ,,EMIZED” Matgorzata Pas w Kolbarku, zwanej dalej rowniez ,,przedsigbiorca”.

Dowdd:  protokoét kontroli z dnia 24 lutego 2012 r. - k. 22-27 akt kontroli Matopolskiego
Wojewddzkiego Inspektora Inspekcji Handlowe;.

Produkty dekoracyjne ,,jabtuszka” sa wykonane z tworzywa sztucznego w kolorze
bordowym z brazowymi ogonkami. Kazde jabluszko jest zawieszone na zielonym drucie o
dlugosci ok. 10 cm. Produkty sa zapakowane w przezroczyste pudetko, zawierajace
trzydziesci sze$¢ jabtuszek. Na opakowaniu umieszczona jest naklejka, na ktorej znajduja si¢
m.in. nastgpujace informacje: ,,jabtuszka; 20,00 zt/op.; F.P.H. Emized.30-149 Krakéw, ul.
Balicka 56 paw. 62, tel. 533780780”. Produkty dekoracyjne ,,marchewki” sa wykonane ze
styropianu w kolorach pomaranczowym, zottym i zielonym. Marchewki maja ok. 20 cm
dlugosci (wraz z ,,nacia”) 1 ok. 3 cm $rednicy. Opakowanie zbiorcze stanowi przezroczyste
pudetko, mieszczace cztery marchewki. Na opakowaniu umieszczone sa naklejki z

nastepujacymi informacjami: ,,marchewki; 8717888788105; 10,00 zt/op.; F.P.H. Emized.30-



149 Krakow, ul. Balicka 56 paw. 62, tel. 533780780 oraz ,,78.810; 4 pcs; 8717888788105;
Othmar, Postbus 31, 7630AA Ootmarsum/NL”. Z kolei produkty dekoracyjne ,,serca”, o
dhugosci ok. 3 cm 1 grubosci ok. 1,5 cm, sa wykonane ze styropianu, posypanego drobnymi,
styropianowymi kulkami w kolorze brazowym. Produkty sa zapakowane w pudetko z
przezroczystego tworzywa, w ktérym miesci si¢ dwanascie serduszek. Na opakowaniu
umieszczone sa naklejki, na ktéorych znajduja si¢ nastgpujace informacje: ,,serca;
8717888771855; 5,00 zlt/op; F.P.H. Emized.30-149 Krakow, ul. Balicka 56 paw. 62, tel.
533780780 oraz ,, 77.185; 12 pcs; 8717888771855; Othmar, Postbus 31; 7630AA
Ootmarsum/NL”.

Dowdd:  sprawozdanie z badan organoleptycznych nr WN.8361.43.2012 - k. 35-36 akt
kontroli Matopolskiego Wojewodzkiego Inspektora Inspekcji Handlowej;
sprawozdanie z badan organoleptycznych nr WN.8361.43.2012 - k. 37-39 akt
kontroli Matopolskiego Wojewodzkiego Inspektora Inspekcji Handlowej;
sprawozdanie z badan organoleptycznych nr WN.8361.43.2012 — k. 40-41 akt
kontroli Matopolskiego Wojewodzkiego Inspektora Inspekcji Handlowe;.

W trakcie kontroli przeprowadzonej u przedsigbiorcy, inspektorzy reprezentujacy
Matopolskiego Wojewddzkiego Inspektora Inspekcji Handlowej dokonali oceny
bezpieczenstwa produktow dekoracyjnych ,,jabtluszek™, ,,marchewek” oraz ,serc”. Ocena
zostala przeprowadzona w oparciu o przepisy ustawy z dnia 12 grudnia 2003 r. o ogdlnym
bezpieczenstwie produktow (Dz. U. Nr 229, poz. 2275, z 2007 r. Nr 35, poz. 215, z 2008 r.
Nr 157, poz. 976, z 2009 r. Nr 18, poz. 97 i Nr 20, poz. 106 oraz z 2011 r. Nr 63, poz. 322 i
Nr 102, poz. 586), zwanej dalej ,ustawa o ogdlnym bezpieczenstwie produktow”, z
uwzglednieniem wymagan okreslonych w rozporzadzeniu Rady Ministrow z dnia 6 kwietnia
2004 r. w sprawie dodatkowych wymagan dotyczacych bezpieczenstwa i znakowania
produktéw, ktore stwarzaja zagrozenie dla konsumentow przez to, ze ich wyglad wskazuje na
inne niz rzeczywiste przeznaczenie (Dz. U. Nr 71, poz. 644), zwanym dalej
,fozporzadzeniem Rady Ministrow”.

W wyniku przeprowadzonych badah organoleptycznych, inspektorzy reprezentujacy
Matopolskiego Wojewodzkiego Inspektora Inspekcji Handlowej stwierdzili, ze powyzsze
produkty swoim wygladem 1 kolorem przypominaja prawdziwe warzywa (produkty
dekoracyjne ,,marchewki”), owoce (produkty dekoracyjne ,,jabtuszka”) i stodycze (produkty

dekoracyjne ,,serca”) i moga by¢ uznane, szczegodlnie przez dzieci, za $rodki spozywcze.



Powyzsze narusza wymagania okre§lone w § 1 ust. 1 rozporzadzenia Rady Ministréw, ktory
przewiduje, ze produkty, ktore stwarzaja zagrozenie dla konsumentdw przez to, ze ich
wyglad wskazuje na inne niz rzeczywiste przeznaczenie, zwane ,,imitacjami”, nie moga
posiada¢ cech 1 wlasciwosci wywotujacych u konsumentéw, zwlaszcza u dzieci,
przeswiadczenia, ze sa to S$rodki spozywcze, jezeli proba konsumpcji imitacji moze
powodowaé zagrozenie dla zdrowia lub zycia ludzi. Podobienstwo w/w produktow do
srodkow spozywczych moze zacheci¢ dzieci do ich konsumpcji, w konsekwencji czego moze
doj$¢ do potknigcia tych produktow i udtawienia lub uduszenia si¢ dziecka. Ponadto, w
przypadku produktow dekoracyjnych ,,jabtuszek”, poszczegdlne elementy mozna z tatwoscia
oderwa¢ od drucikdéw, na ktorych jabtuszka sa zawieszone, co moze spowodowaé ryzyko

skaleczenia, np. oka.

Dowéd:  sprawozdanie z badan organoleptycznych nr WN.8361.43.2012 - k. 35-36 akt
kontroli Matopolskiego Wojewodzkiego Inspektora Inspekcji Handlowej;
sprawozdanie z badan organoleptycznych nr WN.8361.43.2012 - k. 37-39 akt
kontroli Matopolskiego Wojewodzkiego Inspektora Inspekcji Handlowej;
sprawozdanie z badan organoleptycznych nr WN.8361.43.2012 — k. 40-41 akt
kontroli Matopolskiego Wojewddzkiego Inspektora Inspekcji Handlowe;.

Majac na uwadze powyzsze, zgodnie z art. 61 § 4 Kodeksu postgpowania
administracyjnego (Dz. U. z 2000 r. Nr 98, poz. 1071, z pdzn. zm.), pismem z dnia 6
kwietnia 2012 r. Prezes UOKiK powiadomil przedsigbiorcg (strona postgpowania) o
wszczeeiu postgpowania administracyjnego w sprawie ogdlnego bezpieczenstwa produktow
dekoracyjnych ,,jabtuszek”, ,,marchewek” oraz ,serc”, wyznaczajac jej termin 14 dni na
zajgcie stanowiska. Jednocze$nie, majac na uwadze oswiadczenie przedsigbiorcy, ztozone w
toku kontroli przeprowadzonej przez inspektorow reprezentujacych Matopolskiego
Wojewodzkiego Inspektora Inspekcji  Handlowej, Prezes UOKiIK poinformowat
przedsigbiorcg, ze dotaczenie oznakowania o rzeczywistym przeznaczeniu imitacji, Sposobie
uzywania i zalecanych $rodkach ostroznosci, o ktorym mowa w § 2 rozporzadzenia Rady
Ministréw, nie jest wystarczajace do wyeliminowania zagrozen stwarzanych przez produkty
begdace przedmiotem postgpowania. Taka mozliwos¢ istnieje bowiem tylko w przypadku
imitacji innych produktéw niz imitacje zywnosci. Prezes UOKiK wyjasnit, ze produkty
bedace przedmiotem postgpowania, jako imitacje srodkow spozywczych, nie moga by¢

wprowadzane na rynek i oferowane konsumentom, w zwiazku z czym niezbgdne jest



wycofanie w/w produktow z rynku i1 przedstawienie Prezesowi UOKiK dowodow tych
dziatan, np. w postaci faktur korygujacych potwierdzajacych odebranie kwestionowanych
produktéw dekoracyjnych od dystrybutorow, a w przypadku przedsigbiorcow, ktérzy nie
posiadaja tych produktow w ofercie handlowej — ich o$§wiadczen. Prezes UOKiK wezwatl
réwniez strong postgpowania do przekazania listy odbiorcéw tych produktow oraz faktur
sprzedazy, jak réwniez informacji dotyczacej ewentualnych reklamacji lub skarg na te
produkty. Ponadto, Prezes UOKIiK zwrécit si¢ do strony postgpowania z prosba o informacje,

jaka jest jej rola w obrocie przedmiotowymi produktami dekoracyjnymi.

Dowod:  os$wiadczenie - k. 42 akt kontroli Malopolskiego Wojewddzkiego Inspektora
Inspekcji Handlowej; pismo Prezesa UOKiK z dnia 6 kwietnia 2012 r. — k. 8-11
akt postgpowania Prezesa UOKIK.

Pismem z dnia 11 maja 2012 r. strona postgpowania oswiadczyla, ze produkty
dekoracyjne ,,jabtuszka”, ,,marchewki” oraz ,,serca” zostaly wycofane ze sprzedazy, a ich
odbiorcy poinformowani o konieczno$ci zwrotu tych produktéw z uwagi na zagrozenie, ktore
stwarzaja. Jednocze$nie strona postgpowania poinformowata, ze powyzsze produkty, poza
sprzedaza na podstawie faktur, byly wprowadzane na rynek poprzez sprzedaz klientom
indywidualnym, w szczegolnosci z Czech i1 Stowacji, na podstawie paragonow, co
uniemozliwia ustalenie ich danych. Ponadto, strona postgpowania oswiadczyla, ze jest
posrednikiem w sprzedazy kwestionowanych produktéw, a ich zakup mial charakter
jednorazowy. Strona postgpowania o$wiadczylta rowniez, ze produkty dekoracyjne
,jabtuszka”, ,marchewki” oraz ,serca” stanowia dla wigkszosci odbiorcow potprodukty
stosowane do wykonania artykutéw i kompozycji dekoracyjnych, i Ze nie otrzymata zadnych
skarg, ani reklamacji dotyczacych tych produktéw. Jednoczes$nie, z uwagi na trudnosSci
logistyczne, strona post¢gpowania zwrocila si¢ do Prezesa UOKIK z prosba o przedtuzenie
terminu na przekazanie faktur korygujacych oraz o$wiadczen kontrahentow o nieposiadaniu
produktéw dekoracyjnych ,,jabtuszek”, ,,marchewek” oraz ,,serc”.

Pismem z dnia 23 maja 2012 r. Prezes UOKIiK zwroécit si¢ do strony postgpowania z
prosba o informacjg, czy dysponuje danymi dotyczacymi liczby produktéw dekoracyjnych
,marchewek” oraz ,serc”, zakupionych na podstawie faktury nr 20111513 z dnia 29
wrzesnia 2011 r., a jezeli tak — wezwal ja do wyjasnienia, na jakiej podstawie liczba ta
zostala przez nia okre$lona, skoro ten dokument — zgodnie z o$wiadczeniem strony

postgpowania ztozonym w toku kontroli inspektoréow Inspekcji Handlowej - postuguje si¢



og6lna nazwa ,, 31 palet towaré6w wyprzedazowych”. Ponadto, Prezes UOKiK ponownie
wezwat stron¢ postgpowania do przekazania listy dystrybutoréw produktéw dekoracyjnych
,jabtuszek”, ,marchewek” oraz ,serc”, faktur sprzedazy tych produktow oraz faktur
korygujacych, a w przypadku podmiotéw, ktore nie posiadaja produktow dekoracyjnych
,jabluszek”, , marchewek” oraz ,,serc” — ich os§wiadczen o nieposiadaniu tych produktow.

Pismem z dnia 10 czerwca 2012 r. strona postgpowania oswiadczyla, ze liczba
produktéw dekoracyjnych ,,marchewek™ oraz ,,serc” zostata okreslona w ten sposob, ze po
rozpakowaniu towaru z palet, produkty te zostaly policzone. Jednoczes$nie, strona
postgpowania przekazata faktury sprzedazy dwunastu opakowan produktéw dekoracyjnych
,jabtuszek” szeSciu odbiorcom wraz z o$wiadczeniami tych podmiotéw o nieposiadaniu
produktéw dekoracyjnych ,,jabtuszek™. Strona post¢powania poinformowata rowniez, ze
pozostala liczba tych produktow zostata sprzedana indywidualnym odbiorcom na podstawie
paragonow lub wycofana ze sprzedazy.

Pismem z dnia 9 lipca 2012 r. Prezes UOKiK zwrocit si¢ do strony postepowania z
prosba o przekazanie listy odbiorcow produktéw dekoracyjnych ,,marchewek” oraz ,,serc”,
jak rowniez ich o$wiadczen o nieposiadaniu tych produktéw, a w przypadku podmiotow,
ktore maja w/w produkty w ofercie handlowej — faktur korygujacych. Ponadto, Prezes
UOKIK zwrdcit si¢ do strony postgpowania z prosba o informacje, jakie dziatania zamierza
podja¢ w stosunku do produktow dekoracyjnych, ktore — zgodnie z o§wiadczeniem ztozonym
w toku kontroli inspektoréw Inspekcji Handlowej — wycofala ze sprzedazy. Prezes UOKIK
wskazal, Zze w jego opinii produkty te powinny zosta¢ zniszczone albo zwrdcone do
dostawcy, co powinna potwierdza¢ faktura za ustuge utylizacji, protokoét zniszczenia albo
faktura korygujaca. Prezes UOKiK poinformowat stron¢ postepowania, ze analogiczne
dzialania nalezy podja¢ w stosunku do produktéw, ktére ewentualnie zostana zwrocone przez
dystrybutorow.

Pismem z dnia 20 sierpnia 2012 r. strona postgpowania przekazala faktury
potwierdzajace sprzedaz czternastu opakowan produktoéw dekoracyjnych ,,marchewek”
czterem dystrybutorom oraz o$wiadczenia tych przedsigbiorcow o nieposiadaniu
kwestionowanych produktow, jak réwniez fakture sprzedazy jednego opakowania produktow
dekoracyjnych ,,serc” wraz z o$wiadczeniem odbiorcy tego produktu o jego nieposiadaniu w
ofercie handlowej. Ponadto, strona postgpowania przekazata protokoét strat 1 zniszczen z dnia
17 sierpnia 2012 r., ktéry potwierdza zniszczenie pigtnastu opakowan produktéw
dekoracyjnych ,,jabluszek”, szesnastu opakowan produktow dekoracyjnych ,,marchewek”

oraz siedemnastu opakowan produktéw dekoracyjnych ,,serc”.



Pismem z dnia 31 sierpnia 2012 r. Prezes UOKiK ponownie zwrécit si¢ do strony
postepowania z prosba o informacje, czy dysponuje wiedza na temat liczby zakupionych
produktéw dekoracyjnych ,,marchewek” oraz ,,serc”. Prezes UOKiK wskazat, ze w piSmie z
dnia 10 czerwca 2012 r. strona postgpowania o$wiadczyla, ze powyzsza warto§¢ zostala
okreslona poprzez przeliczenie zakupionych produktéw po rozpakowaniu palet, jednak nie
podata Zzadnych danych w tym zakresie. Ponadto, Prezes UOKIiK zwrécit si¢ do strony
postgpowania z prosba o wyjasnienie, dlaczego z przekazanego protokotu strat i zniszczen
wynika, ze zniszczonych zostalo wigcej produktdw, niz strona post¢gpowania posiadata w
trakcie kontroli przeprowadzonej przez inspektorow reprezentujacych Matopolskiego
Wojewodzkiego Inspektora Inspekcji Handlowej. Prezes UOKIK wskazat, ze z akt
przedmiotowej kontroli wynika, ze strona postgpowania miala na stanie jedenascie opakowan
produktéow dekoracyjnych ,,marchewek”, dziesig¢ opakowan produktéw dekoracyjnych
,jabluszek” oraz dwanascie opakowan produktow dekoracyjnych ,serc”. Tymczasem na
podstawie w/w protokotu zutylizowano wigcej produktow kazdego rodzaju, a ze
zgromadzonego materiatu dowodowego wynika, ze zaden z odbiorcow nie dokonat ich
zwrotu. Jednocze$nie, z uwagi na fakt, ze wigkszo$¢ zakupionych produktow dekoracyjnych
,jabtuszek”, ,marchewek” oraz ,serc” zostata sprzedana odbiorcom indywidualnym na
podstawie paragondw, co uniemozliwia dotarcie do nich w celu odebrania posiadanych przez
nich produktow, Prezes UOKIiK poinformowal stron¢ postepowania, ze zasadne byloby
zamieszczenie stosownego ostrzezenia w punkcie handlowym, w ktorym prowadzita
sprzedaz tych produktow. Pismem z dnia 8 wrze$nia 2012 r. strona postgpowania
oswiadczyla, ze zakupita po dwadziescia cztery opakowania produktéw dekoracyjnych
,marchewek” oraz ,,serc”. Strona postgpowania wyjasnila rowniez, ze rozbieznosci migdzy
liczba produktow wskazana w protokole kontroli przeprowadzonej przez inspektoréw
Inspekcji Handlowej, a liczba produktéw zutylizowanych wynika z faktu, ze podczas liczenia
produktow w toku kontroli inspektorow Inspekcji Handlowej nie uwzgledniono kilku
opakowan lezacych za innym towarem. Jednocze$nie, strona postgpowania wyjasnita, ze
podczas tej kontroli uzupehita oznakowanie produktow o informacje dotyczace stwarzanych
przez nie zagrozen.

Pismem z dnia 25 wrzesnia 2012 r. Prezes UOKiK zwrdcit si¢ do strony
postgpowania o wyjasnienie, dlaczego w przypadku produktéw dekoracyjnych ,serc”,
oswiadczenia trzech odbiorcow dotycza pozycji na fakturach zakupu oznaczonych jako
,»serca”’, a oswiadczenie ostatniego odbiorcy dotyczy pozycji, pod ktora znajduje si¢ produkt

o nazwie ,serce35”. Ponadto, organ nadzoru wskazal, ze z przekazanych przez strong



postgpowania dokumentéw wynika, ze suma produktow dekoracyjnych ,,serc”, ktore zakupili
dystrybutorzy (czternascie opakowan) oraz produktéw dekoracyjnych ,,serc”, ktore byly w
jej posiadaniu i zostaly zniszczone (siedemnascie opakowan), przekracza deklarowana przez
strong postgpowania liczbe tych produktow, ktore zostaly zakupione na podstawie faktury nr
20111513 z dnia 29 sierpnia 2012 r., wynoszaca dwadziescia cztery opakowania. W zwiazku
z powyzszym, Prezes UOKIK zwrdcit si¢ o wyjasnienie powyzszych rozbiezno$ci. Prezes
UOKIK poinformowat ponadto, ze jego zalecenie nie dotyczylo zamieszczenia ostrzezen na
produktach, ktore zreszta — jak wynika z przekazanego przez strong postgpowania protokotu
— zostaly zniszczone, lecz umieszczenia ostrzezenia, ktore pozwolitoby konsumentom
indywidualnym, ktoérzy mogli zakupi¢ produkty dekoracyjne ,jabtuszka”, ,serca” oraz
,marchewki”, uzyska¢ informacje¢ o zagrozeniach stwarzanych przez te produkty. Prezes
UOKIiK wyjasnil, Ze stosowne ostrzezenie powinno by¢ zamieszczone w sklepie albo w
innym punkcie handlowym, w ktorym strona postgpowania prowadzila sprzedaz tych
produktow (np. na drzwiach, na $cianie). W zwiazku z powyzszym, organ nadzoru wezwat
stron¢ postgpowania do zajecia stanowiska w tej sprawie oraz przestania ewentualnych
dowodow w postaci tekstu ogloszenia lub zdjecia wywieszonego ostrzezenia. W tym samym
pismie Prezes UOKiK poinformowal strong post¢gpowania o prawie do zapoznania si¢ ze
zgromadzonymi aktami sprawy oraz prawie wypowiedzenia si¢ co do zebranych dowodow i
materiatow oraz zgtoszonych zadan.

Strona postgpowania nie ustosunkowata si¢ do powyzszego pisma, nie skorzystala

réwniez z przystugujacych jej praw.

Prezes UOKIK ustalil i stwierdzil:

Przedsigbiorca Malgorzata Pas, prowadzaca dzialalno$¢ gospodarcza pod nazwa
Firma Produkcyjno — Handlowa ,,EMIZED” Matgorzata Pas w Kolbarku wprowadzita
produkty dekoracyjne ,,jabtuszka”, ,,marchewki” oraz ,,serca” na rynek i jest dystrybutorem
w rozumieniu art. 3 pkt 2 lit ¢ ustawy o ogdlnym bezpieczenstwie produktow. Zgodnie z tym
przepisem, za dystrybutora uznaje si¢ przedsigbiorce uczestniczacego w dowolnym etapie
dostarczania lub udostgpniania produktu, ktérego dziatalno$¢ nie wplywa na wilasciwosci
produktu zwiazane z jego bezpieczenstwem. W aktach sprawy znajduja si¢ faktury
potwierdzajace zakup tych produktow przez stron¢ postepowania od holenderskiego
przedsigbiorcy Othmar Trading Ootmarsum Bv (faktura nr 20111430 z dnia 19 sierpnia 2011
r. oraz faktura nr 20111513 z dnia 29 sierpnia 2011 r.). Ponadto, w aktach sprawy znajduje



si¢ o$wiadczenie strony postgpowania, z ktorego wynika, iz jest ona posrednikiem w

sprzedazy w/w produktow.

Dowéd:  faktura nr 20111513 z dnia 29 sierpnia 2011 r. - k. 57-59 akt postgpowania
Prezesa UOKIK; faktura nr 20111430 z dnia 19 sierpnia 2012 r. — k. 53 — 55 akt
postgpowania Prezesa UOKIK; pismo strony postgpowania — k. 15-17 akt
postepowania Prezesa UOKIiK.

Zgodnie z art. 11 ust. 1 ustawy o ogoélnym bezpieczenstwie produktow dystrybutor
zobowiazany jest dziata¢ z nalezyta staranno$cia w celu zapewnienia bezpieczenstwa
produktéw, w szczegolnosci przez niedostarczanie produktow, o ktorych wie lub o ktorych,
zgodnie z posiadanymi informacjami i dos§wiadczeniem zawodowym, powinien wiedzie¢, ze
nie spelniaja one wymagan bezpieczenstwa. Zgodnie z art. 4 ust. | ustawy o ogdlnym
bezpieczenstwie produktéw, produktem bezpiecznym jest produkt, ktory w zwyktych lub
innych, dajacych si¢ w sposdb uzasadniony przewidzie¢ warunkach jego uzywania, z
uwzglednieniem czasu korzystania z produktu, a takze, w zaleznosci od rodzaju produktu,
sposobu uruchomienia oraz wymogdéw instalacji i konserwacji, nie stwarza zadnego
zagrozenia dla konsumentéw lub stwarza znikome zagrozenie, dajace si¢ pogodzi¢ z jego
zwyklym uzywaniem 1 uwzgledniajace wysoki poziom wymagan dotyczacych ochrony
zdrowia 1 zycia ludzkiego. Zgodnie z art. 5 ust. 1 ustawy o ogdélnym bezpieczenstwie
produktow, produkt, ktéry nie spetnia wymagan okreslonych w art. 4 ustawy o ogdlnym
bezpieczenstwie produktow, nie jest produktem bezpiecznym.

Badania organoleptyczne przeprowadzone przez inspektorow reprezentujacych
Matopolskiego Wojewoddzkiego Inspektora Inspekcji Handlowej wykazaty, ze produkty
dekoracyjne ,,jabluszka”, ,,marchewki” i ,,serca” swoim wygladem i kolorem przypominaja
prawdziwe warzywa (produkty dekoracyjne ,,marchewki”), owoce (produkty dekoracyjne
,jabtuszka”) i stodycze (produkty dekoracyjne ,,serca’) i moga by¢ uznane, szczegdlnie przez
dzieci, za $rodki spozywcze. Powyzsze narusza wymagania okre§lone w § 1 ust. 1
rozporzadzenia Rady Ministrow, ktory stanowi, ze produkty, ktore stwarzaja zagrozenie dla
konsumentow przez to, ze ich wyglad wskazuje na inne niz rzeczywiste przeznaczenie,
zwane ,,imitacjami”, nie moga posiadac¢ cech i wlasciwosci wywotujacych u konsumentow,
zwlaszcza u dzieci, przeswiadczenia, ze sa to srodki spozywcze, jezeli proba konsumpcji
imitacji moze powodowac¢ zagrozenie dla zdrowia lub zycia ludzi. Z uwagi na podobienstwo

w/w produktow do $rodkéw spozywczych, moze doj$¢ do ich potknigcia przez dziecko, a w



konsekwencji do udtawienia lub uduszenia si¢ dziecka. Ponadto, w przypadku produktéw
dekoracyjnych ,,jabtuszek”, poszczegdlne elementy mozna z tatwoscia oderwa¢ od drucikow,
na ktérych jabtuszka sa zawieszone, co moze spowodowac ryzyko skaleczenia, np. oka.

W zwiazku z powyzszym, Prezes UOKIiK stwierdzil, Zze produkty dekoracyjne
,jabluszka”, ,marchewki” oraz ,serca” nie spelniaja wymagan okre§lonych w art. 4 ust. 1
ustawy o ogo6lnym bezpieczenstwie produktow i w pisSmie z dnia 6 kwietnia 2012 r.
wyznaczyt stronie postgpowania termin na wypowiedzenie si¢ co do zebranych dowodow i
materialdw oraz zgloszonych zadan.

Jak wynika z informacji przekazanych przez strong postgpowania, produkty
dekoracyjne ,,jabtuszka”, ,,marchewki” oraz ,serca” zostaly zakupione jednorazowo, na
podstawie faktury nr 20111430 z dnia 19 sierpnia 2011 r. (,,jabtuszka”) oraz faktury nr
20111513 z dnia 29 sierpnia 2011 r. (,,marchewki” oraz ,,serca”). Czg$¢ tych produktow
zostala sprzedana na podstawie faktur jedenastu odbiorcom (dwanascie opakowan produktéw
dekoracyjnych ,,jabtuszek™ sprzedano szesciu podmiotom; czternascie opakowan produktéw
dekoracyjnych ,,serc” sprzedano czterem podmiotom oraz jedno opakowanie produktéw
dekoracyjnych ,,marchewek” sprzedane jednemu odbiorcy), natomiast wigkszo$¢ z nich
zostala wprowadzona na rynek w drodze sprzedazy indywidualnym klientom na podstawie
paragonow. W toku postgpowania prowadzonego przez Prezesa UOKIK strona postgpowania
dokonata zniszczenia produktoéw znajdujacych si¢ w jej posiadaniu, na dowdd czego
przedstawila protokél zniszczenia (,,protokdt strat 1 zniszczen”). Ponadto, strona
postgpowania przekazata o$wiadczenia jedenastu przedsigbiorcow, ktorzy byli odbiorcami
produktéow dekoracyjnych ,jabluszek”, ,marchewek” oraz ,serc”, o nieposiadaniu tych
produktéw 1 — w wigkszosci przypadkow — wykorzystaniu zakupionych egzemplarzy do
dekoracji $wiatecznych lub dekoracji sklepow.

Jak o$wiadczyla strona postgpowania, czg$¢ produktow dekoracyjnych ,jabtuszek”,
,marchewek” oraz ,,serc” zostala sprzedana na podstawie paragonéw, w zwiazku z czym nie
ma ona mozliwosci bezposredniego dotarcia do klientéw z informacja o zagrozeniu
stwarzanym przez te produkty. Z przekazanych przez strong postgpowania danych wynika,
ze liczba ta wyniosta co najmniej dwadzie$cia osiem opakowan produktéw dekoracyjnych
,jabluszek™ oraz ,,marchewek”, brak jest natomiast wiarygodnych danych dotyczacych liczby
produktéow dekoracyjnych ,,serc”. Strona postgpowania nie wyjasnita bowiem rozbieznosci
pomiedzy deklarowana liczba zakupionych produktow dekoracyjnych ,,serc” (dwadziescia
cztery opakowania), a taczna liczba tych produktéw sprzedanych na podstawie faktur oraz

bedacych w posiadaniu strony post¢gpowania, ktore zostaly przez nia zniszczone (trzydziesci
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jeden opakowan). Watpliwosci te podwazaja przekazane przez strong postgpowania dane
dotyczace obrotu produktami dekoracyjnymi w ksztalcie serca, w zwiazku z czym — wobec
braku stanowiska strony postgpowania w tej sprawie — Prezes UOKIiK nie jest w stanie
ustali¢, czy produkty te trafity do klientdow indywidualnych. Majac jednak na uwadze
bezpieczenstwo konsumentéw, Prezes UOKIK uznat za zasadne zobowigzanie strony
postgpowania do ostrzezenia konsumentoéw o zagrozeniu stwarzanym przez wszystkie trzy
rodzaje produktéw bedacych przedmiotem postgpowania.

Ogloszenie zawierajace ostrzezenie o zagrozeniach stwarzanych przez produkty
dekoracyjne ,,jabtuszka”, ,,marchewki” oraz ,serca” nalezy zamiesci¢ w jednym wydaniu
dziennika (gazety) o zasiggu ogolnopolskim, a kopig¢ ogloszenia przekaza¢ Prezesowi
UOKIK.

Zastosowane przez Prezesa UOKIK $rodki okreslone w art. 24 ust. 4 pkt 2 lit. ¢ ustawy
o ogbélnym bezpieczenstwie produktéw sa adekwatne do zagrozenia stwarzanego przez
produkty bedace przedmiotem postgpowania, a biorac pod uwagg stan faktyczny tej sprawy,
stanowia jedyny realny $rodek faktycznego dotarcia do odbiorcow kwestionowanych

produktow.

W zwiazku z powyzszym, Prezes UOKIK orzekt, jak w sentencji.

Niniejsza decyzja, zgodnie z art. 25 ustawy o ogdlnym bezpieczenstwie produktow,
stanowi podstawe wpisu do prowadzonego przez Prezesa UOKIK rejestru produktéw
niebezpiecznych. Zgodnie z § 4 ust. 2 rozporzadzenia Rady Ministrow z dnia 14 kwietnia
2004 r. w sprawie szczegdtowego sposobu prowadzenia rejestru produktow niebezpiecznych
(Dz. U. z 2004 r., Nr 87, poz. 814), w przypadku decyzji, ktorej nie nadano rygoru
natychmiastowe] wykonalno$ci, Prezes UOKiK dokonuje wpisu do rejestru z urzedu po

uplywie terminu, od kiedy decyzja stala si¢ ostateczna.

z up. Prezesa Urzgdu Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw
Matgorzata Kozak
Wiceprezes

Pouczenie:
Na podstawie art. 127 § 3 w zwiazku z art. 5 § 2 pkt 4 Kodeksu postgpowania

administracyjnego oraz w zwiazku z art. 29 ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie
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konkurencji 1 konsumentéw (Dz. U. Nr 50, poz. 331, Nr 99, poz. 660, Nr 171, poz. 1206, z
2008 r. Nr 157, poz. 976, Nr 223, poz. 1505, z 2009 r. Nr 18, poz. 97, Nr 157, poz. 1241, z
2011 r. Nr 34, poz. 173) oraz na podstawie art. 129 § 2 Kodeksu postgpowania
administracyjnego, w zwiazku z art. 26 ustawy o ogo6lnym bezpieczenstwie produktow, od
niniejszej decyzji stronie nie stuzy odwolanie, jednakze strona niezadowolona z niniejszej
decyzji moze, w terminie 14 dni od dnia jej dorgczenia, zwroci¢ sig do Prezesa Urzedu

Ochrony Konkurencji i Konsumentow z wnioskiem o ponowne rozpatrzenie sprawy.

Otrzymuje:

Matgorzata Pas

Firma Produkcyjno — Handlowa ,,EMIZED” Malgorzata Pa$
ul. Zacisze 2

32-310 Kolbark
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