PREZES
URZEDU OCHRONY
KONKURENCJI I KONSUMENTOW

DKK1-421/38/14/MAB
Warszawa, dnia 1 pazdziernika 2014 r.

DECYZJA nr DKK - 128/2014

Na podstawie art. 18 w zwiazku z art. 13 ust. 1 oraz ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 16
lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. Nr 50, poz. 331 ze zm.), Prezes
Urzedu Ochrony Konkurencji 1 Konsumentdow po przeprowadzeniu postgpowania
antymonopolowego wszczetego na wniosek Eurocash S.A. z siedzibg w Komornikach wydaje
zgode na dokonanie koncentracji, polegajacej na przejeciu przez Eurocash S.A. z siedzibg

w Komornikach kontroli nad Inmedio Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie.
Uzasadnienie

W dniu 3 lipca 2014 r. wplyngto do Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji
1 Konsumentéw (dalej takze ,,Prezes Urzedu” lub ,,organ antymonopolowy”) zgloszenie
zamiaru koncentracji przedsiebiorcow, polegajacej na przejeciu przez Eurocash S.A. z
siedzibg w Komornikach (dalej ,,Eurocash” lub ,,wnioskodawca”) kontroli nad Inmedio Sp. z
0.0. z siedzibg w Warszawie (dalej ,,Inmedio™).

W zwiazku z tym, iz:
1) spelnione zostaly niezbedne przestanki, uzasadniajace obowiazek zgloszenia zamiaru

koncentracji, bowiem:

e laczny obrot przedsigbiorcéw uczestniczacych w koncentracji w roku obrotowym
poprzedzajacym rok zgloszenia przekroczyl réwnowartos¢ 1 mld euro, tj. kwote
okreslong w art. 13 ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji
1 konsumentéw (Dz. U. Nr 50, poz. 331 ze zm.), zwanej dalej rowniez ,,ustawg o
ochronie konkurencji’, przy czym laczny obrot tych przedsigbiorcow przekroczyt
takze rownowarto$¢ 50 min euro na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, tj. kwote

okreslong w art. 13 ust. 1 pkt 2 tej ustawy,



e przejecie przez przedsigbiorce kontroli nad innym przedsigbiorca jest jednym ze
sposobdéw koncentracji, okre§lonym w art. 13 ust. 2 pkt 2 ustawy o ochronie
konkurencji,

2) nie wystepuje w tej sprawie zadna okoliczno$¢ z katalogu przestanek wymienionych w art.
14 ustawy o ochronie konkurencji, wylaczajagca obowigzek zgloszenia zamiaru
przedmiotowej koncentracji,

zostalo wszczete postgpowanie antymonopolowe w tej sprawie, o czym, zgodnie z art. 61 § 4

ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postepowania administracyjnego (Dz. U. z 2013 r.,

poz. 267 ze zm.), organ antymonopolowy zawiadomit wnioskodawce pismem z 9 lipca 2014

T.

Aktywny uczestnik koncentraciji

Eurocash — spotka dominujgca grupy kapitalowej Eurocash (,,Grupa Eurocash”). Akcje

Eurocash notowane s3 na Warszawskiej Gietdzie Papierow Wartosciowych, a

akcjonariuszami Spotki, posiadajagcymi powyzej 5% og6lnej liczby gloséw na walnym

zgromadzeniu akcjonariuszy (dane z dnia dokonania zgloszenia), s3:
1. Luis Amaral - bezposrednio oraz posrednio przez spotke zalezng Politra B.V.
S.a.r.] - ok. 44% gloso6w na wza oraz
2. Fundusze Inwestycyjne zarzadzane przez Cartica Management, LLC - ok. 5%
glosOw na wza.

Dziatalno§¢ Grupy Eurocash koncentruje si¢ na sprzedazy hurtowej szybko
zbywalnych dobr konsumenckich, okreslanych takze jako artykuly konsumpcyjne
codziennego uzytku (zwane dalej ,,FMCG”), ktora prowadzona jest poprzez sie¢ ponad 170
hurtowni niewyspecjalizowanych, zlokalizowanych na terenie catego kraju.

W ramach Grupy Eurocash dziata ponad 30 spotek zaleznych, ktére prowadza
dziatalnos¢ w zakresie:

— hurtowej sprzedazy: wyrobow tytoniowych i produktow impulsowych (ponad 160
hurtowni KDWT S.A. z siedzibg w Komornikach), zywno$ci mrozonej (8 hurtowni
Polcater sp. z 0.0. z siedzibg w Raszynie, 1 hurtownia Tradis sp. z 0.0. z siedzibg w
Lublinie, Dania Fast Food sp. z 0.0. z siedzibg w Raszynie), nabiatu (3 hurtownie Batna
sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, Tradis sp. z 0.0. z siedzibg w Lublinie), napojow

alkoholowych i1 bezalkoholowych (50 hurtowni Premium Distributors sp. z 0.0. z siedzibg



w Warszawie, 7 hurtowni Eurocash Trade 1 sp. z 0.0. z siedzibg w Komornikach),
kosmetykow, artykutéw higienicznych i produktow chemii gospodarczej (Ambra sp. z
0.0. z siedzibg w Czechowicach-Dziedzicach);

— sprzedazy detalicznej FMCG w sklepach niewyspecjalizowanych (8 sklepow Lewiatan
Kujawy, 6 sklepéw Lewiatan Podlasie, 9 sklepow Delikatesy Centrum);

— organizowania sieci detalicznych (ABC Sklepy po sasiedzku, Delikatesy Centrum,
Groszek, Euro Sklep, Nasze Sklepy, Gama, Lewiatan, Drogerie Koliber), ktore zrzeszaja
niezaleznych przedsi¢biorcow prowadzacych sprzedaz detaliczng FMCG. Sklepy
zrzeszone w tych sieciach nie sg sklepami wtasnymi Grupy Eurocash i sg prowadzone
przez przedsigbiorcoOw niezaleznych (Eurocash nie sprawuje nad tymi przedsigbiorcami
kontroli w rozumieniu art. 4 pkt 4 ustawy o ochronie konkurencji i konsumentow).
Organizatorami ww. sieci detalicznych sa spotki: Eurocash, Eurocash Franczyza sp. z o.0.
z siedzibg w Komornikach, Tradis sp. z 0.0. z siedzibg w Lublinie, Euro Sklep S.A. z
siedzibg w Bielsku-Bialej, Nasze Sklepy sp. z 0.0. w upadlosci z siedziba w Bialej
Podlaskiej, Gama Serwis sp. z 0.0. z siedzibg w Bialymstoku, Lewiatan Zachdd sp. z o.o0.
z siedziba w Stargardzie Szczecinskim, Lewiatan Slask sp. z 0.0. z siedziba w Sosnowcu,
Lewiatan Potnoc sp. z 0.0. z siedzibg w Gdansku, Lewiatan Kujawy sp. z 0.0. z siedzibg
we Wiloctawku, Lewiatan Wielkopolska z siedzibg w Poznaniu, Lewiatan Orbita sp. z 0.0.
z siedzibg w Olsztynie, Lewiatan Opole sp. z 0.0. z siedzibg w Opolu, Lewiatan Podlasie
sp. z 0.0. z siedzibg w Bialymstoku, Lewiatan Podkarpacie sp. z o0.0. z siedzibg w

Zyrakowie oraz Drogerie Koliber sp. z 0.0. z siedziba w Sosnowcu.

Pasywny uczestnik koncentraciji

Inmedio — prowadzi sie¢ kioskéw zajmujacych si¢ detaliczng sprzedazg prasy i FMCG. Sie¢
ta dziata na terenie catej Polski, skupiajac ponad 400 kioskow.

Inmedio jest spotka zalezng HDS Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ktora jest
czgscia migdzynarodowej Grupy Lagardere. Grupa Lagardere zajmuje si¢ dziatalno$cig
wydawniczg, prowadzeniem kioskow, dziatalno$cig prasowa i radiowg oraz marketingiem

sportowym.



Podstawa prawna i krétki opis koncentracji

Koncentracja, ktorej podstawe zgtoszenia stanowi art. 13 ust. 1 oraz ust. 2 pkt 2
ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. Nr 50, poz.
331 ze zm.), dalej ,,ustawa o ochronie konkurencji”, polega na przejeciu przez Eurocash
kontroli nad Inmedio.

Podstawe zgloszenia stanowi umowa inwestycyjna zawarta 10 czerwca 2014 r.
pomigdzy Eurocash i Lagardere Services S.A. z siedzibg w Paryzu. Po przeprowadzeniu
transakcji Eurocash bedzie posiadat wigkszos¢ kapitatu zaktadowego Inmedio.

Koncentracja stanowi realizacj¢ strategii rozwoju Grupy Eurocash i poszerzenia jej o
dziatalnos¢, ktorej do tej pory nie prowadzita. Z perspektywy Eurocash koncentracja wpisze
si¢ w 0golng strategi¢ Grupy Eurocash, zakladajaca staly wzrost w segmencie dystrybucji

FMCQG.

Organ antymonopolowy ustalil i zwazyl, co nastepuje:

Koncentracja dotyczy lokalnych rynkéw sprzedazy detalicznej prasy 1 FMCG za

posrednictwem kioskow oraz salonikéw prasowych.

Rynki wspolne dla bezposrednich uczestnikéw koncentracji i ich grup kapitalowych

Przedsigbiorcy nalezacy do Grupy Eurocash dziataja na ponizszych rynkach
whasciwych produktowo':

— zaopatrzenia w produkty FMCG,

—  hurtowej sprzedazy FMCG przez hurtownie niewyspecjalizowane,

— hurtowej sprzedazy przez hurtownie wyspecjalizowane lub z dominujagcym jednym
asortymentem wyrobow tytoniowych i1 produktow impulsowych, zywno$ci mrozonej,
nabiatu, napojéw alkoholowych i bezalkoholowych oraz kosmetykow, artykutow
higienicznych 1 produktow chemii gospodarcze;,

— detalicznej sprzedazy FMCG w sklepach niewyspecjalizowanych,

— organizowania sieci detalicznych - ABC Sklepy po sasiedzku, Delikatesy Centrum,

Groszek, Euro Sklep, Nasze Sklepy, Gama, Lewiatan, Drogerie Koliber, ktore zrzeszaja



niezaleznych przedsiebiorcéw prowadzacych sprzedaz detaliczng produktow FMCG oraz
sprzedaz detaliczng kosmetykoéw, artykuldw higienicznych 1 produktéw chemii
gospodarcze;.

W ujeciu geograficznym rynki sprzedazy detalicznej i hurtowej, zgodnie z
dotychczasowa praktyka orzecznicza Prezesa Urzedu, definiowane sa jako rynki lokalne?.
Natomiast zgodnie z dotychczasowym orzecznictwem Komisji Europejskiej® oraz Prezesa
Urzedu®* wlasciwym rynkiem geograficznym dla rynku zaopatrzenia w produkty FMCG jest
rynek krajowy.

Inmedio, prowadzac sie¢ kioskéw dziala na ponizszych rynkach wlasciwych
produktowo:

— zaopatrzenie w produkty FMCG,

— detaliczna sprzedaz prasy i artykulow FMCG za posrednictwem kioskoéw 1 salonikow
prasowych.

Jak wskazano wczesniej, pierwszy z tych rynkow ma wymiar krajowy, a drugi ma wymiar

lokalny.

Biorac powyzsze pod uwage rynkiem wspdlnym dla uczestnikow koncentracji jest
krajowy rynek zaopatrzenia w FMCG.

Udziaty uczestnikow przedmiotowej koncentracji w rynku w poszczeg6élne grupy

asortymentowe FMCG przedstawia ponizsza tabela nr 1:

KATEGORIA Udzial Eurocash Udzial Inmedio

Udzial lacznie
PRODUKTU

Napoje

Chemia gospodarcza

Perfumy/artykuty
higieniczne

Artykuly spozyweze | [TAJEMNICA PRZEDSIEBIORSTWA, pkt 1 zatgeznika do

suche decyzji]

Parafarmaceutyki

Wyroby tytoniowe

Towary nietrwale
sprzedawane w ramach
samoobstugi

Wyroby garmazeryjne

' Decyzja nr DKK-128/2011.

* Decyzja nr DKK-128/2011

> COMP/M.2161 — Ahold/Superdiplo.

* Decyzja DOK nr 143/2006 z dnia 21 listopada 2006 r., decyzja DKK nr 76/2008, decyzja DKK nr 83/2009.
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Ryby

Owoce 1 warzywa

Swieze pieczywo 1
ciasta

Migso

Produkty do
majsterkowania

Artykuty dekoracyjne
dla domu

Kultura

Zabawki/czas wolny
/relaks

Produkty ogrodnicze

Akcesoria
samochodowe

Duzy sprzet
gospodarstwa
domowego

Maty sprzet
gospodarstwa
domowego

Artykuty
fotograficzne/filmowe

Sprzet hi-fi/audio

TV/video

Tekstylia

Zrédlo: dane wnioskodawcy.

Rynki wlasciwe, na ktére koncentracja wywiera wplyw

Zgodnie z art. 4 pkt 8 ustawy o ochronie konkurencji przez rynek wlasciwy rozumie
si¢ rynek towarow, ktére ze wzgledu na ich przeznaczenie, cen¢ oraz wilasciwosci,
w tym jakos¢, uznawane sg przez ich nabywcow za substytuty oraz sa oferowane na obszarze,
na ktorym ze wzgledu na ich rodzaj i1 wlasciwosci, istnienie barier dostgpu do rynku,
preferencje konsumentow, znaczace roznice cen i koszty transportu, panujg zblizone warunki
konkurencji. A zatem rynek ten wyznaczajg zasadniczo dwa elementy: towar (rynek
produktowy) i terytorium (rynek geograficzny).

Majac na uwadze powyzszg definicje oraz kryteria wyznaczania rynkow wiasciwych,
na ktore koncentracja wywiera wplyw, zawarte w rozporzadzeniu Rady Ministréw z dnia
17 lipca 2007 r. w sprawie zgloszenia zamiaru koncentracji przedsi¢biorcow (Dz. U. Nr 134,

poz. 937), organ antymonopolowy uznat, iz:




a) przedmiotowa koncentracja wywiera wplyw w ukladzie horyzontalnym na krajowy

rynek zaopatrzenia w FMCG

Z ustalen organu antymonopolowego wynika, iz w sprawie wystepuje jeden rynek, na
ktory koncentracja moze wywiera¢é wptyw w uktadzie horyzontalnym, tj. krajowy rynek
zaopatrzenia w napoje. Nalezy doda¢, ze jest to jedna sposrod 24 kategorii, jakie wyrdznia sig
na szerokim rynku zaopatrzenia w FMCG. Ponadto wskaza¢ trzeba, ze o silnej pozycji
uczestnikow koncentracji decyduje dotychczasowa pozycja Eurocash, bowiem udzial Inmedio
w tym segmencie jest marginalny i nie przekracza 0,1%. W tej sytuacji nalezy uznaé, ze
pomimo formalnego przekroczenia progu 20% (w jednej grupie produktowej - napojow)
wplyw koncentracji w wymiarze horyzontalnym na krajowy rynek zaopatrzenia w FMCG jest

marginalny.

b) przedmiotowa koncentracja wywiera wplyw w ukladzie wertykalnym na dwa

lokalne rynki hurtowej sprzedazy wyrobow tytoniowych i produktow impulsowych

Pomiedzy uczestnikami koncentracji nie zachodza obecnie zadne relacje wertykalne.
W przesztosci réwniez nie wystepowaty miedzy nimi powigzania typu dostawca—odbiorca.
Jednakze bioragc pod uwage glowny przedmiot dziatalnosci Eurocash, tj. handel hurtowy
artykutami FMCG w hurtowniach ogélnych i wyspecjalizowanych, oraz Inmedio, tj. sprzedaz
detaliczng prasy i artykutow FMCG w kioskach i salonach prasowych, takie potencjalne
powigzania wertykalne moga wystapic.

Eurocash jest liderem rynku handlu hurtowego artykutami FMCG w hurtowniach
ogolnych 1 wyspecjalizowanych. Zwazywszy na ograniczony zakres sprzedazy produktow
FMCG w kioskach i salonach prasowych oraz praktyke Eurocash, ktory zaopatruje kioski i
salony prasowe przez swoje hurtownie papieroséOw i artykutéw impulsowych, nalezy przede
wszystkim wzig¢ pod uwage t¢ czgs¢ sprzedazy realizowang przez Eurocash. Pozycja
Eurocash na tych rynkach zostata zbadana w rownolegle prowadzonym przez Prezesa Urzedu
postgpowaniu (sygn. akt DKKI1-421/45/13/JBG). Z danych zgromadzonych w tym
postepowaniu wynika, ze na 3 rynkach lokalnych udziat Eurocash miesci si¢ w przedziale od
30 % do 40 % wedtug kryterium przychodow netto ze sprzedazy, tj.:

1.  Niepotomice,



2. Kielce,
3. Krakow.

Analizujac pozycje rynkowa Inmedio nalezy wskazaé, ze na kazdym z rynkéw, na
ktérym dziata jej udziaty rynkowe znajdujg si¢ znacznie ponizej progu 30%. Na kazdym z
rynkéw lokalnych Inmedio spotyka si¢ z konkurencjg ze strony innych sieci kioskow tj.
Garmond Press, Ruch Eurokiosk, Kolporter czy niezaleznych operatorow. Dodatkowo presje
konkurencyjng wywieraja podmioty oferujace czgsciowo zblizony asortyment, tj. stacje
benzynowe, trafiki czy tradycyjne sklepy detaliczne sprzedajace FMCG. Nalezy tez wskazac,
ze na rynku tym wystepuja minimalne bariery wejscia, czy to finansowe czy regulacyjne.
Inmedio prowadzi swoje kioski m.in. na terenie Kielc i Krakowa. Jednakze pozycja rynkowa
Inmedio na tych rynkach nie jest silna — w Kielcach prowadzi 2 sposrod ok. 100, za§ w
Krakowie 18 sposrod ok. 180 kioskow.

Biorgc powyzsze pod uwage mozna wskazaé, ze koncentracja bedzie wywierata
wplyw w ukladzie wertykalnym na dwa lokalne rynki hurtowej sprzedazy wyrobow
tytoniowych 1 produktow impulsowych, obejmujace obszar potozony w promieniu do 50 km
od hurtowni Eurocash zlokalizowanych w Kielcach i Krakowie’.

Podkresli¢ nalezy, ze w rozpatrywanej sprawie istnienie potencjalnych powigzan
wertykalnych pomiedzy uczestnikami koncentracji nie wplywa na mozliwos¢ stwierdzenia, iz
relacje te doprowadza do istotnego ograniczenia konkurencji. Liczba sklepow Inmedio na
wskazanych rynkach jest mata i nie bedzie stanowita istotnego zwigkszenia obrotéw hurtowni
wyspecjalizowanych Eurocash. Realizacja koncentracji nie wptynie zatem w istotny sposob na
ograniczenie sprzedazy w hurtowniach nalezacych do konkurentoéw uczestnikéw koncentracji.
Ewentualne zaktocenia w postaci ograniczenia mozliwosci wyboru dostawcy (tj. hurtowni
sprzedajacych wyroby tytoniowe i produkty impulsowe) przedsigbiorcom prowadzacym
dziatalno$¢ detaliczng sg bardzo mato prawdopodobne z uwagi na ograniczony zakres
koncentracji i1 relatywnie niewielkg liczbe przejmowanych kioskéw. Bedzie to powodowato,
ze Eurocash nie bedzie miat ekonomicznych bodzcow, aby ewentualnie dyskryminowac nie

powiazanych kapitatowo operatorow kioskow i salonow prasowych.

¢) przedmiotowa koncentracja wywiera wplyw w ukladzie konglomeratowym na
dziesie¢ lokalnych rynkéw hurtowej sprzedazy artykuléw FMCG realizowanej

poprzez hurtownie niewyspecjalizowane



Koncentracja wywiera wptyw w uktadzie konglomeratowym na 10 rynkéw lokalnych
hurtowe] sprzedazy artykuléw FMCG realizowanej poprzez hurtownie niewyspecjalizowane
nalezagce do Eurocash. Udziat grupy Eurocash w kazdym z tych rynkéw przekracza 40%.
Rynki te obejmujg obszar w promieniu do 50 km od hurtowni Eurocash zlokalizowanych w
nastgpujacych miejscowosciach:

1. Ryki,

2. Brodnica,

3. Rzekun,

4. Biatystok (ul. Handlowa 5),

5. Biatystok II (ul. Andersa 40),

6. Bialystok III (ul. Handlowa 2A),

7. Biatystok IV (ul. Handlowa 2),

8. Choroszcz,

9. Koszalin,

10. Suwalki.

Analizujac wplyw planowanej koncentracji na rynki o charakterze konglomeratowym
organ antymonopolowy uznal, iz brak jest podstaw aby przypuszczaé, iz Eurocash bedzie
wykorzystywa¢ swoja silng pozycje na tych rynkach z uwagi na fakt, ze lokalne rynki
konglomeratowe potozone sg zasadniczo w innych czgsciach Polski niz rynki na ktorych dziata
Inmedio. Jedynie w przypadku Biategostoku i Koszalina Inmedio prowadzi tam réwniez swoje
kioski. Wzigwszy jednak pod uwagg, ze hurtownie niewyspecjalizowane nie zaopatrujg kioskéw
1 salonow prasowych, ale tradycyjne sklepy sprzedajace FMCG oraz ograniczony zakres
niniejszej koncentracji brak jest podstaw aby uwazac, ze w potaczeniu z silng pozycja Eurocash
na ww. rynkach produktowych koncentracja ta wptynie w sposob istotny na sytuacj¢ na rynkach

na ktorych dziatajg uczestnicy koncentracji.

> Doktadne oméwienie definicji rynkoéw whasciwych zob. decyzje w sprawie DKK1 421/45/13.
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Ocena skutkéw koncentracji

Przepis art. 18 ustawy o ochronie konkurencji i konsumentow stanowi, iz Prezes
Urzedu, w drodze decyzji, wydaje zgode na dokonanie koncentracji, w wyniku ktorej
konkurencja na rynku nie zostanie istotnie ograniczona, w szczegdlnosci przez powstanie lub
umocnienie pozycji dominujacej na rynku, przez ktdrg rozumie si¢ zgodnie z art. 4 pkt 10 tej
ustawy pozycje przedsiebiorcy, ktora umozliwia mu zapobieganie skutecznej konkurencji na
rynku wlasciwym przez stworzenie mu mozliwosci dziatania w znacznym zakresie
niezaleznie od konkurentéw, kontrahentow oraz konsumentow; domniemywa si¢, ze

przedsiebiorca ma pozycje dominujaca, jezeli jego udzial w rynku przekracza 40%.

Oznacza to, ze podstawowym celem postepowania antymonopolowego w sprawach
koncentracji jest ustalenie, czy w wyniku zrealizowania zamierzonej transakcji dojdzie do

istotnego ograniczenia konkurencji na rynku wtasciwym.

Zamierzona koncentracja spetnia kryterium wskazane w art. 18 ustawy o ochronie
konkurencji. Przyjmujac niniejsze stanowisko, nalezy uwzgledni¢ w szczegdlnosci
okoliczno$¢, ze wplyw koncentracji na rynek zaopatrzenia w FMCG bedzie marginalny, z
uwagi na $ladowe udziaty Inmedio w tym rynku. Wzrost udziatéw Eurocash w tym rynku
bedzie zatem nieznaczny, co w zaden istotny sposob nie bedzie zwigkszato pozycji rynkowe;j
Eurocash. Potencjalne powigzania wertykalne pomigdzy uczestnikami koncentracji rowniez
nie beda stanowily takiego wzmocnienia pozycji rynkowej Eurocash, ktéra bedzie mogta
zagrozi¢ konkurencji. W szczeg6lnos$ci, nie zmieni si¢ istotnie sytuacja na zidentyfikowanych
dwoch rynkach, na ktore koncentracja wywiera wptyw w uktadzie wertykalnym. Z uwagi na
znaczng liczbe kioskow 1 salonéw prasowych dzialajacych na rynkach Kielc 1 Krakowa i
niewiele przejmowanych punktéw Inmedio jest bardzo mato prawdopodobne, aby pozycja
rynkowa Eurocash na rynku hurtowej sprzedazy wyrobow tytoniowych 1 artykulow
impulsowych mogta zagrozi¢ konkurencji. Z tych samych powodéw mozna uznaé, ze mato
prawdopodobne jest, aby koncentracja mogta wywota¢ efekty konglomeratowe. Mozna tym
samym stwierdzi¢, iz zamierzona koncentracja nie wplynie na stan konkurencji na terytorium

Rzeczypospolitej Polskiej, ani tez nie bedzie miata negatywnych skutkow dla konsumentow.

Biorac powyzsze pod uwage nalezy stwierdzi¢, iz planowana transakcja spelnia

przestanki okreslone w art. 18 ustawy o ochronie konkurencji i konsumentow.
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W zwigzku z powyzszym orzeczono, jak w sentencji.

Stosownie do tresci art. 81 ust. 1 ustawy o ochronie konkurencji i konsumentéw w
zwiazku z art. 479%* § 2 ustawy z dnia 17 listopada 1964 r. Kodeks postepowania cywilnego
(Dz. U. z 2014, poz. 101 ze zm.) — od niniejszej decyzji przystuguje odwotanie do Sadu
Okregowego w Warszawie - Sadu Ochrony Konkurencji i Konsumentow - za posrednictwem
Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow - w terminie dwutygodniowym od dnia
jej doreczenia.

Z upowaznienia Prezesa Urzedu
Ochrony Konkurencji i Konsumentow
Robert Kaminski
Dyrektor Departamentu Kontroli
Koncentracji

Otrzymuje:

1. Eurocash S.A., Komorniki

Za posrednictwem petnomocnika:

Pana Jarostawa Lukawskiego

»dottysinski & Szlezak — Kancelaria Radcow Prawnych
1 Adwokatow Spotka Komandytowa”

ul. Jasna 26

00-054 Warszawa

(Decyzja wraz zatacznikiem)

2.2a

(Decyzja wraz zatacznikiem)
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