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DECYZJA Nr RKR - 10/2003

Na podstawie art. 105 § 1 k.p.a. w zwiazku z art. 80 ustawy z dnia 15 grudnia 2000 r.
o ochronie konkurencji i konsumentow (Dz. U. Nr 122, poz. 1319, z pdzn. zm.)
oraz stosownie do tresci art. 28 ust. 6 tej ustawy 1 § 6 rozporzqdzenia Prezesa Rady Ministrow
z dnia 19 lutego 2002 r. w sprawie okreslenia wlasciwosci miejscowej i rzeczowej delegatur
Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow (Dz. U. Nr 18, poz. 172),

w imieniu Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw

umarza si¢ postegpowanie w sprawie stosowania przez Wydawnictwo ,,Jagiellonia” S. A.
z siedziba w Krakowie przy ul. Wielopole 1 praktyk naruszajacych zbiorowe interesy
konsumentoéw, polegajacych na podawaniu w niektorych ogtoszeniach prasowych i cennikach
ogloszen wylacznie cen netto wlasnych ustug reklamowych.

UZASADNIENIE

W okresie od 6 lutego do 18 marca 2003 r. — na skutek skarg konsumentow
— przeprowadzono postgpowanie wyjasniajace majace na celu ustalenie, czy biura ogloszen
wydawcow prasy umieszczaja we wlasnych reklamach prasowych (autoreklamach)
prawidtowo sformutowane informacje o cenach.

Wobec ustalenia w toku tego postepowania, ze Centralne Biuro Reklam i Ogloszen
Wydawnictwa ,,Jagiellonia” S. A. w Krakowie podaje w ogloszeniach prasowych i cennikach
ogloszen jedynie ceny netto wilasnych ustug ogloszeniowych - postanowieniem nr RKR
— 94/2003 z dnia 18 marca 2003 r. — zostalo wszczete postgpowanie w sprawie stosowania
przez to Wydawnictwo praktyk naruszajacych zbiorowe interesy konsumentow, polegajacych
na naruszeniu obowiazku udzielania konsumentom rzetelnej, prawdziwej i pelnej informacji
oraz nieuczciwa 1 wprowadzajaca w btad reklame powyzszych ustug. Jednoczesnie wezwano
Wydawnictwa ,Jagiellonia” S. A. do =zajgcia stanowiska w przedmiotowej sprawie
oraz podjecia dziatan w celu dostosowania si¢ do obowiazujacych przepiséw prawa.

W dniu 1 kwietnia 2003 r. do Delegatury Urzedu wptynglo pismo Wydawnictwa
»Jagiellonia” S. A. wskazujace, Ze podjgto stosowne dziatania, aby w reklamach
oraz cennikach kierowanych do konsumentéow stosowac petna informacje, a wigc podawac
ceny brutto lub ceny netto z wyraznym i zrozumialym okresleniem wysokosci podatku VAT.
I tak, w zmienionych cennikach reklam i ogloszen Dziennika Polskiego zawarto informacje
o koniecznos$ci doliczenia do ceny kazdej ustugi - oferowanej osobie fizycznej — 7 % podatku
VAT, a w przysztych reklamach prasowych wtasnych ustug ogloszeniowych zobowiazano si¢
do umieszczania cen brutto lub cen netto z dopiskiem ,,nalezy doliczy¢ 7 % podatku VAT
dla 0so6b fizycznych, 22 % podatku VAT dla os6b prawnych”.



Majac na uwadze dostosowanie dzialan Wydawnictwa ,,Jagiellonia” S. A. w Krakowie
do obowiazujacych przepiséw prawa, postanowiono — na podstawie art. 105 § 1 k.p.a.
w zwiazku z art. 80 wustawy o ochronie (..) — umorzy¢ prowadzone postgpowanie,
jako bezprzedmiotowe.

Wobec powyzszego orzeczono, jak w sentencji.

Stosownie do tresci art. 78 ust. 1 ustawy o ochronie (...), w zwiazku z art. 4797
§ 2 kp.c. - od niniejszej decyzji shuzy stronom odwotanie do Sadu Okregowego
- Sadu Ochrony Konkurencji i Konsumentow w Warszawie, za posrednictwem Delegatury
Urzedu Ochrony Konkurencji 1 Konsumentow w Krakowie, w terminie dwutygodniowym
od dnia jej dorgczenia.

Z upowaznienia Prezesa

Urzgdu Ochrony Konkurencji i Konsumentow

Dyrektor Delegatury w Krakowie
Barbara du Vall

Otrzymuja:
1. Wydawnictwo ,,Jagiellonia” S. A.
Redakcja ,,Dziennik Polski”

Centralne Biuro Reklam i Ogloszen
ul. Wielopole 1 31-072 Krakow

2. a/aRKR
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