PREZES
URZEDU OCHRONY
KONKURENCJT I KONSUMENTOW

DDI-2-411-23/541/01/AK

Warszawa, dn, 17 maja 2002r.

DECYZJA Nr DDI -39/2002

Na podstawie att. 17 w zwigzku z art. 12 ust, 2 pkt 3 ustawy z dnia 15 grudnia
2000r. 0 ochronie konkurencii i konsumentéw (Dz. U. Nr 122, poz. 1319 z ozn.
zm) Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow wydaje zgode na oko-
nanie koncentracji, polegajacej na utworzeniu przez BROKER FM S.A. z siedziba
w Warszawie 1 RMS Radio Marketing Service GmbH & KG z siedziba w Hambur-
gu wspolnego przedsicbiorcy - spotki RMS Polska Sp. z 0.0.

UZASADNIENIE

W dniu 10 grudnia 2001r. Prezes Urzedu Konkurencji i Konsumentow (zwa-
ny dalej Prezesem Urzgdu) wszezat 2 urzedu, na podstawie art. 99 ustawy z dnia 15
grudnia 2000r. o ochronie konlkurencji 1 konsumentéw (Dz. U. Nr 122, poz. 1319 z
pbzn., zm.), zwanej dalej ustaw antymonopolowy, postepowarie antymonopolowe
w sprawie dokonania koncentracji przez spdtki Broker FM S.A. z siedzibg w War-
szawie (zwana dalej Broker) i RMS Radio Marketing Service GmbH & Co KG z
siedziba w Hamburgu (zwana dalej RMS).
Przedmiotowa koncentracja polegata na utworzeniu przez ww. podmioty
wspblnego przedsiebiorcy - RMS Polska Sp. z 0.0. 2 siedziba w Warszawie (zwang
dalej RMS Polska). Zamiar koncentracji podlegat zgloszeniu Prezesowi Urzedu, 2
uwagi na to, 12
a) spelniona zostata przesfanka wskazana w ait, 12 ust. 1 ustawy - taczny obrot
grup kapitatowych, do keorych naleza przedsigbiorcy uczestniczacy w koncen-
tracji w roku obrotowym popizedzajacym rok zgtoszenia przekraczal rowno-
wartoéé 50 min EURQ, a jednoczesnie

b) nie zachodzita zadna z przestanek wytaczajacych spod obowiazku zgtoszenia -
okreslonych w art. 13 ustawy.




W wyniku postepowania antymonopolowego Prezes Urzedu ustalit nast¢pu-
jacy stan faktyczay.

Broker jest spotka akcyjna. Prowadzi ona dziatalnosé jako posrednik w za-

kresie sprzedazy czasu i miejsca na cele reklamowe w érodkach masowego przeka-
zu (sprzedaz czasu antenowego, imprez sponsorowanych, powierzchni reklamo-
wej). Spotka posiada podmiot zalezny RMF Sp. z 0.0.. Podmiot ten prowadzi dzia-
falnoéé radiows, obejmujaca produkcje 1 nadawanie ogdlnopolskiego programu
radiowego. Radio RMF FM obok Radia Zet oraz Polskiego Radia S.A. jest najwick-
szym nadawca w Polsce o zasiegu ogolnokrajowym.

RMS to spotka prawa niemieckiego, tworzy ona grupe kapitatowa (5 spotek
prawa niemieckiego 1 1 austriackiego), ktorej przedmiotem dziata oS¢t jest:
— planowanie, organizacja 1 prowadzenie marketingu, sprzedazy, promocji, rekla-
my, public relations wzakresie dziatalnosci radiowey,
_ 4wiadczenie ustug w zakresie uroczystosci i targdw,
— sprzedaz powierzchni reklamowych,
_ zamdwienia ztozone przez Internet,
_ duiatalnoéé w zakresie e-commerce,
— sprzedaz prywatnych stacji radiowych w Austrii,
_  zarzadzanie czasem reklamowym.

Utworzenie RMS Polska byto pierwsza inwestycja w Polsce ww. grupy kapitatowe;.

Umowa Sﬁfiki RMS Polska zostata podpisana 15 marca 2001 r, Zalozycie-
lami RMS Polska byty spétki Broker i RMS, keore objety po 50% udziatow nowo-
tworzonej spotki. 5 czerwca 2001 r. dokonano wpisu spdtki RMS Polska do Kra-

jowego Rejestru Sadowego.

RMS Polska to spdtka zajmujaca sie dziatalno$cia na rynku sprzedazy czasu
radiowego. Jak ika z zapiséw w Krajowym Rejestrze Sadowym, przedmiotem
dziatania spotki jest réwniez prowadzenie badan ?mkowich. RMS Polska zostata
stworzona przecf'e wszystkim w celu wejécia jej zatozycieli na rynek brokeréw ra-
iiiﬁawlzchilw szczegblnoéci w zakresie sprzedazy czasu antenowego radiowych stacji
okalnych.

\5}(]/ Polsce dziata ponad 200 stacji radiowych. RMS Polska oferuje na rynku
czas radiowy poszczegolnych stacji ra iowych.

Najwickszymi dostawcami RMS Polska sa pod tym wzgledem Radio Pogoda, Ra-
dio Karolina, Radio Parada, Radio Eska Warszawa, Radio Kolor Warszawa, Pol-
slde Radio Olsztyn, Radio POP Poznaf, Radio Kolor Wroctaw, Radio Eska Po-
znaf, Radio Eska £.4d%, Radio Eska Wroctaw, Polskie Radio Szczecin, Polskie Ra-
dio Merkury.

]eo(lﬁymi rynkowymi konkurentami RMS Polska sa:

— CR Media Sp. z 0.0,

_ B52 (Dziat Brokerski RRM - Eurozet).

- Wlekszoéé obrotow brokeréw radiowych, w tym i RMS Polska, osiggane jest
dzieki domom mediowym, stanowsacym grupe klientdw, leorym oferowany jest
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czas radiowy. Domy mediowe zajmuja sie planowaniem i umieszczaniem reklam w
mediach oraz zakupem czasu i powierzchni reklamowej. Oferta brokeréw radio-
wych, taczacych w pakiety oferte matych stacji, daje szanse whaécicielom lokalnych
stacji radiowych, aby trafity do nich reldamy duzych koncernow. Brokerzy radiowi
postednicza pomiedz nimi 2 domami mediowymi. Najwiekszymi odbiorcami ofer-
ty RMS Polska sa pod tym wzgledem:

~  Universal McCann,

—  Mindshare Polska,

—  The Media Edge,

—  CIA Poland oraz

—  Broker FM.

Przedsiebiorcy deklarujacy zamiar wejscia na rynek brokerow radiowych mu-
sz3 liczyé si¢ z koniecznoscia poczynienia znacznych naktadéw finansowych w
okresie rozwoju dziatalnosci. Sa one zwigzane z koniecznoscia nabycia niezbed-
nych narzedzi (oprogramowania), jak rowniez wiedzy dotyczace] prowadzenia dzia-
Falnodci oraz wiedzy o specyfice rynku. Musza takze liczyé sig z koniecznoscia fi-
nansowania dziatalnoéci do chwili zdobycia odpowiedniego portfela zamdwien,

K oszty zwigzane z wyjsciem z rynku wigza si¢ z koniecznoécia wywiazania sig
7 zawartych dhugoterminowych kontraktdw oraz z utrata prestizu i marki firmy.

Organ antymonopolowy zwaiyl, co nastgpuje:

7 wydaniem przez Prezesa Urzedu zgody na utworzenie spotki RMS Polska
przemawiaja nastgpujace wzgledy:

— Na polskim rynku brokeréw radiowych dziataja jedynie dwa podmioty konku-
rencyjne wobec RMS Polska. W zwiazlsu 7 powyzszym utworzenie RMS Polska
ma z pewnoscia korzystny wptyw na wzrost konkurencyjnosci na powyzszym
rynku.

— Brokerzy radiowi sa dla matych nadawcédw radiowych jedyna szansg otrzymania
reklamy od duzych koncernow. Oferty pakietowe umozliwiaty prowadzenie
kampanii ogblnopolskich jako uzupelniente, a w szczegdlnych przypadkach al-
ternatywa, dla kampanii ogélnokrajowych. Ponadto pakiety dawaty mozliwosc
dobierania stacji w zaleznoéci od grupy docelowe] klientéw 1 zatozen kampanii.

Prezes Urzedu po przeanalizowaniu informacji zgromadzonych w trakcie po-
stepowania stwierdzi, iz utworzenie spotki RMS Polska nie stanowito zagrozenia
dla konkurencji na rynku brokeréw radiowych. W jego wyniku nie powstata ani nie
umocnita sie pozycja dominujgca na ww. rynku zadnego z uczestnikow przedmio-
towej koncentracji. Dlatego, zgodnie 2z ait. 17 ustawy antymonopolowej, Prezes
Urzedu wydaje zgode na dokonanie koncentracj.

Majac na uwadze powyzsze Prezes Urzedu stwierdza jak w sentencii.




Od niniejszej decyzji - na podstawie art. 78 ust. 1 ustawy antymonopolowe -
stronie przystuguje odwotanie do Sadu Okregowego w Warszawie - Sadu Antymo-
nopolowego za postednictwem Prezesa Urzedu w terminie dwdch tygodni od dnia

doreczema.
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