PREZES
URZEDU OCHRONY
KONKURENCJI I KONSUMENTOW

DDI-2-411-29/959/01/ML
Warszawa, dn. 27.11.2001 r.

DECYZJA DDI Nr 61/2001

Na podstawie art. 17 w zwiazku z art. 12 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 15 grudnia
2000 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. Nr 122, poz. 1319) Prezes
Urzgdu Ochrony Konkurencji i Konsumentow wydaje zgode na dokonanie koncentra-
cji, polegajacej na przejeciu kontroli przez ZPR-Express Sp. z 0.0. z siedziba w War-
szawie nad spotka Media Express Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie, poprzez nabycie
udzialow.

UZASADNIENIE

W dniu 29 wrzes$nia 2001 r. do Urzgdu Ochrony Konkurencji 1 Konsumentow
wplyneto zgloszenie zamiaru koncentracji przedsigbiorcoOw, polegajace na przejeciu
kontroli przez ZPR-Express Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie (dalej ZPR) nad spotka
Media Express Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie (dalej Media Express), poprzez na-
bycie udzialéw, tj. taczenia polegajacego na przejgciu bezposredniej kontroli nad
przedsigbiorca, okre§lonego w art. 12 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 15 grudnia 2000 r.
o ochronie konkurencji 1 konsumentow (Dz. U. Nr 122, poz. 1319), zwanej dalej usta-
wa antymonopolowa.

ZPR-Express nabywa udzialy od dotychczasowego wspotwiasciciela, czyli od Tid-
nings AB Marieberg.
Przedmiotem dziatalno$ci spotki ZPR-Express jest:

- wydawanie czasopism i wydawnictw periodycznych (np. ,,Jestem”, ,,Zdrowie”,
,Podroze — Magazyn Turystyczny”, ,,Magazyn Sportéw Wodnych - Zagle”,
H~WWW?”  Miesiecznik Gier Komputerowych - Reset”),

- obstuga nieruchomosci,

- reklama.

Spotka nabywana Media Express wydaje dziennik o zasiggu ogolnokrajowym — Super
Express oraz miesi¢cznik Super Linia.

Strona podata nastgpujace przyczyny taczenia:

—  dotychczas wspotwlascicielami spotki Media-Express byly spétki ZPR-Express
Sp. z 0.0. 49,99%, ZPR S.A. 0,01%, Tidnings AB Marieberg 50%. Taki uktad
wlasnosciowy, ze wzgledu na rozbieznosci, co do koncepcji dziatalnosci 1 strate-



gii rozwoju spotki, znaczaco obnizal ekonomiczna efektywno$¢ dziatalnosci pro-
wadzonej przez Media Express,

—  zglaszajacy oczekuje, ze w wyniku zamierzonej koncentracji nastapi podwyzsze-
nie poziomu ekonomicznej efektywnosci dziatalnosci prowadzonej przez spotke
Media Express,

—  rosnaca efektywno$¢ gospodarowania powinna wplynac korzystnie na wspoipra-
c¢ z reklamodawcami oraz powinny ulec obnizeniu koszty ponoszone przez czy-
telnikow.

Organ antymonopolowy ustalil i zwazyl, co nast¢puje:

1. Na rynku dziennikéw o charakterze ogdlnym o zasiegu ogolnokrajowym dziata kil-
ku wydawcoéw. Najwigksi z nich to: Agora S.A. - Gazeta Wyborcza, Media Express
- Super Express, Presspublica Sp. z o.0.(wspotwiascicielem jest Orkla) — Rzeczpo-
spolita, Dom Wydawniczy Wolne Stowo SA - Zycie, Ad Novum Sp. z 0.0. - Try-
buna,

2. Biorac pod uwage przychdd' ze sprzedazy egzemplarzowej, udzial w rynku wy-
dawcéw dziennikow o charakterze ogdlnym o zasiggu krajowym wyniost w 2000 r.
odpowiednio: Agora S.A. — 45%, Media Express — 29%, Ad Novum Sp. z 0.0. —
3%, Presspublica Sp. z 0.0. — 23%,

3. Biorac pod uwagg Srednia sprzedaz egzemplarzowa w 2001 r. (na podstawie danych
Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy —dane od stycznia do sierpnia) udzial wydaw-
cow w rynku dziennikdéw o charakterze ogdlnym o zasiggu krajowym wyniost od-
powiednio: Agora S.A.— 44%, Super Express — 37%, Presspublica Sp. z 0.0. — 10%,
Ad Novum Sp. z 0.0. — 5%, Dom Wydawniczy Wolne Stowo S.A. — 4%,

4. Konieczne jest spojrzenie na rynek prasowy nie tylko w ujeciu ogdlnopolskim, na
co wskazywalby zakup gazety o zasiggu ogdlnopolskim, ale takze regionalnym, po-
niewaz istotny jest stan posiadania czterech najwigkszych krajowych wydawcow
(Agora - silna gazeta ogdlnokrajowa z wkiadkami regionalnymi, Orkla - jedna gaze-
ta ogdélnokrajowa i 13 regionalnych, Polskapresse - 9 gazet regionalnych, Media
Express - gazeta ogolnokrajowa),

5. Niezbgdne jest ocenianie rynku wydawcow prasy codziennej (wydawcy gazet o za-
siggu ogdlnokrajowym i regionalnym) ze wzgledu na sprzedaz naktadu zaréwno
w ujeciu iloSciowym jak 1 warto§ciowym, ale takze z punktu widzenia osiaganego
przychodu z reklamy. O ile przychod ze sprzedazy naktadu w 2000 r. rozkladat si¢
mniej wigcej rOwnomiernie na czterech najwigkszych wydawcow: Agora Tajemnica
przedsigbiorstwa, Orkla Tajemnica przedsigbiorstwa, Polskapresse Tajemnica
przedsi¢biorstwa, Media Express Tajemnica przedsi¢biorstwa, o tyle najwigkszy
przychod z reklamy osiagngta Agora — ponad Tajemnica przedsigbiorstwa,

! Bez gazety codziennej Zycie.



6. Zamierzona transakcja polega na nabyciu udziatow od dotychczasowego wspdiwta-
Sciciela spotki Media Express, zatem wskutek zamierzonej transakcji, nie zmienia
si¢ znaczaco uklad wlascicielski na szeroko rozumianym rynku wydawcow gazet
codziennych,

7. Na rynku wydawcow dziennikéw o charakterze ogélnym dziata kilku duzych wy-
dawcow, istnieje zatem silna konkurencja,

8. Zdaniem Urzgdu antymonopolowego rynkiem wlasciwym w rozpatrywanej koncen-
tracji jest krajowy rynek dziennikow o charakterze ogdlnym.

Wobec powyzszego orzeczono jak w sentencji.

Na niniejsza decyzj¢ na podstawie art. 78 ust. 1 ustawy antymonopolowej, stronie
przystuguje odwotanie do Sadu Okrggowego w Warszawie - Sadu Antymonopolowe-
go za posrednictwem Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow, w termi-
nie dwoch tygodni od dnia dorgczenia.

Z upowaznienia Prezesa
Urzedu Ochrony Konkurencji
i Konsumentow
Podpisal
p.o. Dyrektora Departamentu Infrastruktury
Andrzej Graduszynski

Otrzymuje:
1. Pani

Emilia Zakrzewska

Prezes Zarzadu ZPR — Express Sp. z 0.0.
2. Pani

Aldona Kiihn

Cztonek Zarzadu ZPR —Express Sp. z 0.0.
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