PREZES
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Gdansk, 6 lipca 2020 .
RGD.610.1.19.MLM

DECYZJA RGD - 4/2020

Na podstawie art. 27 ust. 1 ust. 2 ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji
i konsumentéw (Dz. U. z 2020 r. poz. 1076), po przeprowadzeniu wszczetego z urzedu
postepowania w sprawie praktyk naruszajacych zbiorowe interesy konsumentéow - w
imieniu Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow - uznaje sie za praktyki
naruszajace zbiorowe interesy konsumentow dziatania przedsiebiorcow:

1. B C U Trading LLC z siedziba w Dubaju (Zjednoczone Emiraty Arabskie),
2. ,,FUTURENET UKRAINE” LLC z siedziba we Lwowie (Ukraina),

polegajace na zatozeniu, prowadzeniu i propagowaniu:

1) systemu funkcjonujacego na portalu internetowym FutureNet, w ramach ktérego
konsument dokonuje zakupu jednego z Pakietow przewidzianych w Planie
Marketingowym, bedacym czescia regulaminu okreslajacego warunki s$wiadczenia ustug
portalu (Pakiety: Member, Basic, Gold, Exclusive, Sapphire, Royal) w zamian za
mozliwos¢ uzyskania korzysci materialnych w postaci bonuséw lub prowizji okreslonych
we wskazanym powyzej regulaminie, ktore to korzysci sa uzaleznione przede
wszystkim od wprowadzenia nowych cztonkow (konsumentow) do systemu - co stanowi
system promocyjny typu piramida, o ktorym mowa w art. 7 pkt 14 ustawy z dnia 23
sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym (Dz. U. z 2017
r. poz. 2070) i tym samym wyczerpuje przestanki wskazane w art. 24 ust. 11 2 pkt 3
ustawy o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. z 2020 r. poz. 1076);

2) systemu funkcjonujacego na platformie reklamowej FutureAdPro, w ramach ktorego
konsument dokonuje wykupu jednego ze Statusow (od Statusu Il do Statusu V) w zamian
za mozliwos¢ uzyskania korzysci materialnych w postaci prowizji, ktorych wysokos¢
uzalezniona jest przede wszystkim od wprowadzenia nowych cztonkow (konsumentow)
do systemu - co stanowi system promocyjny typu piramida, o ktérym mowa w art. 7
pkt 14 ustawy z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom
rynkowym (Dz. U. z 2017 r. poz. 2070) i tym samym wyczerpuje przestanki wskazane
w art. 24 ust. 1i 2 pkt 3 ustawy o ochronie konkurencji i konsumentow (Dz. U. z 2020
r. poz. 1076);

i stwierdza sig¢ zaniechania stosowania obu ww. praktyk przez:

»FUTURENET UKRAINE” LLC z siedziba we Lwowie (Ukraina) - z dniem 4 lipca
2018 r.,

— B C U Trading LLC z siedziba w Dubaju (Zjednoczone Emiraty Arabskie) - z dniem
15 czerwca 2019 r.

Na podstawie art. 27 ust. 4 w zwiazku z art. 26 ust. 2 ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o
ochronie konkurencji i konsumentow (Dz.U. z 2020 r. poz. 1076) - w imieniu Prezesa
Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow - zobowigzuje sie przedsiebiorce B C U
Trading LLC z siedzibg w Dubaju (Zjednoczone Emiraty Arabskie) do usuniecia
trwajacych skutkdéw naruszenia zbiorowych intereséw konsumentow poprzez:
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1) ztozenie oswiadczenia informujacego o niniejszej decyzji w postaci komunikatu
emitowanego na portalu internetowym YouTube, przy czym os$wiadczenie to
powinno byc¢ dostepne na tym portalu przez okres 3 miesiecy (nastepujacych
bezposrednio po uptywie terminu 30 dni od daty uprawomocnienia sie niniejszej
decyzji), w formie filmu o dtugosci co najmniej 40 sekund, ktore:

> w warstwie wizualnej zawiera¢ bedzie ponizsza informacje:

»Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw w decyzji nr RGD - 4/2020
uznat za praktyki naruszajace zbiorowe interesy konsumentdw dziatania:

e B C U Trading LLC z siedziba w Dubaju (Zjednoczone Emiraty Arabskie),

o ,FUTURENET UKRAINE” LLC z siedziba we Lwowie (Ukraina),

polegajace na zatozeniu, prowadzeniu i propagowaniu:

1. systemu funkcjonujacego na portalu internetowym FutureNet, w ramach ktorego
konsument dokonuje zakupu jednego z Pakietéw przewidzianych w Planie
Marketingowym, bedacym czescig regulaminu okreslajacego warunki swiadczenia
ustug portalu (Pakiety: Member, Basic, Gold, Exclusive, Sapphire, Royal) w
zamian za mozliwos¢ uzyskania korzysci materialnych w postaci bonusow lub
prowizji okreslonych we wskazanym powyzej regulaminie, ktore to korzysci sa
uzaleznione przede wszystkim od wprowadzenia nowych cztonkow
(konsumentdéw) do systemu - co stanowi system promocyjny typu piramida;

2. systemu funkcjonujacego na platformie reklamowej FutureAdPro, w ramach
ktorego konsument dokonuje wykupu jednego ze Statusow (od Statusu Il do
Statusu V) w zamian za mozliwos¢ uzyskania korzysci materialnych w postaci
prowizji, ktorych wysokosc uzalezniona jest przede wszystkim od wprowadzenia
nowych cztonkéw (konsumentéw) do systemu - co stanowi system promocyjny
typu piramida;

i stwierdzit zaniechanie stosowania tych praktyk.

Zgodnie z decyzja kazdemu konsumentowi, ktory korzystat z mozliwosci zarabiania
na zasadach Planu Marketingowego FutureNet lub w ramach platformy reklamowej
FutureAdPro i dokonat zakupu jednego z Pakietow (Pakiety: Member, Basic, Gold,
Exclusive, Sapphire, Royal) lub jednego ze Statusow (od Statusu Il do Statusu V)
przystuguje prawo wystapienia do B C U Trading LLC na adres [przedsiebiorca
uzupetnia ten fragment komunikatu o znajdujacy sie w Polsce adres pocztowy (takze
poczty elektronicznej) do przesytania stosownej korespondencji] o zwrot czesci
uiszczonej optaty za ww. Pakiety lub Statusy, pozostatej po potraceniu
wynagrodzenia wyptaconego danemu konsumentowi w postaci prowizji za
wprowadzenia nowych cztonkow do systemu.

Tresc decyzji nr RGD - 4/2020 dostepna jest na stronie www.uokik.gov.pl”.

Tekst komunikatu powinien by¢ widoczny, czytelny, nieruchomy, widoczny przez
caty czas, gdy uzytkownik zapoznaje sie z jego trescig (oswiadczenie nie moze
przybra¢ formy np. rotacyjnego banera czy slajdera). Powinien by¢ umieszczony
poziomo, wyjustowany, napisany czcionka czarng (kod szesnastkowy RGB #000000)
ARIAL o wielkosci umozliwiajacej swobodne zapoznanie sie z tg informacja, na
biatym tle (kod szesnastkowy RGB #ffffff) w taki sposdb, aby tres¢ komunikatu w
catosci wypetniata ramke widoku filmu, z uwzglednieniem marginesu 2,5 cm z
kazdej strony w trybie domyslnym funkcjonowania serwisu YouTube.

W opisie znajdujacym sie bezposrednio pod ww. filmem nalezy umiescic¢ czcionka
domyslng wynikajaca z funkcjonowania serwisu YouTube:
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— tres¢ ww. komunikatu, przy czym fragment ,, Tres¢ decyzji nr RGD - 4/2020
dostepna jest na stronie www.uokik.gov.pl” ma stanowi¢ hipertacze prowadzace
do strony internetowej https://decyzje.uokik.gov.pl/bp/dec_prez.nsf,

— nastepujaca informacje zawierajaca znaczniki internetowe w formie hasztagow:
»iFutureNet, #FutureAdPro”, #UOKiK, #decyzjaUOKiK, #piramida”;

» w warstwie dzwiekowej zawiera¢ bedzie komunikat, odczytany w sposob wyrazny
przez lektora, o tresci:

»Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw uznat za praktyki naruszajace
zbiorowe interesy konsumentéw dziatania B C U Trading LLC z siedziba w Dubaju
oraz ,,FUTURENET UKRAINE” LLC z siedziba we Lwowie polegajace na zatozeniu,
prowadzeniu i propagowaniu systemu funkcjonujacego na portalu internetowym
FutureNet i systemu funkcjonujacego na platformie reklamowej FutureAdPro ktore
stanowity systemy promocyjne typu piramida i stwierdzit zaniechanie stosowania
tych praktyk ”

przy czym czas trwania przekazu tej informacji nie moze byc¢ krétszy niz 30 sekund;

2) dokonanie zwrotu kazdemu konsumentowi, ktéry korzystat z mozliwosci zarabiania
na zasadach Planu Marketingowego FutureNet lub w ramach platformy reklamowej
FutureAdPro i dokonat zakupu jednego z Pakietow (Pakiety: Member, Basic, Gold,
Exclusive, Sapphire, Royal) lub jednego ze Statusow (od Statusu Il do Statusu V),
uiszczonej optaty za ww. Pakiety lub Statusy, po potraceniu wynagrodzenia
wyptaconego danemu konsumentowi, w postaci prowizji za wprowadzenia nowych
cztonkow do systemu.

Ww. zwrotu B C U Trading LLC z siedzibg w Dubaju dokona w terminie 30
(trzydziestu) dni od otrzymania wniosku konsumenta w tej sprawie przestanego na
znajdujacy sie w Polsce adres pocztowy (takze poczty elektronicznej);

Na podstawie art. 77 ust. 1 w zwigzku z art. 80 ustawy z dnia 16 lutego 2007 r.
o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. z 2020 r. poz. 1076) oraz art. 263 § 1 i
art. 264 § 1 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. - Kodeks postepowania administracyjnego
(Dz. U. z 2020 r. poz. 256) w zwiazku z art. 83 ustawy o ochronie konkurencji i
konsumentow - w imieniu Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow - obcigza
sie przedsiebiorce B C U Trading LLC z siedzibag w Dubaju (Zjednoczone Emiraty
Arabskie) kosztami przeprowadzonego postepowania w sprawie praktyk naruszajacych
zbiorowe interesy konsumentow w kwocie 57,60 zt (stownie: piec¢dziesiat siedem ztotych
60/100) i zobowiazuje sie do zwrotu tych kosztow Prezesowi Urzedu Ochrony
Konkurencji i Konsumentow w terminie 14 dni od dnia uprawomocnienia sie niniejszej
decyzji.

UZASADNIENIE

Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw, dalej rowniez: ,Prezes Urzedu”,
po otrzymaniu sygnatéw rynkowych, przekazanych m.in. przez Urzad Komisji Nadzoru
Finansowego, przeprowadzit postepowanie wyjasniajace w sprawie ustalenia, czy
zasady funkcjonowania i korzystania przez inwestoréw, w tym konsumentdw, z portalu
internetowego FutureNet, dalej rowniez: ,FN”, oraz platformy reklamowej
FutureAdPro, dalej réwniez: ,,FAP”, nie prowadza do naruszenia zbiorowego interesu
konsumentow oraz przepisow ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i
konsumentow (Dz. U. z 2020 r. poz. 1076), dalej rowniez: ,uokik”, lub innych ustaw
chroniacych interesy konsumentdw (sygn. RGD.405-22/17/MLM).

Wyniki analizy dowodow uzyskanych w toku postepowania wyjasniajacego wykazaty,
ze dziatania przedsiebiorcow B C U Trading LLC z siedzibg w Dubaju (Zjednoczone

Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentow tel.: 58 346-29-32, fax.: 58 346-29-33
Delegatura w Gdansku gdansk@uokik.gov.pl www.uokik.gov.pl
ul. Podwale Przedmiejskie 30, 80-824 Gdansk



https://decyzje.uokik.gov.pl/bp/dec_prez.nsf

[3]

[4]

[5]

Emiraty Arabskie) oraz ,FUTURENET UKRAINE” LLC z siedziba we Lwowie (Ukraina),
dalej réwniez: odpowiednio ,,BCU” lub ,,Przedsiebiorca” oraz ,,FN Ukraine” albo tacznie
z BCU ,,Przedsiebiorcy”, mogty narusza¢ obowiazujace prawo, sta¢ w sprzecznosci z
dobrymi obyczajami i - w konsekwencji - stanowi¢ przejawy naruszenia zbiorowych
interesdbw konsumentow. Prezes Urzedu ustalit bowiem w toku wskazanego
postepowania wyjasniajacego, ze systemy funkcjonujace na portalu internetowym FN
oraz platformie reklamowej FAP posiadaja cechy systemu promocyjnego typu
piramida, co mogto wyczerpywac przestanki nieuczciwej praktyki rynkowej, o ktorej
mowa w art. 7 pkt 14 w zw. z art. 4 ust. 2 ustawy z dnia 23 sierpnia 2007 r. o
przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym (Dz. U. z 2017 r. poz. 2070), dalej
réwniez: ,,upnpr”.

W zwiazku z dokonanymi ustaleniami, Prezes Urzedu zdecydowat o wszczeciu
postepowania w sprawie naruszenia przez Przedsiebiorcow zbiorowych intereséw
konsumentow.

Postanowieniem nr 36/2019 z dnia 22 marca 2019 r. postawiono Przedsiebiorcom
zarzut naruszenia zbiorowych interesow konsumentow poprzez stosowanie nieuczciwej
praktyki rynkowej w postaci zatozenia, prowadzenia lub propagowania:

1) systemu funkcjonujacego na portalu internetowym FutureNet, w ramach ktorego
konsument dokonuje zakupu jednego z Pakietow przewidzianych w Planie
Marketingowym, bedacym czescia regulaminu okreslajacego warunki swiadczenia
ustug portalu (Pakiety: Member, Basic, Gold, Exclusive, Sapphire, Royal) w zamian
za mozliwos¢ uzyskania korzysci materialnych w postaci bonuséw lub prowizji
okreslonych we wskazanym powyzej regulaminie, ktore to korzysci sg uzaleznione
przede wszystkim od wprowadzenia nowych cztonkéw (konsumentow) do systemu -
co moze stanowic system promocyjny typu piramida, o ktérym mowa w art. 7 pkt
14 ustawy z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom
rynkowym (Dz. U. z 2017 r. poz. 2070) i tym samym wyczerpywac przestanki art. 24
ust. 112 pkt 3 ustawy o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. z 2020 r. poz.
1076);

2) systemu funkcjonujacego na platformie reklamowej FutureAdPro, w ramach ktorego
konsument dokonuje wykupu jednego ze Statusow (od Statusu Il do Statusu V) w
zamian za mozliwos$¢ uzyskania korzysci materialnych w postaci prowizji, ktorych
wysokos¢ uzalezniona jest przede wszystkim od wprowadzenia nowych cztonkow
(konsumentow) do systemu - co moze stanowic system promocyjny typu piramida,
okreslony w art. 7 pkt 14 ustawy z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu
nieuczciwym praktykom rynkowym (Dz. U. z 2017 r. poz. 2070) i tym samym
wyczerpywac przestanki art. 24 ust. 1 i 2 pkt 3 ustawy o ochronie konkurencji i
konsumentow (Dz. U. z 2020 r. poz. 1076).

Zarzut stosowania ww. praktyk zostat postawiony zaréwno BCU jak i FN Ukraine
bowiem Przedsiebiorcy ci wspotdziatali ze soba w oparciu o zawarta umowe
konsorcjum.

Ponadto, zaréwno ustawa o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym jak i
ustawa o ochronie konkurencji i konsumentéw, w zakresie praktyk naruszajacych
zbiorowe interesy konsumentow, pozwala na przypisanie stosowania jednej praktyki
kilku przedsiebiorcom, jezeli wspdlnie podejmuja oni niedozwolone dziatania, badz
gdy ich zachowania postrzegane jako catos¢ mozna zakwalifikowac jako dang praktyke.
Stanowisko takie wyrazit Sad Najwyzszy - 1zba Pracy, Ubezpieczen Spotecznych i Spraw
Publicznych, w wyroku z dnia 27 sierpnia 2014 r., sygn. akt Ill SK 80/13.

Postanowieniem nr 37/2019 z dnia 22 marca 2019 r. do akt postepowania wtaczono
nastepujace dowody zgromadzone w postepowaniu wyjasniajacym (sygn. RGD.405-
22/17/MLM), tj.:
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1) Pismo Komisji Nadzoru Finansowego z dnia 25 sierpnia 2017 r. wraz z
zatgcznikami;

2) Pismo B C U Trading LLC z siedzibg w Dubaju oraz ,FUTURENET UKRAINE” LLC
Z siedziba we Lwowie z dnia 17 stycznia 2018 r. wraz z zatacznikami;

3) Pismo B C U Trading LLC z siedziba w Dubaju oraz ,FUTURENET UKRAINE” LLC
z siedziba we Lwowie z dnia 30 stycznia 2018 r. wraz z zatacznikami;

4) Pismo B C U Trading LLC z siedziba w Dubaju oraz ,,FUTURENET UKRAINE” LLC
z siedziba we Lwowie z dnia 10 kwietnia 2018 r. wraz z zatacznikami;

5) Pismo B C U Trading LLC z siedziba w Dubaju oraz ,FUTURENET UKRAINE” LLC
Z siedzibg we Lwowie z dnia 30 czerwca 2018 r wraz z zatacznikami;

6) Pismo B C U Trading LLC z siedzibg w Dubaju oraz ,FUTURENET UKRAINE” LLC
z siedziba we Lwowie z dnia 27 sierpnia 2018 r.;

7) Pismo B C U Trading LLC z siedziba w Dubaju z dnia 7 wrzesnia 2018 r. wraz
z zatacznikami;

8) Pismo B C U Trading LLC z siedziba w Dubaju z dnia 2 pazdziernika 2018 r.;

9) Pismo B C U Trading LLC z siedziba w Dubaju z dnia 19 listopada 2018 r. wraz
z zatacznikami;

10) Pismo B C U Trading LLC z siedzibg w Dubaju z dnia 30 listopada 2018 r. wraz
z zatacznikami;

11) Pismo B C U Trading LLC z siedziba w Dubaju z dnia 25 stycznia 2019 r. wraz
z zatacznikami.

Z kolei, postanowieniem nr 38/2019 z dnia 22 marca 2019 r. - stosownie do przepisu
art. 73a uokik - Prezes Urzedu postanowit podac¢ do publicznej wiadomosci, poprzez
zamieszczenie na stronie internetowej www.uokik.gov.pl, informacji o nastepujacej
tresci:

»Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw (dalej réwniez: ,,Prezes Urzedu”)
informuje, ze zachodzi szczegolnie uzasadnione podejrzenie, ze przedsiebiorcy B C U
Trading LLC z siedzibg w Dubaju (Zjednoczone Emiraty Arabskie) oraz FUTURENET
UKRAINE'LLC z siedziba we Lwowie (Ukraina), bedac ustugodawcami i administratorami
internetowego portalu spotecznosciowego FutureNet oraz internetowej platformy
reklamowej FutureAdPro, dopuszczajg sie praktyki naruszajacej zbiorowe interesy
konsumentow, ktora moze spowodowac znaczne straty lub niekorzystne skutki dla
szerokiego kregu konsumentow.

Z informacji posiadanych przez Prezesa Urzedu wynika, Zze wyzej wymienieni
przedsiebiorcy zatozyli, prowadza lub propaguja:

1) system funkcjonujacy na portalu internetowym FutureNet, w ramach ktorego
konsument dokonuje zakupu jednego z Pakietéw przewidzianych w Planie
Marketingowym, bedacym czescia regulaminu okreslajacego warunki swiadczenia
ustug portalu (Pakiety: Member, Basic, Gold, Exclusive, Sapphire, Royal) w zamian
za mozliwos¢ uzyskania korzysci materialnych w postaci bonusow lub prowizji
okreslonych we wskazanym powyzej regulaminie, ktore to korzysci sg uzaleznione
przede wszystkim od wprowadzenia nowych cztonkéw (konsumenta) do systemu,

2) system funkcjonujacy na internetowej platformie reklamowej FutureAdPro, w
ramach ktorego konsument dokonuje wykupu jednego ze Statusow (od Statusu Il do
Statusu V) w zamian za mozliwos¢ uzyskania korzysci materialnych w postaci
prowizji, ktorych wysokos¢ uzalezniona jest przede wszystkim od wprowadzenia
nowych cztonkéw (konsumentow) do systemu;

ktére moga stanowic systemy promocyjne typu piramida, o ktorych mowa w art. 7
pkt 14 ustawy z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom
rynkowym (Dz. U. z 2017 r. poz. 2070), co tym samym moze wyczerpywac przestanki
art. 24 ust. 1i 2 pkt 3 ustawy o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. z 2020
r. poz. 1076).
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Dziatanie to moze zagrazac interesom ekonomicznym szerokiego grona konsumentow,
ktérzy liczac na uzyskanie korzysci majatkowych nie tylko przeznacza swoje srodki
finansowe na przystapienie do systemdw, ale takze zaoferuja innym konsumentom
udziat w systemie promocyjnym typu piramida.”.

FN Ukraine nie przedstawit swojego stanowiska w sprawie. Natomiast, BCU pismem z
dnia 3 kwietnia 2019 r. ustosunkowat sie do postawionych zarzutéw, podwazajac ich
zasadnosc.

Po pierwsze, zdaniem BCU, postepowanie prowadzone przez Prezesa Urzedu jest
bezprzedmiotowe z uwagi na model biznesowy przyjety przez BCU, ktory nie stoi w
sprzecznosci z interesem konsumentow.

Po wtére, prowadzenie postepowania przeciwko konsorcjum jest bezprzedmiotowe,
bowiem umowa konsorcjum zostata rozwigzana, a jedynym podmiotem
odpowiedzialnym za prowadzenie dziatalnosci pod marka FutureNet oraz FutureAdPro
pozostaje BCU.

Po trzecie, w trakcie prowadzonego przez Prezesa Urzedu postepowania
wyjasniajacego Przedsiebiorca dokonat zmiany modelu biznesowego.

Dodatkowo, Przedsiebiorca przedstawit swoje stanowisko odnosnie do postawionych
zarzutow.

Odnoszac sie do zarzutu pierwszego dotyczacego systemu funkcjonujacego na portalu
FN Przedsiebiorca wskazat, ze nie propaguje modelu biznesowego dotyczacego
FutureNet, bowiem nigdzie nie mozna znalez¢ jakichkolwiek reklam dot. tego portalu.
Wprawdzie - jak przyznat BCU - istnieje fundacja o nazwie FutureNet, jak i restauracja
mieszczaca W nazwie stowo FutureNet, nie mozna jednak tych okolicznosci uzna¢ za
przejaw propagowania systemu promocyjnego.

Przedsiebiorca podkreslit rowniez, ze nigdy nie dedykowat swoich ustug, w zakresie
mozliwosci zarabiania za posrednictwem FN i FAP, konsumentom, a takze, nigdy nie
obiecywat dystrybutorom Kkorzysci za wprowadzanie innych oséb do niniejszych
przedsiewzie¢. W ocenie BCU, dystrybutor mogt jedynie otrzymac okreslona prowizje,
stanowiaca czes¢ ceny nabycia towaru lub ustugi przez poleconego uzytkownika, o ile
ten zdecyduje sie cokolwiek kupic.

W wypadku zarzutu drugiego przedsiebiorca BCU wskazat, ze jeszcze przed wszczeciem
postepowania w sprawie naruszenia zbiorowych interesow konsumentow dokonat
szeregu zmian funkcjonowania platformy FAP.

Po pierwsze, na etapie rejestracji Przedsiebiorca wymaga aby podac takie dane jak:
imie, nazwisko, nazwa firmy, nr rejestracyjny firmy, nazwe uzytkownika, adres e-mail,
hasto oraz date urodzenia.

Po wtodre, rejestrujacy sie:
— akceptuje Plan Marketingowy,
— akceptuje Polityke Informacyjna,
— akceptuje, ze wynagrodzenie bedzie wyptacane w voucherach FND.
— akceptuje, ze tylko 50% posiadanych FND mozna umorzy¢,
— deklaruje, ze bedac Dystrybutorem posiada status Przedsiebiorcy,
— deklaruje, ze zapoznat sie z Umowa Dystrybucyjna.

Po trzecie, BCU nigdy nie przewidywat i nie przewiduje nadal, aby Dystrybutorem
zostat konsument.

Po czwarte, zmiany w funkcjonowaniu platformy FutureAdPro zostaty wdrozone, a w
zakresie Futurenet Biznes zostang wdrozone 15 kwietnia 2019 r.

W dalszej korespondencji z Prezesem Urzedu, w pisSmie z dnia 3 czerwca 2019 r.,
przedsigebiorca BCU wyrazit stanowisko, iz - w jego ocenie - niniejsze postepowanie
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zostato wszczete na podstawie btednego zatozenia, ze utrzymywanie platformy
dokonuje sie poprzez naptyw nowych srodkow pochodzacych wytacznie od nowych
uzytkownikow, nie zas z dystrybucji produktow, podczas gdy te dziatania oparte sa na
modelu marketingu wielopoziomowego (zwanego MLM - ang. ,,multi-level marketing”),
stosownie do czego Dystrybutorzy powadza dziatalnos¢ gospodarcza polegajaca na
podejmowaniu czynnosci marketingowych i dystrybucyjnych zmierzajacych do
nabywania produktow oferowanych przez FN i FAP.

Jednym z produktow FAP sa AdPacki (paczki reklamowe). Zakupujac AdPack
Uzytkownik nabywat prawo do wyswietlenia danej ilosci swoje reklamy lub mogt
ogladac reklamy innych Uzytkownikow otrzymujac za to wynagrodzenie w formie
voucherow FND.

W zwiazku z czynnosciami podjetymi przez Prezesa Urzedu, przedsiebiorca BCU
przyznat dalej, ze dokonat wielu zmian dotyczacych funkcjonowania FN i FAP. W
szczegoblnosci sporzadzono szczegotowe regulaminy i Umowy wyznaczajace granice
dziatalnosci Uzytkownikéw/Dystrybutorow.

W toku postepowania BCU poinformowat, ze 15 stycznia 2019 r. wprowadzit zmiany
prawne i biznesowe zmierzajace do wyeliminowania ujawnionych nieprawidtowosci
oraz nierzetelnych Uzytkownikow.

W wyniku wdrozonych postepowan wewnetrznych Przedsiebiorca wprowadzit takie
regulacje jak np.:

— Blokada Regionalnha,

— Polityka Zwrotow,

— Polityka Informacyjna.

Ponadto Przedsiebiorca rozpoczat identyfikacje - jak to ujat - patologicznych zachowarn
poszczegolnych Dystrybutoréw, w szczegolnosci dziatajacych w ramach platformy FAP,
ktorzy nierzetelnie przedstawiali zasady funkcjonowania FAP.

Z nieuczciwymi Dystrybutorami Przedsiebiorca - jak zapewnit - sukcesywnie rozwigzuje
umowy, a w nowym wzorcu umowy znajduja sie zapisy zobowiazujace Dystrybutorow
do udzielania rzetelnych i prawdziwych informacji o FN i FAP oraz zakazujace
okreslania dziatalnosci BCU jako transakcji inwestycyjnej przynoszacej zyski w postaci
odsetek lub innego rodzaju inwestycji finansowej.

BCU poinformowat rowniez, ze umowa konsorcjum z FutureNet Ukraina zostata
rozwigzana. Od czasu zawarcia porozumienia w tej sprawie BCU nie tacza z FutureNet
Ukraina zadne relacja gospodarcze ani inne projekty (pismo z dnia 14 sierpnia 2019 r.).
Jednoczesnie pismem z dnia 19 grudnia 2019 r. BCU doprecyzowat, iz umowa
konsorcjum zawarta z FutureNet Ukraina wygasta z dniem 4 lipca 2018 r. a podstawa
rozwiazania wspotpracy byto nieosiggniecie celow stawianych Partnerom konsorcjum.
Nadto, jak powiadomit BCU, w porozumieniu strony ustality, ze wszelkie uzyskane w
ramach konsorcjum wyniki osiagniete przez Partneréw w zwiazku z prowadzonymi
dziataniami w ramach umowy, zostana przekazane BCU.

W zwiazku z zakonczeniem postepowania dowodowego w sprawie, Prezes UOKiK
pismem z dnia 23 marca 2020 r. powiadomit BCU o mozliwosci zapoznania sie z aktami
sprawy. W odpowiedzi BCU, pismem z dnia 1 kwietnia 2020 r., powotujac sie na art. 15

zzs ust. 1 ustawy z dnia 2 marca 2020 r. o szczeg6lnych rozwiazaniach zwiazanych z

zapobieganiem, przeciwdziataniem i zwalczaniem COVID-19, innych chorob zakaznych

oraz wywotanych innymi sytuacjami kryzysowymi (Dz.U. z 2020 r. poz. 374 ze zm.) i

zmieniajacej ten akt ustawy z dnia 31 marca 2020 r., wniodst o:

1. Wskazanie terminu i miejsca, w ktorym Przedsiebiorca bedzie mogt osobiscie
zapozna¢ sie z trescia zebranego w sprawie materiatu dowodowego przy
uwzglednieniu stanu epidemii.

2. Wyznaczenie nowego terminu zapoznania si¢ materiatem dowodowym oraz
dokumentami znajdujacymi sie w aktach sprawy w taki sposéb aby strona miata
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mozliwos¢ zaznajomienia sie z materiatem oraz ztozenia dodatkowych wnioskow
w toku postepowania.

3. Wyznaczenia nowego terminu zakonczenie postepowania uwzgledniajacego
obecnie wprowadzane restrykcje w szczegolnosci zawieszenie terminéow w ramach
prowadzonych postepowan w wyniku wejscia w zycie przepisow rangi ustawowej.

[14] Zwazywszy na ograniczenia wynikajace z trwajacego stanu epidemii, w tym
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utrudnienia co do przemieszczania si¢ po terenie kraju, a takze rekomendacje w
zakresie zamkniecia siedzib urzedéw dla os6b postronnych, w tym interesantow (tu:
Przedsiebiorcow), Prezes Urzedu, pismem dnia 7 kwietnia 2020 r., przekazat
Przedsiebiorcy korespondencje zawierajaca kopie akt sprawy.

BCU, pismem z dnia 27 kwietnia 2020 r., wnioskowat o:

1. Umozliwienie zapoznania sie z aktami sprawy.

Zdaniem Przedsiebiorcy przekazana przez Prezesa Urzedu korespondencja
zawierajaca materiat dowodowy byt niekompletny, nadestane dokumenty nie
zawieraty bowiem metryki akt sprawy, zgodnie z art. 66a ustawy z dnia 14 czerwca
1960 r. - Kodeks postepowania administracyjnego (tekst jednolity: Dz.U. z 2020 poz.
256 ze zmianami), dalej réwniez: kpa oraz nie spetniaty wymogu dokumentow z akt
sprawy w rozumieniu art. 76 8 1 kpa w zw. z art. 76a 8 2b kpa w zw. z art. 73§ 2
kpa.

2. Umozliwienie wypowiedzenia sie co do catosci zebranych dowodow i materiatow
oraz zgtoszonych zadan, z zachowaniem zasad wyrazonych w przepisach
postepowania administracyjnego, w szczegoélnosci art. 10 kpa, bowiem przekazany
materiat budzit w ocenie strony watpliwosci co do jego kompletnosci i zgodnosc z
prawem.

3. Przedtuzenie wyznaczonego terminu do realizacji prawa wynikajacego z art. 10 kpa,
z uwagi na brak mozliwosci kontaktu petnomocnika BCU z reprezentowanym, gdyz
zgodnie z przepisami krajowymi Zjednoczonych Emiratow Arabskich Przedsiebiorca
nie prowadzi obecnie dziatalnosci i nie jest mozliwym ustalenie, kiedy dziatalnos¢
Przedsiebiorcy w ZEA zostanie wznowiona, bowiem reprezentanci Przedsigebiorcy
przebywaja na kwarantannie.

4. Przeprowadzenie rozprawy administracyjnej, m.in. w szczegélnosci w celu
dokonania ogledzin stron internetowych FutureNetSocial 1.0 2.0, FutureNet Biznes
oraz FutureAdPro 1.0 2.0 a takze wskazanie blokady regionalnej dostepu do ustug
platformy FutrureAdPro dla uzytkownikow z UE od marca 2019 r., czy
przedstawienia stosowanej polityki zwrotow i ogledzin portali celem wykazania, ze
BCU w wyniku sprzedazy zaprzestat ich prowadzenia.

5. Zawieszenie terminu sprawy zgodnie z art. 15 zzs ust. 1 pkt 6 ww. ustawy o
szczego6lnych rozwigzaniach zwigzanych z zapobieganiem, przeciwdziataniem i
zwalczaniem COVID-19, innych choréb zakaznych oraz wywotanych innymi
sytuacjami kryzysowymi i zmieniajacej ten akt ustawy z dnia 31 marca 2020 r.

Ponadto, petnomocnik BCU powiadomit, Zze po rozpatrzeniu ztozonych wnioskow oraz
po zapoznaniu sie z catoksztattem zebranego w sprawie materiatu dowodowego
zamierza dokonac pisemnego podsumowania stanowiska do stawianego zarzutu, co jest
realizacja jego ustawowego prawa.

Dnia 8 czerwca 2020 r. przedstawiciel BCU zapoznat sie osobiscie w siedzibie
Delegatury Urzedu w Gdansku z materiatem dowodowym zgromadzonym w sprawie.
Jednoczesnie do dnia 10 czerwca 2020 r. Przedsiebiorcy wyznaczono termin na
ztozenie ewentualnych wnioskow w sprawie. W tak zakreslonym przez Prezesa Urzedu
terminie Przedsiebiorca nie zajat stanowiska w sprawie.

Po uptywie przedmiotowego terminu, dnia 25 czerwca 2020 r., Prezes Urzedu otrzymat
pismo BCU datowane na 22 czerwca 2020 r. zawierajace: wniosek o umorzenie
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postepowania, wniosek dotyczacy zebranego w sprawie materiatu dowodowego przede
wszystkim o procesowe pominiecie wszelkich twierdzen i wyjasnien ztozonych w toku
postepowania wyjasniajacego o sygn. RGD-405-22/17/MLM ztozone przez poprzedniego
petnomocnika oraz stanowisko Przedsiebiorcy w sprawie. Dodatkowo w zataczeniu
przekazano oswiadczenie Przedsiebiorcy w przedmiocie cofniecia wszelkich twierdzen
ztozonych przez poprzedniego petnomocnika oraz informacje na temat wygasniecia
licencji na prowadzenie dziatalnosci gospodarczej.

PREZES URZEDU USTALIL, CO NASTEPUJE:

[17]
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FutureNet to portal spotecznosciowy/platforma spotecznosciowa—multimedialna
(dostepna pod adresem: https://futurenet.club), natomiast portal FutureAdPro to
platforma reklamowa (dostepna pod adresem: adpro.futurenet.club).
Oba przedsiewziecia byty realizowane wspolnie przez:
1) B C U Trading LLC z siedziba w Dubaju (Zjednoczone Emiraty Arabskie)
(poprzednia nazwa Futurenet Investment In Commercial Enterprises LLC)

oraz
2) ,,FUTURENET UKRAINE” LLC z siedzibg we Lwowie (Ukraina).

BCU prowadzi dziatalnos¢ pod numerem koncesji handlowej: 781893. Dane dotyczace
koncesji dostepne sa pod adresem www.dubaided.gov.ae. [k.46-48]

FN Ukraine jest wpisana do Jednolitego rejestru oséb prawnych i oséb fizycznych -
przedsiebiorcow oraz stowarzyszen publicznych Ukrainy, pod numerem: 41328063 [k.
49-50].

Wspétpraca Przedsiebiorcow odbywata sie wedle zasad okreslonych w zawartej miedzy
nimi, w dniu 20 maja 2017 r. Umowie Konsorcjum FUTURENET i FUTURE AD PRO [k.260-
266]. Zgodnie z postanowieniami tej Umowy (...)

W toku postepowania wyjasniajacego, Przedsiebiorcy, pismem z dnia 17 stycznia 2018
r., przekazali Prezesowi Urzedu m.in. obowiazujacy wowczas wzorzeC umowy o
nazwie ,,REGULAMIN - Warunki Swiadczenia Ustug, Polityka Prywatnosci i Polityka
Cookies”, dalej réwniez: ,Regulamin” [k.55-64] oraz dokument o nazwie Plan
marketingowy FutureNet i FutureAdPro, dalej rowniez: ,,Plan Marketingowy” [k.65-87].

Tak, jak to stanowi definicja zawarta w Regulaminie, Plan Marketingowy to dokument
okreslajqcy zasady gromadzenia srodkéw przez Uzytkownikow, w zaleznosci od
spetnienia warunkow w nim okreslonych oraz odpowiednio do zasad, na jakich opierajq
sie platformy (FutureNet oraz FutureAdPro, a takze ewentualnie inne udostepniane w
ramach nowych ustug).

Zgodnie z preambuta Regulaminu (8 1), Administratorem i Ustugodawcaq Portalu jest
1. BCU Trading LLC[..]
2. "FUTURENET UKRAINE” LLC [...]
- dziatajqgce tqcznie, jako konsorcjum pod nazwq FutureNet.

Portal FutureNet (FN)

FutureNet jest przedstawiany przez Przedsiebiorcow jako portal do komunikowania sie
poprzez platforme spotecznosciowo—multimedialng, ktorego cecha jest wynagradzanie
Uzytkownikow za ich aktywnosc.

Jak poinformowali Przedsiebiorcy, FutureNet posiada spotecznos¢ liczaca ok. (...) osob
z catego swiata, w tym w Polsce aktywnych jest ok. (...) osob.

Rejestracja na FN jest bezptatna i mozliwa jedynie poprzez osobe polecajaca/konto
innego Uzytkownika. Jezeli zainteresowany nie wybierze osoby polecajacej zostanie
ona przyznana przez system automatycznie.
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https://futurenet.club/
http://www.futureadpro.club/
http://www.dubaided.gov.ae/

Zgodnie z Regulaminem FN, Uzytkownik to - fizyczna, osoba prawna lub jednostka
organizacyjna nieposiadajgca osobowosci prawnej, ktorej ustawa przyznaje zdolnosc¢
prawng, prowadzqca dziatalnos¢ gospodarczq lub zawodowq bqdz posiadajqgca w inny
sposob odpowiednie uprawnienie regulowane przepisami krajowymi, do uczestnictwa
w portalu, jesli takowe jest konieczne. Z kolei Uzytkownik Premium - Uzytkownik
uzyskuje takowy status w momencie zakupu pierwszego pakietu produktow
(ktoregokolwiek) o wartosci minimum $10.

Stosownie do tresci § 3.1 1 § 3.2 Regulaminu FN - dotyczacych Uzytkownika i Umowy -
dokonujac rejestracji na FN Uzytkownik zawiera Umowe o swiadczenie ustug droga
elektronicznag. Umowe moze zawrze¢ osoba prawna lub kazda petnoletnia osoba
fizyczna. Osoby niepetnoletnie musza posiadac¢ zgode opiekuna prawnego.

Jak informowali Przedsiebiorcy, ich dziatalnos¢ gospodarcza, w obszarze FN, obejmuje
- poza prowadzeniem portalu spotecznosciowego, do ktorego dostep jest bezptatny -
takze:

— sprzedaz powierzchni reklamowych (strona gtowna i podstrona),

— udostepnianie bazy mailingowej (odptatna baza mailingowa),

— sprzedaz reklam w ramach FutureAdPro,

— sprzedaz produktow w sklepie internetowym FutureNet Shop,

— ustuge dysku danych w chmurze FutureCloud:
Miejsce ,,chmura” do przechowywania plikéw,

— ustuge Landing page (program do reklamowania swoich stron internetowych):
Jest to strona przechwytujqca, dzieki ktorej mozna reklamowac dowolny biznes.
Landing page to uproszczona witryna, poprzez ktorg potencjalni uzytkownicy mogq
kontaktowac sie z tworcq danej strony poprzez pozostawianie adresu poczty
elektronicznej,

— ustuge Momentum System (program do automatycznego rozsytania wiadomosci
e-mail):
Podobnie jak Landing Page ale wzbogacona o ustuge Autorespondera. Przeznaczona
gtownie dla os6b zainteresowanych e-biznesem, zawiera filmy edukacyjne i
doszkalajqce,

— Program tworzenia blogow Future Blog:
Kreator tworzenia bloga osobistego,

— ustuge Video Mail (ustuga pozwalajaca na wysytanie graficznych wiadomosci):
Narzedzie do tworzenia i wysytania wiadomosci elektronicznych w formie filmow,

— ustuge Future VolID:
W ramach tej ustugi FutureNet moze pobierac¢ optaty za potqczenia,

— ustuge BoardBest (kreator stron internetowych),

— Future ADS:
Program pozwalajqgcy na reklamowanie swoich postow - wiadomosci sq oznaczone
jako sponsorowane i sq widoczne u wszystkich Uzytkownikow.

Podstawowe funkcje FN, jako portalu spotecznosciowego to, jak wskazali
Przedsiebiorcy:

— mozliwos¢ zawierania nowych znajomosci (prywatnych i biznesowych), polecanie
portalu swoim znajomym spoza platformy, spersonalizowanie swojego profilu
(okreslenia zainteresowan, zdjecia itp.), udostepnianie postow, zdjeé, filmow,
czatowanie itp.,

— mozliwos¢ tworzenia grup, zrzeszenia sie 0osob wokot jednego celu (mogg byc to
grupy publiczne, prywatne, ukryte),

— pobieranie plikéw udostepnionych przez innych Uzytkownikow,

— darmowy dostep do aplikacji mobilnej wyszukiwarka produktow na platformie
zakupowej,
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1.

— darmowe gry online,
— darmowe uczestnictwo w webinariach.

Korzystanie z tych funkcji nie wiaze sie z zadnymi optatami ze strony Uzytkownikow.
Tym niemniej, jak wskazali Przedsiebiorcy istotnym jest, aby rosta ich liczba, a przez
to zwiekszata sie mozliwos¢ ich profilowania, stad Uzytkownicy, za swoja aktywnos¢
na platformie, moga uzyska¢ Media Points tj. jednostki rozliczeniowe (vouchery),
ktorymi mozna regulowac ptatnosci za niektore produkty/ustugi na platformie:

— jednorazowo - gdy uzupetnia sie profil Uzytkownik moze otrzymac¢ 1.000 Media
Points,

— za zakup pakietow produktow Uzytkownik mozne otrzymac okreslong ich liczbe.
(Jak poinformowat BCU dla okreslenia/przeliczania wartosci przyjeto, ze 100 Media
Points = 195).

Wedtug wyjasnien Przedsiebiorcow, Media Points nie sa produktem, ale stanowia
rodzaj vouchera, nie ma mozliwosci zamiany posiadanych Media Points na gotowke do
wyptaty. Obecnie ok. 25% wartosci okreslonych produktéow i ustug (jakie mozna
kupowa¢ w ramach oferty FN) mozna rozliczy¢ przy wykorzystaniu Media Points. W
takim wypadku, przy dokonywaniu zakupow, kazdorazowo z konta Uzytkownika
pobierane sa w pierwszej kolejnosci Media Points, a dopiero pdzniej pozostatg
wysokosc ceny Uzytkownik ptaci za pomoca waluty tradycyjnej.

Do produktow, ktore mozna nabywac w catosci poprzez realizowanie vouchera Media
Points naleza wyzej wspomniane: Landing Page System, Momentum System, Future
Cloud, Future Blog i Video Mail.

Media Points nie podlegaja wymianie na inng walute, ani wyptacie, nawet w wypadku
likwidacji konta. Dane nt. stanu posiadanych Media Points sa przechowywane przez
Przedsiebiorcow i jezeli dana osoba np. po likwidacji konta ponownie zarejestruje sie
na FN wowczas bedzie mogta korzystac¢ ze zgromadzonych dotychczas Media Points.

Po rejestracji na portalu FutureNet (Regulamin definiuje rejestracje jako: czynnosc
dokonywanq w ramach Portalu, polegajacq na zatozeniu Konta Uzytkownika oraz
zdefiniowaniu loginu i hasta, oraz innych pdl rejestracyjnych), Uzytkownik wchodzi w
sktad spotecznosci platformy spotecznosciowo—multimedialnej i uzyskuje mozliwosc
osiggania korzysci np. za swoja aktywnos¢ w spotecznosci FN (dodawanie postow,
»lajkowanie” itd.), moze rowniez otrzymac Social Media Bonus - o ktorych mowa dalej
- ktore poézniej moze wymienic¢ na Media Points.

Wedtug wyjasnien Przedsiebiorcow, w celu zapewnienia dynamicznego przyrostu liczby
uczestnikow, model biznesowy FN opiera sie na nabywaniu przez Uzytkownikéw lub
osoby przez nich polecone, produktow i ustug FN wraz z prawem do udziatu w zyskach,
najczesciej w formie prowizji, wyptacanej od wartosci zakupu dokonanego przez osoby
polecone przez Uzytkownika. Jak twierdza Przedsiebiorcy - celem zmobilizowania
Uzytkownikow (spotecznosci FN) do polecania s$wiadczonych ustug/sprzedawanych
towarow opracowany zostat system sprzedazy wielopoziomowej, ktorej korzysci
zostaty opisane i zawarte w Modelu Zarobkowym i opracowanym Planie
Marketingowym, zawierajacym zasady zarobkowania w FN.

Plan Marketingowy FutureNet

W toku prowadzonego postepowania Prezes Urzedu przeanalizowat szczegotowo zakres
ustug Swiadczonych przez Przedsiebiorcow. Stosownie do zgromadzonego materiatu
dowodowego Uzytkownik moze skorzystac z oferty FutureNet, a takze - poprzez swoja
aktywnos¢ - otrzymywad okreslone korzysci, w postaci udziatu w zyskach FutureNet,
zgodnie z Planem Marketingowym, ktory zawiera nastepujacych siedem elementow:

Social Media Bonus
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2.

3.

Nagroda za aktywnos¢ na platformie zwiazana z udziatem w przychodach FN z reklam.
Wartosc dziennej premii obliczana jest - jak okreslili to Przedsiebiorcy - ,,za pomoca
specjalnego skryptu”: Uzytkownik (moze dziata¢ jak np. na Facebooku), a za swoja
aktywnos¢ moze uzyskac Social Media Bonus do 0,5$ dziennie.

Aby uzyskac ten bonus Uzytkownik nie musi dokonywac zakupow pakietow, towarow
czy ustug FN, ani zaprasza¢ znajomych. Bonus ten nie jest rowniez ,realnym
pieniadzem”, ale rodzajem vouchera o nazwie FNDolar (poprzednio futuredolar), o
okreslonej wartosci, realizowanym/wydawanym podczas zakupdw produktow FN.

W razie rezygnacji z ustug FutureNet naliczony Social Media Bonus jest
przechowywany do czasu ponownej rejestracji. Bonus ten mozna wymieniac¢ na Media
Points.

Niezaleznie od mozliwosci uzyskania Social Media Bonus Uzytkownicy moga uzyskac
takze inne korzysci (innego rodzaju bonusy, bedace elementami Planu
Marketingowego), ktore wiaza sie jednak z zakupem oferowanych przez
Przedsiebiorcow pakietow.

Social Media Bonus moga zosta¢ wymienione na pakiety produktowe FutureNet.
Pakiety:

Kazdy zainteresowany Uzytkownik moze dodatkowo zarabia¢ w FN. Aby ,zarabia¢”
nalezy wykupic¢ przynajmniej jeden z pakietow, tj.:

— Member - wartos¢ 108,

— Basic - wartosc 355 (Member + 25 $),

— Gold - wartos¢ 85$ (Basic + 509),

— Exclusive - wartos¢ 185$ (Gold + 1009),

— Sapphire - wartos¢ 685$ (Exclusive + 5009),

— Royal - wartosc 1.685S (Sapphire + 1.0009).

Pakiety sa kupowane jednokrotnie i ,,state”, tj. dany pakiet obowigzuje do momentu
usuniecia konta z FN. Uzytkownik, posiadajac dany pakiet moze takze wykupywac
pakiety dodatkowe np. wyzsze - aby wykupic¢ pakiet wyzszy np. Basic nalezy jednak
posiada¢ pakiet nizszy tj. Member - zakup nowych/kolejnych pakietow nalezy
wytacznie do wyboru/decyzji Uzytkownika.

Zaptata za zakup pakietu realizowana jest w walucie tradycyjnej (zgodnie z jego
wartoscia) lub w kryptowalutach: BitCoin, LiteCoin, Ethereum, Dash lub FuturoCoin.
Akceptowane formy ptatnosci to: karty kredytowe, ptatnosci online, przelewy
bankowe oraz ptatnosci futurenet (sa to kody/vouchery do ptatnosci, ktore moga
zosta¢ zakupione za pieniadze tradycyjne). Zakup pakietow nie jest mozliwy za
posiadane Media Points, ale wytacznie za ww. ,,waluty”.

Sales Bonus

Za zakup jednego z ww. pakietow, przez osobe bezposrednio polecona/Uzytkownik
polecony, Uzytkownik polecajacy otrzymuje 30% prowizji i - dodatkowo - jest
nagradzany za kazda sprzedaz w swoim zespole do 10 poziomu (z poziomow 1-5
otrzymuje po 5%, z poziomow 6-10 otrzymuje 3% z kazdego poziomu).

Zgodnie z pkt. 6.5 Regulaminu, Uzytkownicy moga sprzedawaé produkty FN (np.
szablony stron internetowych itp.). Bonus ten nie jest jednak naliczany, jezeli
Uzytkownik polecony dokona zakupow towarow/ustug, za ktore zaptaci przy pomocy
Media Points.

Advertising Sales Bouns

Po pozyskaniu klientow reklamowych (czyli tych, ktérzy na platformie zamieszcza
odptatnie swoje reklamy) Uzytkownik wprowadzajacy otrzyma 20% prowizji od
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zakupu reklamy przez Kklienta. Jest to prowizja od wynagrodzenia, jakie

reklamodawca zaptaci za reklame na platformie FN.

4. Friends Bonus

Zgodnie z pkt 6.7 Regulaminu Kazdy Uzytkownik rejestrujqcy sie w systemie, zostaje
umieszczony w tzw. matrycy. Pozwala mu to w sposob pasywny uzyskiwac srodki z
aktywnosci innych uzytkownikéw. Matryce uzupetniane sq w sposob automatyczny
(wraz z funkcjonowaniem w platformie), badz docelowy (wobec zapraszania nowych
uzytkownikow).

Jak wyjasniali Przedsiebiorcy, Uzytkownik moze miec trzech partnerow (Uzytkownik
zaproszony) na pierwszym poziomie danej sieci. Czwarty i kazdy nastepny partner
zostanie umieszczony na kolejnym poziomie tej sieci. W ten sposob buduje sie
struktura (w ksztatcie piramidy), przy czym prowizja wyptacana jest jedynie do 10
poziomu, w strukturze 3x3, w wysokosci 3-5% za kazdego poleconego Uzytkownika na
kazdym poziomie (min. 1 - max 10), po zakupie przez nich okreslonego ww. pakietu
(Member, Basic, Gold, Exclusive Sapphire oraz Royal). Prowizja obliczana jest od
wartosci zakupywanego pakietu.

W toku postepowania wyjasniajacego Przedsiebiorcy przedtozyli przyktadowa
strukture utworzong dla pakietu Exclusive (koszt pakietu 185$). Strukture te
prezentuje Tabela 1.

Tabela 1
Poziom Koszt Liczba Obrot Bonus/Procent Prowizja
pakietu partnerow (bxc)ws$ [%] dxeyws
[w $] 3x3
a b o d e f
1 185 3 555,00 5 27,75
2 185 9 1.665,00 5 83,25
3 185 27 4.995,00 5 249,75
4 185 81 14.985,00 5 749,25
5 185 243 44.955,00 5 2.247,75
6 185 729 134.865,00 5 6.743,25
7 185 2.187 404.595,00 5 20.229,75
8 185 6.561 1.213.785,00 5 60.698,25
9 185 19.683 3.641.355,00 5 182.067,75
10 185 59.049 10.924.065,00 5 546.203,25
ogotem 185 88.572 16.385.820,00 5 819.291,00
taczna kwota wyptaconych prowizji 1.638.591,00

Dane zawarte w Tabeli 1 ilustruja stan, gdy wszyscy Uzytkownicy z danej matrycy,
na wszystkich 10 poziomach, zakupia pakiet Exclusive (cena185 $). Jezeli zakupig
pakiet o innej wartosci wejda do innej matrycy, czyli nie beda cztonkiem tej, ale
innej struktury, utworzonej dla danego/innego/wybranego pakietu.

Przy tym zatozeniu przychodd uzyskany w catej strukturze, w drodze zakupu pakietow
przez Uzytkownikow/partnerow wyniesie 16.385.8205, a suma wszystkich
wyptaconych prowizji stanowi ok. 10 % przychodu, tj. 1.638.591 S.

Prowizja wynosi 5 %, jednak uzyskuje ja tylko jeden Uzytkownik, na kazdym poziomie
matrycy (od 1-10) - zawsze ten znajdujacy sie bezposrednio wyzej. Pozostali nie
otrzymuja juz jakichkolwiek profitow, gdyz nie s w relacji bezposrednio ,,nad”, w
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strukturze. Stad suma prowizji na wszystkich poziomach moze wynies¢ nie wiecej niz
50% wartosci zakupionego pakietu produktowego.

Struktura tworzona jest stopniowo, w miare jej rozwoju. Uzytkownik otrzymuje
prawo do prowizji w momencie zakupu produktu przez innego Uzytkownika, bez
wzgledu na to, ile zostato utworzonych pozioméw do tej pory.

Prowizja jest wyptacana jednorazowo. Wyptata jest jednak dopiero mozliwa po
uptywie 14-dniowego terminu na odstapienie od umowy.

W wypadku, gdy nowy Uzytkownik zakupi pakiet inny, niz posiadany przez
polecajacego to wejdzie do innej matrycy, innej czesci struktury, utworzonej dla
innego pakietu. Jezeli jednak zakupi dodatkowy pakiet (wyzszy: tu Exclusive), to
posiadajac nadal takze pakiet nizszy, kupiony wczesniej (Gold) bedzie obecny w
dwoch strukturach/matrycach, dla poszczegoélnych pakietow, zarowno Exclusive, jak
i Gold.

5. Matching Bonus

Od kazdego zaproszonego uzytkownika, ktory zakupi okreslony pakiet produktowy
Uzytkownik dodatkowo uzyskuje tzw. Matching Bonus. Przyznawany jest on w
wysokosci do 50% od wartosci prowizji otrzymanej wytacznie przez osoby
bezposrednio polecone, ktére znajdujg sie w strukturze danej matrycy. Matching
Bonus jest obliczany wytacznie z prowizji uzyskanych przez osobe bezposrednio
polecona, z Friends Bonus, a jego wysokos¢ uzalezniona jest od poziomu pakietu
posiadanego przez zapraszajacego Uzytkownika i stanowi:

—  Member - 10%,

— Basic - 20%,

— Gold - 30%,

— Exclusive, Sapphire i Royal - 50%.

6. Leader Bonus

Z tytutu Leader Bonus Uzytkownik otrzymuje okreslony procent dochodu ze
wszystkich struktur, bez zadnych ograniczen zaleznych od gtebokosci struktury tj. od
pierwszego do ostatniego jej poziomu.

Mozna uzyskac¢ Leader Bonus w wysokosci od 1 do 7% po spetnieniu ustalonych,
nastepujacych warunkow, jak przedstawiono w Tabeli 2, tj.:

Tabela 2
% Warunki Podziat

Wymagania taczny obrot Miesieczny Obrotu
obrot

1% 6 osobistych 2.000S
partneréw; 3 z nich
posiadajacych 3
osobistych
partnerow

2% 3 osobistych 10.000$
partnerow
zakwalifikowanych
do 1%

3% 3 osobistych 25.0005
partnerow
zakwalifikowanych
do 2%

4% 3 osobistych 100.000$
partnerow

Maksimum 50%
od jednego
zespotu
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zakwalifikowanych
do 3%

5% 3 osobistych 250.000$ 5.000$
partnerow
zakwalifikowanych
do 4% lub 6
osobistych
partnerow
zakwalifikowanych
do 3%

6% 3 osobistych 50.000$ 15.0005
partnerow
zakwalifikowanych
do 5% lub 6
osobistych
partnerow
zakwalifikowanych
do 4%

7% 3 osobistych 1.000.0005 25.0005
partnerow
zakwalifikowanych
do 6% lub 6
osobistych
partnerow
zakwalifikowanych
do 5%

Jak twierdza Przedsiebiorcy, z uwagi na ww. wymagania Leader Bonus jest trudny do
osiagniecia.

7. Career Plan (Nagrody)

Do planu kariery sg wliczane wszystkie wyniki z danej struktury, w przeliczeniu na
punkty z zatozeniem, ze m.in.:

— Obrot ze wszystkich pakietow 1 $ = 1 pkt

— Obrot ze sprzedazy produktow FN 1S = 2 pkt

Zakupy dokonywane za Media Points nie sg jednak uwzgledniane.
Najbardziej aktywni Uzytkownicy, za swoja aktywnos¢, moga rowniez otrzymac
nagrody np. smartfony lub samochod.

[20] Zawartos¢ Pakietow produktow

Pakiety Produktow (od Member do Royal) i ich zawartos¢ przedstawiaja sie

nastepujaco:
Tabela 3
Nazwa pakietu Member Basic Gold | Exclusive | Sapphire Royal
Wartos¢ 108, 256, 508, 1005, 5008, 1.0005.
Pakietu
Zawartosc
pakietu, jak
nizej:
Media Point 1.000 2.500 5.000 10.000 50.000 | 100.000
Produkty/ustugi dodatkowe
FN ADS 5 108 20S 408 150S 3508
(reklamowanie
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[21]

wtasnych
postow)
[voucher]

FN Cloud - 50 100 100 1 2
Bezptatnie na GB/rok GB/rok| GB/rok T/rok T/rok
1 rok

Board Best - - - Basic/6 Gold/12 Gold/24
(creator stron m-cy m-cy m-ce
internetowych)

Bezptatny na 1
rok

Blog Aktywacja - 1m-c | 3 m-ce 6 m-cy 1 rok 3 lata
(program bezptatna
tworzenia
blogow),

Video mail - starter basic basic medium premium
(wysytanie
graficznych
wiadomosci)

Bezptatne
przez rok

Nalezy wskazad, ze - jak wynika z dokumentacji niniejszego projektu - aby wykupié
pakiet wyzszy nalezy posiada¢ najpierw pakiet nizszy. Zakup nowych/kolejnych
pakietow nalezy do decyzji Uzytkownika.

Utworzona struktura na FN ma charakter staty. Nawet w wypadku likwidacji konta na
platformie struktura sie nie zmienia bowiem, jak wyjasniali Przedsiebiorcy, to
,Opuszczone” miejsce w matrycy zostaje przejete/przypisane FN.

Wyptaty w FN

W ramach portalu FutureNet, jego Uzytkownicy posiadaja konta online, przy czym
konto jest panelem administracyjnym, ktéry zawiera m.in. dane osobowe Uzytkownika
i informacje dotyczace jego aktywnosci oraz informacje o zgromadzonych srodkach.
Srodki gromadzone przez Uzytkownika na koncie sa naliczane w tzw. FNDolarach,
zwanymi rowniez: ,,FND”.

FND nie sa rodzajem waluty/kryptowaluty/waluty wirtualnej i nie sa notowane na

jakiejkolwiek gietdzie. FND stanowia jedynie voucher (tzw. Multi voucher), bedacy

srodkiem rozrachunkowym na potrzeby uczestnictwa w FN. Srodkow zgromadzonych
na koncie Uzytkownika nie mozna wyptacic, a jedynie przeznaczy¢ na zakup towarow

i ustug w ramach udziatu w FN. Istnieje jednak mozliwos¢ umarzania vouchera - nie

wiecej jednak niz 50% posiadanych FND - w zamian za stosowna rekompensate

pieniezna, wyptacang Uzytkownikowi, co moze sie odbyc¢ na dwa sposoby:

— Voucher FND mozna umorzy¢ - w takim wypadku rekompensata, jaka otrzyma
Uzytkownik za umorzony voucher moze byc¢ wyptacona w walucie tradycyjnej ().
Kwota wyptaty pomniejszona jest przy tym o optate manipulacyjna. Stosowane sa
przy tym dwie formy wyptat: z konta online oraz za pomoca koddw. Tylko partnerzy
z minimalnym poziomem Basic (czyli dopiero od pakietu drugiego) moga dokonywac
wyptat gotowkowych. Minimalna kwota wyptaty, jak wynika z tresci Regulaminu -
to 505, chociaz - jak oswiadczyli Przedsiebiorcy - minimalna wartos¢ do wyptaty to
obecnie 5$, co wynika z zasad narzucanych przez procesory ptatnicze np. Perfect
Money;
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— Umarzajac FND, Uzytkownik moze jednoczesnie poprzez zewnetrzng gietde
kryptowalut (operator zewnetrzny) samodzielnie dokonac zakupu okreslonej
kryptowaluty. Powyzsze dokonuje si¢ jednak poza platforma FutureNet. Uzytkownik
musi by¢ takze zarejestrowany na danej gietdzie kryptowalut.

W celach rozliczeniowych ustalono, ze 1 FND = 18.
Wysokos¢ optat manipulacyjnych, jak wyjasniali Przedsiebiorcy, zalezy od
wybranego przez Uzytkownika procesora ptatniczego i wynosi np.:

— 2,5 % wyptaty - w wypadku uzycia procesora ptatniczego AdvCash, STP, Neteller lub
Perfect Money,

— 1 dolar, wyptata w kryptowalucie FuturoCoin' lub 2 dolary, wyptata w kryptowalucie
LiteCoin - przy uzyciu platformy CoinDeal (Uzytkownik musi mie¢ konto na
platformie wymiany/gietdzie kryptowalut CoinDeal).

[22] Portal FutureAdPro (FAP)

Dla oceny dziatan Przedsiebiorcow niezbedne bedzie ponizej omoéwienie zasad
funkcjonowania platformy reklamowej FutureAdPro, powiazanej z platforma FN. | tak
portal FutureAdPro zostat uruchomiony w kwietniu 2016 r. Na niniejszej platformie
Przedsiebiorcy oferuja sprzedaz ustugi emisji reklam, a takze mozliwos¢ uzyskania
dodatkowych korzysci w zamian za aktywnos¢ polegajaca na ogladaniu okreslonej
liczby reklam przez scisle okreslony czas i w scisle okreslonych interwatach czasu.
Najistotniejsza cecha FAP, wg stanowiska zaprezentowanego przez Przedsiebiorcow w
toku postepowania prowadzonego przez Prezesa Urzedu, jest nie tylko mozliwosc
zdefiniowania kregu odbiorcow reklamy, ale przed wszystkim zagwarantowanie, iz
dana reklama zostanie odtworzona zaktadana liczbe razy, w okreslonym odstepnie
czasu, co moze przetozy¢ sie na pozycjonowanie takiej strony w przegladarkach
internetowych.

Postanowienia dotyczace FN i FAP s3 zawarte w tym samym Regulaminie. Sposob
funkcjonowania FAP opisano w § 8 tego dokumentu oraz Planie Marketingowym. Kazda
osoba rejestrujaca sie na portalu FN zostaje automatycznie zarejestrowana rowniez na
platformie FAP.

Zgodnie z uregulowaniami zawartymi w Regulaminie dot. FAP, Uzytkownik - pod
warunkiem ogladania scisle okreslonej liczby reklam w danym czasie - otrzymuje prawo
do udziatu w podziale zyskow generowanych przez Ustugodawce (Przedsiebiorcy).
Ustuge te Uzytkownik moze wykorzystac dla swoich potrzeb biznesowych (zamieszczad
reklamy dotyczace swojej dziatalnosci gospodarczej), jak i moze ogladaé reklamy
reklamodawcow zewnetrznych. Jak stanowi pkt 8.5 Regulaminu, FAP (...) funkcjonuje
w ramach modelu revenue sharing? przy czym nie jest to program inwestycyjny i nie
moze byc jako taki okreslany przez Uzytkownikow.

Reasumujac, FutureAdPro to platforma reklamowa, na ktérej mozna kupic¢ ustuge
polegajaca na zamieszczaniu wtasnej reklamy lub reklam innego serwisu i uzyskaé tym
samym prawo do udziatu w podziale zyskow, uzyskiwanych przez wtascicieli platformy
od reklamodawcow, a takze mozna ogladaé emitowane reklamy.

Uzytkownik moze zatozy¢ strone internetowa i np. skorzystac¢ z ustugi FutureAdPro lub
wykupic¢ ustuge reklamowa w postaci wyswietlen reklamy innych reklamodawcow.
Pakiety reklamowe tzw. AdPacki wykupowane przez Uzytkownikow obejmuja:

' FuturoCoin to krypotowaluta. Dostep do miningu jest otwarty dla kazdego zainteresowanego wydobyciem
jednostek waluty. Na dzien 19 listopada 2018 r. funkcjonowato ok. 35.324.275,11288351 jednostek FuturoCoin.
Kod waluty przewiduje docelowo utworzenie 100.000.000 FuturoCoin. White paper dostepny jest pod adresem
https://futurocoin.com/

Z Revenue Share to program dzielacy sie ze swoimi uzytkownikami przychodami z reklam i/lub innych zrodet.
Program nie jest regulowany przepisami prawa.
Zgodnie z pkt 2.3 Regulaminu Rev Share (Revenue Share) - program dzielqcy sie z Reklamodawcami przychodami
z reklam dziatajqcy w ramach FutureAdPro.
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https://futurocoin.com/

— 800 wyswietlen reklamy, cena 508,
— 160 wyswietlen reklam, cena 10S.

Prawo do udziatu w zyskach przystuguje gdy Uzytkownik obejrzy (oglada min. przez 30
sekund) 10 reklam dziennie na platformie FAP. Warunkiem wziecia udziatu w podziale
zyskow jest wiec wykupienie ustugi reklamowej, w ilosci min. jednego pakietu
reklamowego (AdPack) oraz obejrzenie minimum 10 reklam dziennie.

Dziatalnos¢ w zakresie FAP polega na funkcjonowaniu nastepujacych elementow:

(1) AdPack
Jeden AdPack stanowi ,,paczke” prawa do emisji/wyswietlen danej liczby reklam
i moze kosztowac 10S lub 50S. Z tytutu zakupu AdPack o wartosci 10$ Uzytkownik
uzyskuje prawo do 160-krotnej emisji reklamy, natomiast zakup Adpack o wartosci
50$ daje prawo do 800-krotnej emisji reklamy.

Zakup AdPack jest mozliwy za posiadane FND lub jest ptatny kryptowaluta Bitcoin,

albo tez zwyktym przelewem bankowym.

(2) Prowizja z pakietow reklamowych:

—  95% dziennej kwoty prowizji trafia na konto online Uzytkownika,

— 5% trafia na konto reklamowe Uzytkownika. Srodki zgromadzone na koncie
reklamowym Uzytkownik moze przeznaczy¢ wytacznie na zakup wyswietlen
reklam/Ad Packow lub podwyzszenie posiadanego statusu.

Uzytkownik moze réowniez dokupi¢ dodatkowe wyswietlenia reklam.

Zdaniem Przedsiebiorcow, ustuga jest oferowana przedsiebiorcom, czyli osobom

ktore chca zarabia¢ na ogladaniu reklam. Wyptata wynagrodzenia/prowizji

nastepuje na konto Uzytkownika w voucherach FND.

(3) Zgodnie z opracowanym Planem Marketingowym Uzytkownicy posiadaja przyznane
Statusy, przy czym w ramach FAP jest pie¢ takich Statuséw. Pierwszy darmowy
przyznawany jest automatycznie wraz z zatozeniem konta (kazdy zarejestrowany
na portalu FN jest jednoczesnie zarejestrowany na platformie FAP), pozostate
moga by¢ wykupione na okres np. 1 miesigca, 6 miesiecy czy 1 roku.

Z kazdym Statusem wiaze sie mozliwosc¢ uzyskania prowizji od oséb zaproszonych

przez Uzytkownika do systemu oraz maksymalna, dostepna liczba aktywnych

pakietow reklamowych.

Rodzaje statusow:

— Status | - darmowy, nadawany automatycznie w chwili rejestracji:

W ramach tego statusu Uzytkownik moze kupi¢ maksymalnie 10 paczek
(AdPack) o wartosci 10S$ lub 50 paczek (AdPack) o wartosci 508;

-~ Status Il - wykupowany za 30 $/na 1 rok lub za 165/6-m-cy:

W jego ramach Uzytkownik moze zakupi¢ maksymalnie 25 AdPack o wartosci
10$ lub 100 Adpack o wartosci 508;

- Status Il - wykupowany za 80 $/na 1 rok lub za 455/6-m-cy albo 85/1 m-c:
W ramach tego statusu Uzytkownik moze zakupi¢ 50 AdPack - po 10S i 300
AdPack po 50 dolaréw;

—  Status IV - wykupowany za 130 $/na 1 rok lub za 705/6-m-cy albo12$/1 m-c:
Posiadajacy ten status Uzytkownik moze zakupi¢ maksymalnie 75 AdPack po
10 $ oraz 500 AdPack po 505;

—  Status V - wykupowany za 180 $/na 1 rok lub za 90$/6-m-cy albo 165/1 m-c:
Uzytkownik moze w jego ramach zakupic¢ 100 Adpack o wartosci 10$ oraz 1000
paczek o wartosci 508.

Uzytkownicy, w zaleznosci od wykupionego Statusu (od Il do V) otrzymuja prowizje

od zakupow pakietow reklamowych przez osoby zaproszone do systemu (1-8%).

Jak wyjasniali Przedsiebiorcy w toku postepowania, optata za dany Status i

okreslona w nim maksymalna liczba pakietow reklamowych zwigzana jest z

koniecznoscia  zapewnienia (przez Przedsiebiorcéw) wykupionej przez
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Uzytkownika przepustowosci serwera, umozliwiajacej wyswietlenie danej liczby

reklam.

Przyktadowo posiadanie abonamentu Statusu V i zakup 1000 ,paczek” po 505

powoduje konieczno$s¢ zapewnienia przepustowosci umozliwiajacej 800.000

wyswietlen reklam (1.000 szt x 800 wyswietlen), bowiem, jak zaznaczono wyzej,

w wypadku zakupu AdPack o wartosci 505 Uzytkownik uzyskuje prawo do 800-

krotnej emisji reklamy.

(4) Prowizje:

Wysokosci prowizji za wykup abonamentu przez osoby zaproszone przez danego

Uzytkownika zwigzane sg z rodzajem statusu, jaki ten Uzytkownik posiada, a wiec

np.:

— Status | - 3% wartosci zakupionych AdPack przez Uzytkownika bezposrednio
poleconego/rownowartos¢ w FND;

—  Status Il - 4% wartosci zakupionych AdPack przez Uzytkownika bezposrednio
poleconego/rownowartos¢ w FND;

—  Status Ill - 6% wartosci zakupionych AdPack przez Uzytkownika bezposrednio
poleconego/rownowartos¢ w FND;

—  Status IV - 7% wartosci zakupionych AdPack przez Uzytkownika bezposrednio
poleconego/rownowartos¢ w FND;

— Status V - 8% wartosci zakupionych AdPack przez Uzytkownika bezposrednio
poleconego/rownowartos¢ w FND.

Przedsiebiorcy przedstawili dane obrazujace wielkosci mozliwych prowizji w
zaleznosci od statusow i jak wskazali, informacje te sa dostepne dla Uzytkownikow
pod adresem: https://adpro.futurenet.club/home#/main/mystatus,

Dane te zawiera nizej zamieszczona Tabela 4.

Tabela 4
Status I Il [ v \'
stopa 0,005 30 S/rok 80S/rok 130S/rok 180S/rok
165/6- 455/6 m- 705/6 m- 95$/6 m-
mcy cy cy cy
85/1 m-c 125/1 m-c 165/1 m-c
cena: 10$:10 p 10$:25 p 10$:50 p 10$:75 p 10$:100 p
max.packs 505:50 p 50$:100 p 50$:300 p 50$:500 p 50$:1000 p
(P)
Poziom | 3% 4% 6% 7% 8%
Poziom I - 1% 3% 3% 4%
Poziom Il - - 1% 1% 1%
Poziom IV - 1% 1%
Poziom V - 1%

Analiza danych zawartych w Tabeli 4 prowadzi do wniosku, ze osoba o Statusie | nie
otrzymuje prowizji za zakupy dokonane przez osoby z innych, pozostatych poziomow
struktury (l1-V), natomiast osoby majace wyzszy Status niz |, moga otrzymac takze
prowizje za zakupy dokonane przez osoby z innych, nizszych poziomow.

Po uptywie okresu wykupu danego Statusu (wiersz drugi Tabeli 4) Uzytkownik
automatycznie otrzymuje Status |. Prowizja nadal jest naliczana, jednak na
warunkach obowiazujacych dla Statusu I.

Wykup innego Statusu jest dobrowolny.

Prowizje naliczane sa w voucherach FND.

(5) Zdaniem BCU, finansowanie oraz wyptaty na rzecz Uzytkownikow nie sa
dokonywane z wptat, ale z przychodow z nastepujacych zrodet, tj.:
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— zakupione pakiety reklamowe przez Uzytkownikow korzystajacych z ustugi
naliczania (ogladania reklamy),

— zakupione pakiety reklamowe przez Uzytkownikow korzystajacych z ustugi
naliczania (nie ogladaja reklam) ale wykorzystuja portal jako ustuge
reklamowa, celem zwiekszenia ruchu na stronie,

— zakupione ustugi reklamowe przez reklamodawcow zewnetrznych,

— zyski wygenerowane przez Google AdSense,

— zyski wygenerowane przez FutureNet jako cate przedsiebiorstwo z pozostatych
ustug i produktow.

Pismem z dnia 30 sierpnia 2019 r. [k.571-576], BCU wyjasnit, ze jego jedyna czynnoscia
na FAP byto udostepnianie platformy w celu zakupu AdPack. BCU nie posiadat
kontrahentow reklamowych, ktoérzy umieszczali reklamy na FAP. Podmiotami, ktorych
reklamy byty umieszczane na FAP byli Uzytkownicy, ktorzy zakupili AdPack. Mozliwos¢
emitowania reklam w ramach platformy nie wymagata zadnych dziatan ze strony BCU
np. tworzenia schematow reklamowych, plansz, kampanii czy podejmowania
jakichkolwiek dziatan marketingowych. Jedyna dziatalnoscig BCU w tym zakresie byto
oferowanie zakupu AdPack.

Uzytkownik/Reklamodawca nie musiat uczestniczy¢ w modelu biznesowym FAP, jak
tez i uczestnictwo w modelu biznesowym nie wykluczato mozliwosci umieszczenia
swojej reklamy na FAP. Reklamy umieszczane/dostepne na FAP byty takze dostepne
na FN, przy czym to Uzytkownik/Reklamodawca decydowat o tym gdzie jego reklama
ma by¢ emitowana (w ramach ktorego Portalu), w zaleznosci od posiadanego budzetu.

W toku prowadzonego przez Prezesa Urzedu postepowania w funkcjonowaniu FN i FAP
dokonano po dniu 15 stycznia 2019 r. zmian. BCU zdecydowat o rozgraniczeniu
dziatalnosci gospodarczej od portalu spotecznosciowego i wprowadzit odrebne
dokumenty regulujacych te dziatalnosci.

Zgodnie z nowymi zasadami Uzytkownikow, ktorych aktywnosc ogranicza sie jedynie
do korzystania z portalu spotecznosciowego FutureNet (w tym jedynie do zakupdw
towarow i ustug Futurenet) obowiazuje Regulamin korzystania z platformy FutureNet.
Wspétprace z Dystrybutorami tj. osobami, ktére prowadza dziatalnos¢ gospodarcza i
chca zawodowo Swiadczyc¢ ustugi marketingowe na rzecz FutureNet regulowaé maja;
— Regulamin korzystania z Platform FutureNet Biznes i FutureAdPro,

—  Plan Marketingowy Futurenet Biznes,

—  Plan Marketingowy FutureAdpro,

—  Katalog Towarow/Ustug FutureNet.

W toku postepowania prowadzonego przez Prezesa Urzedu BCU oswiadczyt, ze w
zwiazku z ww. zmianami zastrzega wyraznie, ze jego oferta, oprocz portalu
spotecznosciowego, kierowana jest do przedsiebiorcow. Wymagane jest aby
Dystrybutor podat dane firmy np. nazwa, numer NIP-jesli taki jest wymagany w danym
kraju.

Przedsiebiorca podjat tez dziatania w celu usunigcia ze stron internetowych
nieprawdziwych lub wprowadzajacych w btad informacji nt. swojej oferty jak i
wystosowat wezwania do osob prezentujacych jego oferte w Internecie wskazujac,
m.in. Ze system nie ma charakteru dziatalnosci inwestycyjnej. Przyktadowe wezwania
zostaty dotaczone do pisma BCU z dnia 30 listopada 2018 r.

Pismem z dnia 25 stycznia 2019 r. [k.317-318] Przedsiebiorca poinformowat, ze w
okresie od 15 do 22 stycznia 2019 r. nastepowata migracja Uzytkownikow do nowej
wersji platformy FAP. Opracowano rowniez nowa Umowe Dystrybucyjna.

Zgodnie z § 2 pkt. 6 Umowy Dystrybucyjnej Dystrybutor oswiadcza, iz w chwili
rejestracji w platformie prowadzi dziatalnos¢ gospodarcza we wtasnym imieniu i na
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[28]

wtasne ryzyko oraz posiada status przedsigebiorcy zgodnie z prawem kraju jego
rezydencji.

Natomiast w § 8 pkt.4 Umowy Dystrybucyjnej przewidziano, ze Dystrybutor nie
otrzymuje zadnego wynagrodzenia za samo pozyskanie nowego Dystrybutora lub
Uzytkownika w Strukturze Dystrybucyjnej. | tak, np. z pkt. 3.3 Regulaminu
Prowadzenia Dziatalnosci Dystrybucyjnej w ramach platform Futurenet Business oraz
FutureAdPro przewidziano, ze ustuga jest przeznczona dla Dystrybutora, ktory w dniu
zawarcia umowy posiada status przedsigbiorcy. Wymagane jest takze ztozenie
oswiadczenia o prowadzonej dziatalnosci gospodarczej (pkt 4.3 Regulaminu) [k.336]

Pismem z dnia 3 czerwca 2019 r. [k.389-399] BCU poinformowat, ze podjat rowniez
nastepujace dziatanie zmierzajace do zabezpieczenia i ochrony praw Uzytkownikow,
tj. wprowadzit:

— Blokade Regionalna,

— Polityke Zwrotow,

— Polityka Informacyjna.

Blokada Regionalna

Z uwagi na dziatania prowadzone przez Prezesa Urzedu oraz w zwiazku z licznymi
sygnatami dot. nieprawidtowosci nt. funkcjonowania FN i FAP przekazywanymi przez
Dystrybutoréw Przedsiebiorca zdecydowat o zablokowaniu dostepu do FN i FAP m.in.
dla Uzytkownikow z Polski.

Polityka Zwrotow, dotyczaca wytacznie FAP.

Jezeli ktorys z Uzytkownikow ustugi FAP nabyt pakiety reklamowe AdPack bez

zamiaru wykorzystania ich do celow reklamowych lecz nabyt je z innego powodu

moze skorzystac z Polityki Zwrotow.

Uzytkownikowi zwracane sa $rodki jakie przeznaczyt na zakup FND celem nabycia

AdPackow pomniejszone o kwoty jakie Dystrybutor dotychczas otrzymat od BCU oraz

o optate manipulacyjna w wysokosci 10%.

Polityka Zwrotow realizowana jest w wyniku Porozumien Wykonawczych,

zawieranych korespondencyjnie.

Porozumienie jest zawierane na wniosek konkretnego Uzytkownika gdy spetni on

nastepujace warunki tj. - zgodnie z trescig Porozumien Wykonawczych -:

a. powziqt on niezgodnie z prawdq informacje dotyczqce funkcjonowania w ramach
portalu reklamowego od innych Uzytkownikéow przez co ulegt btednemu
przekonaniu odnosnie ustug swiadczonych w ramach Portalu i na dzien
przystgpienia do programu nie skonfrontowat prawdziwosci tych informacji z
trescig dokumentow prawnych Ustugodawcy, a w szczegdlnosci umowy i zasad
udziatu w modelu biznesowym oferowanym przez Ustugodawce - konsekwencja
czego dokonat zakupu wustug w ramach Portalu w istocie nie bedqc
zainteresowanym tego typu ustugq

b. bedqgc w stanie btednego przekonania - w wyniku namowy innych Uzytkownikow -
co do przeznaczenia Platformy oraz niewiedzy wynikajqcej z niezapoznaniem sie
Zz dokumentami prawnymi Portalu, bedgc pod wptywem innych Uzytkownikéw
zakupit ustuge AdPro,

c. dokonanie zakupu nie stanowito wptat na poczet systemu lecz stanowito optate za
ustuge reklamowq majqcq wartos¢ handlowgq, policzalng.

Zwrot w ramach porozumienia stanowi réznica kwoty zakupu wszystkich produktow i
ustug oraz dokonanych umorzenia i zamiany na kody.

Kwoty ustalone w taki sposob i zaakceptowane przez obie strony porozumienia sa
wyptacane Uzytkownikowi, wedtug jego wyboru w walucie FIAT (waluta tradycyjna)
lub w walcie BitCoin (BTC).

W wyniku porozumienia umowa uznawana jest za rozwigzang a BCU zobowiazuje sie
do usuniecia konta Dystrybutora.
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Przedsiebiorca przestawit przyktadowe Porozumienie Wykonawcze, ktére dotyczyto
umowy zwartej przez BCU 1z przedsiebiorca prowadzacym dziatalnosc¢
gospodarcza/Biuro rachunkowe) [k. 408-409].

Zgodnie z warunkami Porozumienia:
— Uzytkownik zaptacit kwote - 25.016 USD;
— Uzytkownik otrzymat w ramach Platformy (przeliczone z FND) - 8.417,90 USD
— Ustugodawca zobowiazat sie do zwrotu kwoty 16.599 USD (25.016 USD minus
8.417 USD) w ciggu 3 dni od przekazania podpisanego porozumienia oraz do
usuniecia konta Uzytkownika z portalu i platformy Futurenet bez mozliwosci
ich przywrdcenia.
Jak dodatkowo wyjasnit Przedsiebiorca (pismo z dnia 14 sierpnia 2019 r.)
porozumienie nie obejmuje srodkow ,,zarobionych” a jedynie uwzglednia srodki do
rozliczenia konta do stanu z zakupu Towarow i ustug w ramach FAP.

Zgodnie z oswiadczeniem Przedsiebiorcy (pismo z dnia 14 sierpnia 2019 r. [k.419-
451]) z Polityki Zwrotdw moga korzystac rowniez Uzytkownicy z innych krajow, niz
Polska.
Zwarcie Porozumienia wywiera dwa skutki tj.:
— skutek prawny - uznanie pierwotnie zawartej umowy za niewazng i dokonanie
rozliczenia srodkéw przeznczonych na zakup ustugi oraz srodkow zwiazanych
z wyptata z tytutu uzyskanych FND,
— skutek faktyczny - zamkniecia konta w ramach Platformy bez mozliwosci jego
przewrocenia wraz ze zwrotem S$rodkow odpowiadajacych kwotom
przeznczonym na zakup AdPack.

Polityka Informacyjna

Wraz z rozpoczeciem funkcjonowania FutureAdpro wedtug nowych zasad kazdy z

Uzytkownikow miat do wyboru albo akceptacje nowych warunkow albo rezygnacije z

ustugi i ewentualnie skorzystanie z Polityki Zwrotow.

Jezeli Uzytkownik wyrazat zgode na kontynowanie ustugi w ramach modelu

biznesowego ,FutureAdpro 2.0”, wowczas akceptowat Polityke Informacyjnag

Ustugodawcy, zgodnie z ktorg m.in:

— akceptuje, ze Ustugodawca nie gwarantuje zadnych zyskow w zwiagzku z
wykonywaniem  dziatalnosci Dystrybutora a wysoko$¢ wynagrodzenia
Dystrybutora jest zalezna od skutecznosci dziatan podejmowanych przez
Dystrybutora, dziatan podejmowanych przez pozostatych Uzytkownikow
znajdujacych sie w strukturze Dystrybutora, przychodéw uzyskiwanych przez
BCU, warunkow rynkowych oraz szeregu innych okolicznosci,

— akceptuje, ze wszystkie przyktady przedstawiane w dokumentach maja charakter
zatozen przyktadowych/szacunkowych. Ewentualne wynagrodzenia moga ulegac
duzym zmianom lub nawet nie wystapic,

— akceptuje, ze poprzednie wynagrodzenia, czy prowizje lub innych dochodéw nie
mozna traktowac jako podstawy do prognoz/oczekiwan na przysztos¢,

przyjmuje, ze nie powinien polega¢ na opiniach, twierdzeniach czy zapewnienia
innych Uzytkownikow,

— akceptuje, ze Ustugowca nie ponosi jakiejkolwiek odpowiedzialnosci za tresci
wypowiedzi innych Uzytkownikow i oséb o sposobie funkcjonowania Platform,
wysokosci wynagrodzenia itp.

[29] Pismami z dnia 14 sierpnia 2019 r. [k. 421-422] oraz z dnia 6 wrzesnia 2019 r. [k.577-
578] BCU powiadomit, ze sfinalizowat transakcje zbycia platform Futurenet
(Futurenet.club), FutureNet Biznes (backoffice.futurenet.club) oraz FutureAdPro
(adpro.futurenet.club) na rzecz podmiotow trzecich.

W konsekwencji zbycia ww. platform BCU przestat by¢ ich wtascicielem oraz
administratorem.
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Obecnie wtascicielem i administratorem danej platformy jest:

1) FutureNet (futurenet.club) - (...),
BCU utracit dostep do bazy w dniu 15 czerwca 2019 r.,

2) Futurenet Biznes (backoffice.futurenet.club) - (...),skutkiem na dzien 1 czerwca
2019 r.,

3) FutureAdPro (adpro.futurenet.club - (...),ze skutkiem na dzien 1 czerwca 2019 r.

Jak oswiadczyt BCU Platforma FutureNetwork, jeszcze przed jej sprzedaza, zostata
zablokowana na terenie catej UE, Szwajcarii, USA i Kanadzie. Uzytkownicy z tych
obszaréow maja wytaczong mozliwos¢ zakupow ustug.

Nie ma takze mozliwosci rejestracji nowych kont. Zastosowano blokade adresow IP.
Dotychczasowi Uzytkownicy korzystajacy z ustug zostali poinformowani o blokadach
oraz o wytaczeniu funkcjonalnosci zwiazanych z mozliwoscia prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej na zasadach MLM dla podmiotdow korzystajacych na obszarach, na ktorych
zastosowano blokade regionalna.

Powodem blokady oraz decyzji o zbyciu platform byt - jak to okreslit BCU - brak
regulacji prawnych oraz niemoznos$¢ uzyskania jednoznacznych opinii prawnych co do
oceny legalnosci ich funkcjonowania.

Zasady funkcjonowania platform po zmianie wtasciciela

[32]

[33]

[34]

Docelowo, po dokonaniu ww. zmian, w sktad tzw. ,,ekosystemu” Futurenet wchodza
trzy odrebne Platformy: Futurenet Social, FutureNet Buznes i FutureAdPro.

Wedtug wiedzy BCU takze obecnie, po zmianie wtasnosci, portale funkcjonuja wedtug
zatozen przygotowanych i wdrozonych przez Przedsiebiorce.

FutureNet Social FNS

Platforma skierowana jest do wszystkich zainteresowanych Uzytkownikow, ktdérzy chca
korzysta¢ z portalu spotecznosciowego. Uzytkownikiem moze by¢ osoba fizyczna
posiadajaca petna zdolnos¢ do czynnosci prawnych. Portal stuzy do zawierania
znajomosci i komunikowania sie.

W ramach oferty mozna takze zakupi¢ réznego rodzaju ustugi i produkty. Uzytkownicy
nie sa jednak uprawnieni oraz nie maja mozliwosci tworzenia i prowadzenia w ramach
platformy jakiejkolwiek dziatalnosci gospodarczej. Brak jest rowniez optat zwiazanych
z dostep do platformy.

FutureNet Biznes FNB

Platforma powstata z mysla o promocji oraz propagowaniu ptatnych towarow i ustug za
posrednictwem rozbudowanej struktury sprzedazowej animowanej przez Niezaleznych
Partnerow Marketingowych (IMA).

Platforma nie jest automatycznie dostepna dla Uzytkownikéw platformy
spotecznosciowej bowiem rejestracja na FutureNet Social nie tworzy konta w
FutureNet Biznes ani w FutureNet AdPro. Platforma FutureNet Biznes jest odrebna,
rozdzielona technicznie, organizacyjne i prawnie od Platformy Social.

Platforma FNB jest dedykowana Uzytkownikom, ktorzy - jak to stwierdzit BCU - sa
zainteresowani prowadzaniem dziatalnosci gospodarczej. Platforma jest dostepna
wytacznie on-line oraz prowadzona jedynie w jezyku angielskim.

Uzytkownicy na FNB to albo IMA (tworzacy struktury sprzedazowe) albo zwykli
Uzytkownicy tzw. Members, w tym zainteresowani Uzytkownicy FNS, ktorzy nie sa
uczestnikami programu zarobkowego i nie tworzg struktur sprzedazowych oraz nie
zapraszaja innych Uzytkownikow a jedynie zarejestrowali sie na FNB w celu
dokonywania zakupdw oferowanych tam produktow i ustug.

W ramach ofert odstepne sa np.:
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[35]

— aplikacja FN POWER (zapewnia, po wykupieniu subskrypcji miesiecznej, dostep do
wysokiej jakosci tresci multimedialnych),

— FN Academy (wszelkiego rodzaju materiaty edukacyjne, samouczki, porady i
przyktady dot. narzedzi spotecznosciowych oraz marketingu internetowego),

— FutureNet Travel (mozliwos¢ wyszukiwania i korzystania z ustug turystycznych
oferowanych przez réznych ustugodawcdéw zewnetrznych oraz wymiana voucherow
MediaPoints na Vouchery Travel).

IMA

W ramach platformy FutureNet Biznes funkcjonuja niezalezni partnerzy marketingowi
(IMA), ktorzy chca tworzy¢ na FNB struktury sprzedazowe. Aby nim zostac¢ Uzytkownik
platformy sktada o$wiadczenie, ze jest przedsiebiorca. Wynagrodzenie jakie moze
otrzymac za posrednictwo w sprzedazy to vouchery FNDolar, ktore sa terminowymi
bonami, waznymi przez 3 lata i ktére mozna wymienia¢ na towary/ustugi FutureNet w
ramach platformy FNB i FAP.

Dodatkowo, IMA sa informowani, ze dziatania dystrybucyjne i promocyjne nie moga
prowadzi¢ do uzyskania prowizji za pozyskanie innych, nowych uczestnikow struktury.
Dystrybutorowi nie wolno tez naktania¢ innych do nabywania towarow ponad ich
potrzeby aby w ten sposéb doprowadzic¢ do zyskania wynagrodzenia.

Mozliwosci zyskania wynagrodzenia jest uzalezniona od osobistej aktywnosci IMA na
Platformie.

IMA tworza strukture sprzedazowa, ktorej baza jest sprzedaz towarow i ustug
Swiadczonych przez FN. Ustugodawca nieustanie rozszerza katalog produktéw. IMA
zgodnie z Planem Marketingowym posiada uprawnienie do tworzenia struktur w ramach
ktorych inni Uzytkownicy (Members) oraz inni IMA dokonuja zakupéw produktow i
ustug, z tym, ze Uzytkownik nie uczestniczy w tworzeniu struktury, nie moze zapraszac
ani przystapi¢ ad hoc do Platformy jako IMA.

Wynagrodzenie stanowi prowizje od sprzedazy. Naliczona prowizja zostaje wyptacona
dopiero po osiagnieciu zatozonego poziomu aktywnosci IMA. W miare tworzenia
struktury IMA otrzymuje réowniez mozliwos¢ uzyskania roznorakich prowizji z gtebi
struktury (dochody pasywne).

FutureAdPro 2.0

Platforma jest druga wersja FAP.

Osoba rejestrujaca sie na FAP 2.0 udziela nastepujac zgod:

— Zgoda nr 1: akceptacja postanowien Panu Marketingowego,

— Zgoda nr 2: akceptacja Polityki Informacyjnej,

— Zgoda nr 3: akceptacja wynagrodzenia w voucherach FND,

— Zgoda nr 4: akceptacja, ze jedynie 50% uzyskanych FND podlega umorzeniu,

— Zgoda nr 5: deklaracja, ze dystrybutor posiada status przedsiebiorcy, wykonujacy
dziatalnos¢ we wtasnym imieniu i na wtasny rachunek,

— Zgoda nr 6: deklaracja, ze zapoznat sie z Umowa Dystrybucyjna i Regulaminem.

Na platformie, o czym byta mowa wyzej, moga takze rejestrowac sie i korzystac z
niej Uzytkownicy, nie bedacy dystrybutorami tzw. Member, podobnie jak to jest w
wypadku Platformy Futurenet Biznes.

PREZES URZEDU ZWAZYL, CO NASTEPUJE:

Interes publiczny:

[36]

Podstawowym warunkiem koniecznym do uruchomienia procedur i zastosowania
instrumentéw okreslonych w ustawie o ochronie konkurencji i konsumentow jest
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zaistnienie takiego stanu faktycznego, w ktorym dziatania przedsiebiorcy - naruszajace
przepisy tej ustawy - stanowia potencjalne zagrozenie dla interesu publicznego.
Stosownie bowiem do art. 1 ust. 1 ustawy o ochronie konkurencji i konsumentéw,
zasadniczym jej celem jest okreslenie warunkdw rozwoju i ochrony konkurencji oraz
zasad podejmowanej w interesie publicznoprawnym ochrony interesow
przedsiebiorcow i konsumentow. Interpretacja pojecia interesu publicznoprawnego,
wymaga odniesienia do uksztattowanego w tym zakresie orzecznictwa, zgodnie z
ktorym naruszenie interesu publicznoprawnego ma miejsce, gdy skutkami dziatan
sprzecznych z przepisami prawa dotkniety zostat ,,szerszy krag uczestnikow rynku”, a
takze, gdy dziatania te wywotuja na rynku inne niekorzystne zjawiska (por. wyrok Sadu
Najwyzszego, Il SK 40/07, z dnia 5 czerwca 2008 r.). W przedmiotowym aspekcie,
warunkiem koniecznym do zastosowania ustawy jest, aby dziatanie przedsiebiorcy,
ktoremu zarzucono naruszenie jej przepiséw, stanowito potencjalne zagrozenie
interesu publicznego, nie zas jednostki lub grupy.

[37] Przedmiotowe postepowanie dotyczy dziatan BCU oraz FN Ukraine, ktore dotyka¢ moga
nieograniczonego kregu adresatow, posiadajacych status konsumentow. W ocenie
Prezesa Urzedu, rozpatrywana sprawa ma charakter publicznoprawny, albowiem wiaze
sie z ochrong interesu wszystkich konsumentow, ktorzy mogli by¢ lub byli klientami
Przedsiebiorcow. Interes publicznoprawny przejawia sie takze w postaci zbiorowego
interesu konsumentoéw, co oznacza, iz kazde naruszenie zbiorowego interesu
konsumentow jest jednoczesnie naruszeniem interesu publicznoprawnego. Interes
publicznoprawny zawiera sie w zwiazku z tym w ochronie praw konsumentow, do
ktorych spotki kieruja swoje oferty. Ochrona konsumentow podejmowana w trybie
postepowania przed Prezesem Urzedu nie dotyczy wiec intereséw poszczegolnych
osob, ktoérych sprawy miatyby charakter jednostkowy, indywidualny i nie dajacy sie
poréwnac z innymi, ale szerszego kregu konsumentow, ktorych dotykaja bezposrednio
dziatania Przedsiebiorcow, i ktorych sytuacja jest w tym zakresie podobna. Zatem w
rozpatrywanej sprawie uzasadnione byto podjecie przez Prezesa Urzedu dziatan
przewidzianych w ustawie o ochronie konkurencji i konsumentow.

Status przedsiebiorcow:

[38] Zgodnie z art. 4 pkt 1 ustawy o ochronie konkurencji i konsumentow, w zw. z art. 4
ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 r. Prawo przedsiebiorcéow (Dz. U. z 2019 r. poz. 1292
Zze zm.) za przedsiebiorce uznaje sie osobe fizyczna, osobe prawna lub jednostke
organizacyjna niebedaca osoba prawna, ktorej odrebna ustawa przyznaje zdolnosc
prawna, wykonujaca dziatalnos¢ gospodarcza.

Dziatalnoscig gospodarcza jest zorganizowana dziatalnos¢ zarobkowa, wykonywana we
wtasnym imieniu i w sposob ciagty. (art. 3 ww. ustawy).

Dziatalnos¢ BCU ma charakter zarobkowy, jest wykonywana w sposdb zorganizowany
(BCU jest spotka prawa wtasciwego dla Zjednoczonych Emiratow Arabskich) oraz
ciagty. Spotka posiada zatem status przedsiebiorcy w rozumieniu powotywanego
powyzej art. 4 pkt 1 uokik.

Takze i Spotka FN Ukraine, wpisana do ukrainskiego Jednolitego rejestru osob
prawnych i oséb fizycznych - przedsiebiorcéw oraz stowarzyszen publicznych, posiada
status przedsiebiorcy w rozumieniu powotywanego powyzej art. 4 pkt 1 uokik.

Tym samym, zwazywszy nha eksterytorialny zasieg regulacji ustawy o ochronie
konkurenci i konsumentow (por. jej art. 1 ust. 2), ww. Przedsiebiorcy podlegaja
rygorom okreslonym w niniejszej regulacji, a ich dziatania, ktore bezsprzecznie
wywotuja skutki na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, podlegaja ocenie w aspekcie
naruszenia zakazu stosowania praktyk naruszajacych zbiorowe interesy konsumentow.

Sprzecznos$¢ zachowania Przedsiebiorcow z prawem lub dobrymi obyczajami:

[39] Na gruncie ustawy o ochronie konkurencji i konsumentéw sankcjonowane jest
zachowanie przedsiebiorcy sprzeczne z prawem lub dobrymi obyczajami. Sprzecznosc
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[40]

[41]

[42]

z prawem dziatania lub zaniechania przedsiebiorcy moze by¢ ujmowana jako
zachowanie niezgodne z obowiazujacymi przepisami prawa stanowionego. Dobre
obyczaje natomiast pozostaja klauzula generalna, ktora podlega konkretyzacji na
okolicznos¢ danego stanu faktycznego. Naruszenie przez przedsiebiorce przepisow
prawa stanowionego lub dobrych obyczajéw jest jednoczesnie wyrazem naruszenia
obowiazujacego porzadku prawnego, ktéry obejmuje zarowno nakazy i zakazy
wynikajace z norm prawa powszechnie obowigzujacego, jak i nakazy i zakazy
wynikajace z dobrych obyczajow, okreslajacych zasady wspotzycia spotecznego.

Dla stwierdzenia naruszenia zakazu stosowania praktyk naruszajacych zbiorowe
interesy konsumentow, o ktorym mowa w art. 24 ust. 1 uokik wystarczy wykazanie
sprzecznosci zachowania przedsiebiorcy z prawem lub dobrymi obyczajami. W
rozpatrywanej sprawie, przedmiotem rozstrzygniecia Prezesa Urzedu jest ocena, czy
w ustalonym stanie faktycznym Przedsiebiorcy dopuscili sie dziatan bezprawnych,
zwigzanych z przekroczeniem zakazu ustanowionego w przepisach ustawy o
przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym, co z kolei narusza przepis art. 24
ust. 2 pkt 3 uokik.

Przedmiotem zarzutéw postawionych Przedsiebiorcom jest stosowanie praktyki, o

ktorej mowa w art. 24 ust. 1 i 2 pkt 3 uokik, polegajacej na stosowaniu nieuczciwej

praktyki rynkowej, w postaci zatozenia, prowadzenia i propagowania systemu
promocyjnego typu piramida, o ktorej mowa w art. 7 pkt 14 w zw. z art. 4 ust. 2 ustawy

0 przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym, poprzez zatozenie,

prowadzenie i propagowanie:

— systemu funkcjonujacego na portalu internetowym FutureNet, w ramach ktorego
konsument dokonuje zakupu jednego z Pakietow przewidzianych w Planie
Marketingowym, bedacym czescia regulaminu okreslajacego warunki swiadczenia
ustug portalu (Pakiety: Member, Basic, Gold, Exclusive, Sapphire, Royal) w zamian
za mozliwos¢ uzyskania korzysci materialnych w postaci bonuséw lub prowizji
okreslonych we wskazanym powyzej regulaminie, ktore to korzysci sg uzaleznione
przede wszystkim od wprowadzenia nowych cztonkéw (konsumentow) do systemu -
co moze stanowic system promocyjny typu piramida, o ktérym mowa w art. 7 pkt
14 ustawy z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom
rynkowym (Dz. U. z 2017 r. poz. 2070) i tym samym wyczerpywac przestanki art. 24
ust. 11 2 pkt 3 ustawy o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. z 2020 r. poz.
1076);

— systemu funkcjonujacego na platformie reklamowej FutureAdPro, w ramach ktorego
konsument dokonuje wykupu jednego ze Statusow (od Statusu Il do Statusu V) w
zamian za mozliwos¢ uzyskania korzysci materialnych w postaci prowizji, ktorych
wysokos$¢ uzalezniona jest przede wszystkim od wprowadzenia nowych cztonkow
(konsumentow) do systemu - co moze stanowic system promocyjny typu piramida,
okreslony w art. 7 pkt 14 ustawy z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu
nieuczciwym praktykom rynkowym (Dz. U. z 2017 r. poz. 2070) i tym samym
wyczerpywac przestanki art. 24 ust. 1 i 2 pkt 3 ustawy o ochronie konkurencji i
konsumentow (Dz. U. z 2020 r. poz. 1076).

Art. 3 upnpr zakazuje stosowania nieuczciwych praktyk rynkowych, przez ktore
rozumie sie dziatania lub zaniechania przedsiebiorcy, sposob postepowania,
oswiadczenie lub informacje handlowa, w szczegoélnosci reklame i marketing,
bezposrednio zwigzane z promocja lub nabyciem produktu przez konsumenta. Pojecie
produktu ma znaczenie szerokie i obejmuje takze ustugi (art. 2 pkt 3 upnpr). Dziatanie
Przedsiebiorcow polegajace na oferowaniu, w ramach portalu internetowego
FutureNet oraz platformy reklamowej FutureAdPro, mozliwosci otrzymania korzysci
materialnych w przypadku spetnienia okreslonych wymogoéw, miesci sie
w przedstawionym powyzej pojeciu praktyki rynkowej.
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[43] W mysl art. 7 pkt 14 upnpr, nieuczciwa praktyka rynkowa w kazdych okolicznosciach
jest praktyka rynkowe wprowadzajaca w btad polegajaca na zatozeniu, prowadzeniu
lub propagowaniu systemu promocyjnego typu piramida, w ramach ktérego konsument
wykonuje swiadczenie w zamian za mozliwos¢ otrzymania korzysci materialnych, ktore
sq uzaleznione przede wszystkim od wprowadzenia innych konsumentéw do systemu,
a nie od sprzedazy lub konsumpcji produktow.

Przepis powyzszy jest implementacja pkt 14 zatacznika | do Dyrektywy 2005/29/WE
Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 11 maja 2005 r. dotyczacej nieuczciwych
praktyk handlowych stosowanych przez przedsiebiorstwa wobec konsumentow na
rynku wewnetrznym oraz zmieniajaca dyrektywe Rady 84/450/EWG, dyrektywy
97/7/WE, 98/27/WE i 2002/65/WE Parlamentu Europejskiego i Rady oraz
rozporzadzenie (WE) nr 2006/2004 Parlamentu Europejskiego i Rady (Dz. Urz. UE L 149
z 11.06.2005 r., s. 22 i n.), dalej rowniez: , Dyrektywa”. Pkt 17 preambuty powotanej
Dyrektywy wskazuje, iz ww. zatacznik | zostat stworzony w celu zidentyfikowania
praktyk, ktore nalezy uzna¢ za nieuczciwe, bez koniecznosci oceny konkretnego
przypadku w swietle przepisow art. 5-9 Dyrektywy.

Wyktadnia przepisu art. 7 upnpr kaze przyjac, iz wszystkie praktyki wymienione
w zamieszczonym w nim katalogu stanowig, w kazdych okolicznosciach, nieuczciwe
praktyki rynkowe wprowadzajace w btad. Powyzsze oznacza z kolei, ze
zakwalifikowanie stosowanej przez Przedsiebiorcow praktyki rynkowej do katalogu
praktyk wymienionych w art. 7 upnpr powoduje ex lege uznanie jej za nieuczciwa
praktyke rynkowa wprowadzajaca w btad bez koniecznosci uprzedniego wykazywania
spetnienia przez nig przestanek wskazanych w art. 4 ust. 1 upnpr?, tj. sprzecznosci z
dobrymi obyczajami oraz istothego znieksztatcenia zachowania rynkowego
przecietnego konsumenta.

W kontekscie przywotanych przepisow, aby uznac¢, ze dziatania Przedsiebiorcow
stanowa nieuczciwg praktyke rynkowa, zakazang przepisami ustawy o przeciwdziataniu
nieuczciwym praktykom rynkowym, nalezy wykazacd, ze:

— przedsigbiorca utworzyt, prowadzi lub propaguje system promocyjny;

— w ramach tego systemu konsument musi wykonywac S$wiadczenie za mozliwosc
(obietnice) uzyskania korzysci materialnych;

— korzysci te uzaleznione sa przede wszystkim od wprowadzenia innych konsumentow
do systemu, a nie od sprzedazy czy konsumpcji produktéw.

W pierwszej kolejnosci nalezato jednak rozstrzygna¢, czy osoby, do ktorych
Przedsiebiorcy kieruja oferte udziatu w opracowanym modelu zarobkowym posiadaja
przymiot konsumenta.

Ponizej poczynione rozwazania dotycza zaréwno FN oraz FAP (FutureAdPro).

Tak, jak to stanowi tres¢ pkt. 3.4.3 Regulaminu, Uzytkownik w procesie rejestracji
potwierdzat, iz zostat poinformowany, o tym, ze podstawowym zastosowaniem Modelu
zarobkowego jest dziatalnos¢ jako przedsiebiorca (B2B), w zwiqzku z czym Uzytkownik
taki status powinien posiadac chyba ze nie jest to konieczne wedle przepisow kraju,
w ktorym ma on miejsce zamieszkania.

Z tresci cytowanego postanowienia jednoznacznie wynika, ze oferta kierowana byta
nie tylko do przedsiebiorcow, ale takze do konsumentow. Zdaniem Prezesa Urzedu tak
»elastycznie” sformutowany wymog co do statusu Uzytkownika, dajacy duza swobode
interpretacji, nie wykluczat, ze na terenie Polski z mozliwosci uzyskiwania korzysci na
zasadach zawartych w Planie Marketingowym korzystali konsumenci. Przedsiebiorcy
dopuszczali taka mozliwos¢. Ponadto, z materiatu zgromadzonego w sprawie, nie

3 Tak: M. Sieradzka, Ustawa o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym. Komentarz, Komentarz do art.
7 ustawy o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym, LEX; R. Stefanicki, Komentarzu do ustawy o
przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym, wydanie |, LexisNexis, s.tr 365-366.
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[44]

wynika w jakikolwiek sposob, ze Przedsiebiorcy stosowali system weryfikacji i selekcji
statusu Uzytkownika (konsument, czy przedsigbiorca).

W konsekwencji - w rozpatrywanej sprawie odnosnie do portalu FutureNet - przyjac
nalezato, ze podmiotem zachecanym do przystapienia do modelu zarobkowego i
motywowanym do wykonania swiadczenia zmierzajacego do rozbudowy FN poprzez
zakup okreslonego pakietu (tj.: Member, Basic, Gold, Exclusive Sapphire oraz Royal) i
pozyskiwanie kolejnych, potencjalnych uzytkownikow, jest takze konsument.

Takze i w wypadku FAP uzna¢ nalezato, ze z oferty przystapienia do systemu w ramach
ktorego Uzytkownik dokonuje wykupu jednego ze Statusow (od Statusu Il do Statusu V)
w zamian za mozliwos¢ uzyskania korzysci materialnych w postaci prowizji, ktérych
wysokos¢ uzalezniona jest przede wszystkim od wprowadzenia nowych cztonkow
(konsumentdw) korzystali takze i konsumenci.

Nadto, nalezy zwroci¢ uwage na fakt, iz definicja systemu promocyjnego typu piramida
zawarta w art. 7 pkt 14 upnpr nie zawiera wskazania, iz na etapie uzyskiwania korzysci,
podmiot bedacy cztonkiem systemu promocyjnego musi posiadac status konsumenta.
Status ten jest, zgodnie z brzmieniem wskazanego przepisu, konieczny jedynie
w momencie wykonywania s$wiadczenia, w zamian za ktore istnieje mozliwos¢
uzyskiwania korzysci materialnych.

Niewatpliwie, w rozpatrywanej sprawie, mozliwos¢ skorzystania z modelu
zarobkowego FN jak i FAP oraz obietnica uzyskania korzysci w zamian za ustalone
Swiadczenie byta kierowana do kazdego zainteresowanego, w tym dowolnej osoby
fizycznej mogacej byc Uzytkownikiem platform, to jest kazdego konsumenta.

Portal FutureNet

Odnoszac sie do pierwszego zarzutu, zdaniem Prezesa Urzedu - biorac pod uwage
dowody zgromadzone w toku postepowania - dziatania Przedsiebiorcow zwiagzane z
utworzeniem, prowadzeniem rozwijaniem i propagowaniem systemu funkcjonujacego
na portalu internetowym FutureNet, w ramach ktorego konsument dokonywat zakupu
jednego z Pakietow przewidzianych w Planie Marketingowym, bedacym czescia
regulaminu okreslajacego warunki swiadczenia ustug portalu (Pakiety: Member, Basic,
Gold, Exclusive, Sapphire, Royal) w zamian za mozliwos¢ uzyskania korzysci
materialnych w postaci bonusow lub prowizji okreslonych we wskazanym powyzej
regulaminie, ktore to korzysci byty uzaleznione przede wszystkim od wprowadzenia
nowych cztonkow (konsumentow) do systemu wskazuja na zatozenie, prowadzenie oraz
propagowanie systemu promocyjnego typu piramida przez Przedsiebiorcéw. Zgodnie z
ww. przepisami, aby dziatania przedsiebiorcy mogty zosta¢ uznane za nieuczciwa
praktyke rynkowa, o ktérej mowa w przywotanym wyzej przepisie, koniecznym jest
wypetnienie tacznie nastepujacych, wymienionych wczesniej, przestanek tj.:

— przedsiebiorca musi utworzy¢, prowadzi¢ lub propagowac okreslony system
promocyjny;

Jak wynika z materiatu dowodowego zebranego w toku postepowania niewatpliwym
jest, ze Przedsiebiorcy utworzyli i prowadzili system promocyjny na platformie FN
oraz promowali ten system.

Utworzony przez Przedsiebiorcow motywacyjny program sprzedazy, tj. model
zarobkowy stuzyt rozwojowi portalu FN, a opracowany system bonuséw i prowizji,
przydzielanych na zasadach opisanych w Planie Marketingowym, stuzyt
wynagradzaniu osob zaangazowanych w rozwoj systemu. Dziatania te podejmowano
w celu zachecania do propagowania systemu promocyjnego FutureNet, udziatu w
nim i dokonywania okreslonych wydatkow (np. na zakup pakietéw).

Informacje dotyczace FN rozpowszechniane byty szeroko przez Przedsiebiorcow w
réznych przestrzeniach medialnych, np. w Internecie; platforma byta obecna rowniez
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na portalu Facebook. Na kanale YouTube byty zamieszczone nagrania np. pod
adresem:

- https://www.youtube.com/watch?v=yGIRKT7W5ro

czy

- https://www.youtube.com/watch?v=n29jD-N4R30

- https://www.youtube.com/watch?v=1ZejO3Nxwkg

Tresci opisu do prezentacji, opublikowanej dnia 31 grudnia 2018 r., pod ww.
adresem:

Rok 2018 koriczy sie seriqg niesamowitych osiqgniec. To byt najlepszy okres w historii
FutureNet: mamy 5 milionow uzytkownikow oraz 2. miejsce w Rankingu Alexa. Pora
na odkrycie FutureNet 2.0 w nowym roku! 2019 zaczyna sie od swietnych
wiadomosci i niesamowitych rezultatow naszej dziatalnosci - dostepne sq nowe
produkty, a dzieki tak gwattownemu rozwojowi zmienit sie styl zycia milionow
ludzi! FutureNet to sposéb na to, aby zy¢ bez limitéw. Swiat sie zmienia, a my
przemy do przodu. Nie czekaj i bierz od zycia to, co chcesz!

Prezentacje prowadza (...), ktorzy byli managerami i reprezentowali BCU.

/dowdd: zrzut fragmentu ekranu ze https://www.youtube.com/watch?v=1ZejO3Nxwkg, z dnia 6
marca 2020 r.

Przekazywane informacje wskazuja, ze Przedsiebiorcy zaangazowani byli w sponsoring
sportowy.

/dowdd: zrzut fragmentu ekranu ze https://www.youtube.com/watch?v=1ZejO3Nxwkg, z dnia 6 marca
2020 r.

/dowdd: zrzut fragmentu ekranu ze https://www.youtube.com/watch?v=1ZejO3Nxwkg, z dnia 6
marca 2020 r.

W Warszawie i we Wroctawiu funkcjonuja/funkcjonowaty restauracje FN.

/dowod: zrzut fragmentu ekranu ze https://www.youtube.com/watch?v=lZejO3Nxwkg, z dnia 6
marca 2020 r.
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/dowdd: zrzut fragmentu ekranu ze https://www.youtube.com/watch?v=1ZejO3Nxwkg, z dnia 6
marca 2020 r.

Jak wynika z tresci prezentacji utworzona zostata takze fundacja FutureNet
Foundation.

/dowdd: zrzut fragmentu ekranu ze https://www.youtube.com/watch?v=1ZejO3Nxwkg, z dnia 6
marca 2020 r.

(...) informuje, iz wielu cztonkéw FutureNet jest milionerami.

/dowdd: zrzut fragmentu ekranu ze https://www.youtube.com/watch?v=1ZejO3Nxwkg, z dnia 6
marca 2020 r.

/dowdd: zrzut fragmentu ekranu ze https://www.youtube.com/watch?v=1ZejO3Nxwkg, z dnia 6
marca 2020 r.

Zdaniem Prezesa Urzedu nie ulega watpliwosci, ze portal FutureNet i system
promocyjny FN byt propagowany przez Przedsiebiorcow.

— w ramach systemu konsument musi wykonywac¢ s$wiadczenie za mozliwosc
(obietnice) uzyskania korzysci materialnych;

Zebrane w toku postepowania dowody potwierdzaja, ze konsument mogt zostac
Uzytkownikiem Premium i zapraszac inne osoby aby zostaty Uzytkownikami, z ta
jednak zasada, ze aby ,,zarabia¢” - nabywca musiat wykonac okreslone $wiadczenie
tj. wykupi¢ przynajmniej jeden z pakietdw, tj.; Member, Basic, Gold, Exclusive,
Sapphire lub Royal.

Wprawdzie w Regulaminie, Przedsiebiorcy wielokrotnie zaznaczali, ze zapraszanie
i zakupy nie sa konieczne, to jednak wskazywali rowniez, iz Uzytkownicy beda
osiagali zysk, jesli zostanie on uzyskany przez FutureNet, razem z jego
spotecznoscia. Tak wynika z § 6 pkt 6.2. Regulaminu, w ktorym Przedsiebiorcy
wprost artykutuja: Zalezy nam na aktywnosci, jednak to od zaangazowania kazdej
Z 0sob zalezy rozwdj biznesu. Mozna to robi¢ w wagskiej grupie, mozna to robi¢ w
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ramach wielu osob. Oba sposoby dajg mozliwos¢ zarobku. Dziatamy jako
spotecznos¢. Dalej w Regulaminie wskazano, ze zyski moga by¢ generowane przez
aktywnych Uzytkownikow, w zwiazku z czym korzystne jest ,posiadanie w swojej
matrycy” aktywnych uzytkownikow (§ 6 pkt 6.7. Regulaminu).

Reasumujac, zgodnie z Planem Marketingowym konsument byt motywowany,
zachecany do ,,zapraszania nowych Uzytkownikow” w zamian, za korzysci mierzalne
w postaci ustalonych bonusow. Niewatpliwie cecha przedstawionej struktury byto
zatem uzaleznienie mozliwosci uzyskania przez Uzytkownika, za wykonane
swiadczenie tj. zakup danego pakietu Member - Royal, korzysci materialnych
(premie/bonusy), za werbowanie kolejnych osob,

Istotnym elementem jest przy tym fakt, ze mozliwos¢ przyznania okreslonych
korzysci warunkowana byta dokonaniem zakupow przez nowych cztonkow systemu,
nie byta natomiast uzalezniona od sprzedazy okreslonych towarow poza utworzona
strukture, czy konsumpcji tych wyrobow.

— korzysci te uzaleznione sa przede wszystkim od wprowadzenia innych konsumentéw
do systemu, a nie od sprzedazy czy konsumpcji produktow;

Przedsiebiorcy, ktorym postawiono zarzut w niniejszym postepowaniu, zachecali nie
tylko do rejestracji i aktywnosci na portalu FN ale takze, poprzez opracowany model
mozliwych korzysci w postaci licznych bonuséw, motywowali do rozwoju bazy
poprzez poszukiwanie nowych Uzytkownikéw przez osoby dotychczas korzystajace
z platformy.

Korzysci jakie obiecywali za rozwdj bazy FN byty przewidziane przede wszystkim w
zwigzku z pozyskaniem/wprowadzeniem nowych osob do systemu, natomiast
dokonywana przy tej okazji sprzedaz pakietow produktowych oraz innych
produktow FN miata tu znaczenie drugorzedne i stuzyta gtownie jako podstawa do
naliczenia danego bonusu, okreslenia jego kwoty/wartosci. Nalezy przy tym zwrécic
uwage na zawartosc¢ poszczegolnych pakietow produktowych (vide: Tabela 3), ktora
nie byta na tyle atrakcyjna, aby obiektywnie oceni¢, ze w wypadku ich zakupu
Uzytkownik otrzymywat ekwiwalent uiszczonej ceny.

W tych okolicznosciach, zdaniem Prezesa Urzedu, uznad nalezato, ze zakup pakietu
pierwszego miat charakter uiszczenia ,,optaty wpisowej” w kwocie min. 10$ za
uczestnictwo w systemie. W zwiazku z tym zakupem Uzytkownik ,,wchodzit” do
struktury utworzonej dla tego pakietu i miat mozliwos¢ uzyskania korzysci pod
warunkiem wprowadzenia innego Uzytkownika. W miare rozwoju struktury
(powstawania jej kolejnych poziomow) Uzytkownik zakupujac nastepnie
inne/drozsze pakiety, miat mozliwos¢ uzyskania wyzszych profitow ze struktur
tworzonych dla tych pakietow.

Reasumujac, konsument dokonywat wptat tytutem zakupu pakietow oraz uzyskiwat
korzysci (zarobek) dzieki rozbudowie struktury poprzez pozyskanie nowych
Uzytkownikow. Uzytkownik nie musiat tego czyni¢, ale byt zachecany do wiekszego
zaangazowania sie i zakupu dalszych pakietow, co dawato mu mozliwos¢ uzyskania
wiekszych korzysci. Podkresli¢ jednak nalezy, ze z tytutu zakupu pakietu nabywca
otrzymywat okreslong ilos¢ Media Points, ktore nigdy nie podlegaty wyptacie, co
najwyzej mogty byc utrzymywane na koncie do czasu ich zrealizowania poprzez zakup
produktu FN. Takze uzyskiwane bonusy nie byty rejestrowane na koncie Uzytkownika
jako gotowka, ale jako vouchery FND, ktore byty przeliczane w sposob umowny, a
ustalona przez Przedsiebiorcow wartos¢ przelicznika mogta sie zmienic¢. Posiadanych
srodkéw nie mozna wyptaci¢ w catosci bez poniesienia kosztow takiej operacji.

Wszystkie wyzej wskazane przestanki chrakteryzujace system promocyjny typu
piramida zostaty okreslone w zataczniku | do Dyrektywy Implementowanej do
krajowego porzadku prawnego art. 7 ust. 14 upnpr.
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Warto w tym miejscu odnotowac, ze w wyroku z dnia 3 kwietnia 2014 r. w sprawie
4finance (C-515/12) Trybunat Sprawiedliwosci Unii Europejskiej wskazat przestanki - w
zasadniczej czesci zbiezne z wyzej wskazanymi w niniejszej decyzji, to jest:

1) po pierwsze, by przystepujacy do takiego systemu wptacali $wiadczenie finansowe
(pkt 23 i 26 ww. wyroku): nalezy przy tym zauwazy¢, ze Trybunat Sprawiedliwosci
nie wypowiedziat sie o sposobie pobierania przedmiotowego $wiadczenia, a jedynie
otym, ze kazda kwote wptacona na rzecz systemu promocyjnego przez
przystepujacego nalezy postrzegac - niezaleznie od jej wysokosci - jako Swiadczenie
w rozumieniu pkt 14 zatacznika | do Dyrektywy;

2) po drugie, istnienie zwiazku miedzy s$Swiadczeniami wptacanymi przez nowo
przystepujacych cztonkow a wynagrodzeniem pobieranym przez istniejacych
cztonkow (pkt 27 ww. wyroku): Trybunat zauwazyt takze, ze system ma strukture
piramidy, jesli sktada sie z réznych poziomoéw, zas na szczycie znajduje sie podmiot
prowadzacy, a nadto pozyskiwanie nowych cztonkow nastepuje w sposdb zbiorowy
i wykazuje wzrost wyktadniczy; do poczynienia takich ustalen niezbedne jest
wykazanie, ze wynagrodzenie wyptacane na rzecz obecnych cztonkow systemu jest
uzaleznione przede wszystkim od $wiadczen wykonywanych przez nowo
pozyskiwanych cztonkow.

W ocenie Prezesa Urzedu tak jest tez w rozpatrywanej sprawie, zgodnie bowiem z
zasadami ustalonymi w Planie Marketingowym i ustalonym modelem zarobkowym
FutureNet to sie¢ budowana na systemie polecen. Kazdy
cztonek/uczestnik/Uzytkownik systemu musiat zosta¢ zarekomendowany przez osobe
juz zarejestrowanag w sieci, co umozliwiato tej osobie (rekomendujacemu) uzyskanie
wynagrodzenia.

Na szczycie znajduje sie podmiot prowadzacy system tj. Przedsiebiorcy, ktorzy w
zwiazku z utworzonym systemem otrzymywali korzysci majatkowe. Natomiast
Uzytkownicy, ktorzy przystapili do modelu zarobkowego i zakupili dany pakiet Member
- Royal, budowali strukture poprzez umieszczanie oséb zwerbowanych na kolejnych,
nizszych szczeblach hierarchii  (piramidy) i uzyskiwali korzysci po spetnieniu
okreslonych warunkow, ustalonych w Planie Marketingowym.

Nalezy takze zauwazy¢, ze tak Dyrektywa, jak i upnpr, nie okreslaja, czym jest
Swiadczenie. W swietle orzecznictwa Trybunatu Sprawiedliwosci Unii Europejskiej
pojecie swiadczenia ze strony konsumenta obejmuje wszelki wktad finansowy z jego
strony, bez wzgledu na wysokosc tego wktadu (por. pkt 26 wyroku C-515/12), nie ma
wiec znaczenia wysokos¢ kwot wptacanych na rzecz systemu promocyjnego przez
przystepujacego.

W rozpatrywanej sprawie przyja¢ nalezy, ze swiadczeniem byt zakup pakietu Member
- Royal a caty system funkcjonowat w oparciu o pozyskiwanie nowych cztonkow, ktérzy
takze wykonywali $wiadczenia i w zamian za to Swiadczenie réwniez otrzymywali
mozliwos¢ uzyskania wynagrodzenia.

Poniewaz wykonywanie s$wiadczenia przez poleconego stanowito o wymiarze
wynagrodzenia osoby polecajacej, tym samym wzmagana byta w nim chec
rozbudowywania struktury poprzez zapewnienie statego ,,doptywu” nowych cztonkéw i
nowych srodkéow gromadzonych z tytutu zakupu pakietow/produktow przez
poleconych.

Warto takze przypomnie¢, ze dla kupujacego, nabycie pakietu byto wytacznie
wydatkiem. Pakiet nie miesci bowiem w sobie zadnego ekwiwalentu uiszczonej ceny.
Przedsiebiorcy wprawdzie oferowali w ramach pakietu, réznego rodzaju ustug, jednak
obiektywnie nalezy stwierdzi¢, ze zawarto$¢ pakietéw, bez mozliwosci/obietnicy
uzyskana dodatkowych korzysci, nie byta atrakcyjna, w szczegoélnosci uwzgledniajac
ich ceny. Co wiecej - o czym byta mowa juz wczesniej - za wydatek zwiazany z
zakupem pakietu nabywca otrzymywat, przede wszystkim okreslone ilosci Media
Points, ktore miaty niestata warto$¢ i ktorych nie mozna byto ani wyptaci¢ ani
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[45]

przeznaczy¢ na dowolny cel a jedynie wykorzysta¢ na warunkach okreslnych przez
Przedsiebiorcow. Natomiast Przedsiebiorcy ze sprzedazy pakietow uzyskiwali realne
przychody, ktérych wielkos¢ byta pomniejszona w zwiazku z ewentualnymi prowizjami
i bonusami jedynie w sposob nieznaczny.

Rowniez, zdaniem Prezesa Urzedu, warunek dotyczacy sukcesywnego zakupu pakietow
(najpierw nizszy potem ewentualnie wyzszy), nie byt przypadkowy. Przedsiebiorcy
zadbali, aby doprowadzi¢ do tworzenia struktur. Jak wynika z danych z tabeli 1
utworzenie petnej struktury w ramach jednego pakietu wymagato zaangazowania sig
ok. 90.000 oséb. Tworzenie rownoczesnie kilku struktur dla réznych pakietow znacznie
wydtuzytoby czas budowy jednej petnej struktury, co przy zatozeniu, ze Uzytkownik
mogt uzyskiwac¢ dochody pasywne z 10 poziomoéw znacznie wydtuzyto by tez i czas
uzyskania dochoddéw, i mogtoby dziata¢ zniechecajaco do dalszej aktywnosci.
Tymczasem Przedsiebiorcom zalezato na statym doptywie nowych uczestnikow, statym
wykupie pakietow i statym wzroscie przychodow z tego tytutu.

Odnoszac sie do argumentdéw co do rozpatrywanego zarzutu, ze model biznesowy FN
nie byt propagowany, bowiem nigdzie nie mozna byto znalez¢ jakichkolwiek reklam
dotyczacych tego portalu, natomiast, nazwanie fundacji jak i restauracji FutureNet
nie swiadczy o propagowaniu systemu promocyjnego Prezes Urzedu wskazuje, iz
postugiwanie sie nazwa identyczna jak utworzony system promocyjny nie jest
przypadkowe, ale ma charakter przemyslany i celowy, mogacy przyczyniac sie nie tylko
do poznania ale takze i do utrwalenia sie w Swiadomosci konsumenta zarowno samej
nazwy jaki i portalu FutureNet. Rozpoznawalnos¢ danej marki handlowej moze budzic¢
wzrost zaufania, a zaufanie moze potegowac sktonnos¢ do skorzystania z danej oferty,
w tym przypadku przystapienia do piramidy.

FutureAdPro

[46]

[47]

Rozpatrujac drugi z postawionych zarzutéw Prezes Urzedu uznat, iz dziatania
Przedsiebiorcow zwiazane z utworzeniem, prowadzeniem, rozwijaniem i
propagowaniem FAP, w oparciu o opracowany i obowiazujacy model zarobkowy, takze
wskazuja na zatozenie, prowadzenie oraz propagowanie systemu promocyjnego typu
piramida, o ktérym mowa w art. 7 pkt 14 ustawy o przeciwdziataniu nieuczciwym
praktykom rynkowym.

Aby dziatania przedsiebiorcy mogty zosta¢ uznane za nieuczciwg praktyke rynkowa o
ktorej mowa w przywotanym wyzej przepisie koniecznym jest wypetnienie tacznie
nastepujacych przestanek, tj.;

— przedsiebiorca musi utworzy¢, prowadzi¢ lub propagowac okreslony system

promocyjny.
Podobnie jak w przypadku FN, takze w przypadku FAP, w ocenie Prezesa Urzedu,
Przedsiebiorcy utworzyli, prowadzili i propagowali (szczegdlnie w internecie)

system promocyjny FAP. Nalezy w tym miejscu zaznaczy¢, ze Uzytkownik FN stawat
sie automatycznie Uzytkownikiem FAP a kazdy przekaz dotyczacy FN dotyczyt
réwniez FAP. Przyktadowo (...), w prezentacji dostepnej do adresem:
https://www.youtube.com/watch?v=BgUZHWkB7wg
mowi o mozliwosci zarabiania na FN i FAP.
Opracowany przez Przedsiebiorcow motywacyjny program sprzedazy stuzy¢ miat
rozwojowi platformy FAP, a ustalony system promocyjny oparty o system
zarobkowania, na zasadach opisanych w Planie Marketingowym miat stuzyc
wynagradzaniu oséb zaangazowanych w ten rozwaéj.

— w ramach systemu konsument musi wykonywac swiadczenie w zamian za mozliwosc
(obietnice) uzyskania korzysci materialnych.
Jak wykazano powyzej - zgodnie z zawartym w modelu zarobkowym Planem
Marketingowym - kazdy konsument modgt by¢ motywowany, zachecany do
»,Zapraszania nowych uzytkownikow” w zamian, za wymierne korzysci/prowizje.
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Warunkiem uzyskania korzysci, w przypadku FAP, byt jednak wykup okreslonego
statusu (od Il do V), bowiem tylko posiadajac dany status konsument byt
wynagradzany za wprowadzanie nowego Uzytkownika do systemu, przy czym
dokonany przez nowego Uzytkownika zakup AdPackow stuzyt do okreslania wartosci
tego wynagrodzenia/tej korzysci.

— korzysci te uzaleznione sa przede wszystkim od wprowadzenia innych konsumentéw
do systemu, a nie od sprzedazy czy konsumpcji produktéw.
System prowizji za wprowadzenie nowych Uzytkownikow platformy FAP,
skonstruowany byt w sposoéb zapewniajacy ich uzyskanie z kilku (tj. lI-V) pozioméw
struktury ,,piramidy”. Jednak tylko posiadajac status V, Uzytkownik mogt uzyskiwac
korzysci ptynace z wszystkich tych poziomdéw. Korzystne byto zatem wieksze
zaangazowanie sie poprzez wykup status najdrozszego. Co wigcej, poniewaz statusy
miaty charakter czasowy/okresowy, to aby zachowac swoje dotychczasowe ,,prawo
do uzyskania korzysci”, Uzytkownik musiat dokonaé kolejnego wydatku z tytutu
ponownego wykupu statusu, czyli cyklicznie powinien dokonywac dalszych wptat w
celu utrzymania swojej pozycji w strukturze.

W tym miejscu - informacyjnie - Prezes Urzedu chciatby wskazac na rozmiar dochodow
mozliwych do uzyskania w zwiazku z zakupem abonamentu/statusu w ramach
platformy FAP.

Przyktadowo - przy zatozeniu, ze Uzytkownik posiadajacy status V zakupit 1.000 paczek
AdPack o wartosci 505, beda sie one ksztattowac w nastepujacy sposob:

Jezeli kazdy AdPack generuje ok. 1% dziennie - do czasu az ,wypracuje” 120 % * -
swojej nominalnej wartosci, czyli w ciagu 4 miesiecy (120 dni), to - w tym okresie - z
505 uzyska sie 60S. Pie¢ procent przejdzie na konto reklamowe, czyli do dyspozycji
pozostanie 57$, co oznacza, ze 1 paczka ,,zarobi” przez 4 miesiace 75, a 1.000 paczek
dostarczy, w tym czasie, przychody w wysokosci 7.000 S.

Nalezy jednak zaznaczy¢, ze 1.000 paczek AdPack to 800.000 wyswietlen reklam, czyli
1 wyswietlenie reklamy zapewnia przychod w wysokosci ok. 0.000875S.
(7.000/800.000)

Co wiecej, aby sie zakwalifikowac/zarobi¢, reklama musi by¢ ogladana przez min. 30
sekund, co oznacza, ze w ciagu godziny mozna obejrze¢ maksymalnie 120 reklam. Tak
wiec, na obejrzenie 800.000 reklam (odpowiadajacych wartosci zakupionego pakietu
1.000 paczek AdPro) potrzeba 6.666,66 godzin, czyli 278 dni, i to przy ztozeniu, ze
ogladamy reklamy bez przerwy przez 24 godziny dziennie, co jest niemozliwe do
osiagniecia.

Zaktadajac, ze w ciagu 4 miesiecy oglada sie reklamy codziennie przez 10 godzin,
mozna obejrze¢ co najwyzej 144.000 reklam, co oznacza zarobek ok. 1.260 S, to jest
315 $ miesiecznie. Dla pozostatych Statusow wymagania i wartosci beda odpowiednio
nizsze.

W ocenie Prezesa Urzedu, nawet przy duzym zaangazowaniu mozliwy do osiaggniecia
zysk nie jest satysfakcjonujacy/godziwy, bowiem aby przeznacza¢ codziennie 10
godzin na ogladanie reklam nalezatoby catkowicie zrezygnowac z innych zajec. Nie bez
znaczenia sg takze koszty jakie wiaza sie z tego rodzaju dziatalnoscia, chociazby koszt
zuzycia energii, a przede wszystkim to, ze wynagrodzenie jest ,wyptacane” w
voucherach FND a nie ogélnie akceptowanych walutach.

Z tych tez powodow nalezy uznac, ze gtowna przyczyna zachecania Uzytkownikéw do
wprowadzania innych do systemu nie byta mozliwos¢ osiagniecia satysfakcjonujacych
przychodow w zwiazku z zakupionym statusem, ale rozbudowa systemu o kolejne
elementy. Polecajacy uzyskiwat przede wszystkim prowizje/,nagrode” za
zwerbowanie nowego Uzytkownika, natomiast, sam zakupiony przez nowego

4 Uzytkownicy otrzymuja prowizje, az dany pakiet zdobedzie 120% swojej wartosci. 5% naliczen deponowanych
jest na koncie reklamowym i przeznaczany na zakup reklam.
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[48]

[49]

[50]

Uzytkownika produkt miat znaczenie drugorzedne i stuzyt jedynie dla ustalenia
wysokosci prowizji.

Rowniez, w wypadku FAP uznad nalezy, ze wszystkie przestanki chrakteryzujace system
promocyjny typu piramida okreslone tak w zataczniku | do dyrektywy 2005/29 jak i
wskazane w przywotanym juz wyroku Trybunat Sprawiedliwosci z dnia 3 kwietnia 2014
r. w sprawie 4finance (C-515/12) zostaty spetnione.

FAP funkcjonowat w oparciu o sie¢ budowana na systemie polecen. Kazdy
cztonek/uczestnik systemu musiat zosta¢ zarekomendowany przez osobe juz
zarejestrowang w sieci, co umozliwiato tej osobie (rekomendujacemu) uzyskanie
wynagrodzenia.

Na szczycie znajdowat sie podmiot prowadzacy system tj. Przedsiebiorcy, ktorzy
niewatpienie w zwiazku z utworzonym systemem otrzymywali korzysci majatkowe.
Natomiast Uzytkownicy, ktorzy przystapili do modelu zarobkowego i wykupili dany
status (II-V), budowali strukture poprzez umieszczanie osob zwerbowanych na
kolejnych, nizszych szczeblach hierarchii (piramidy) i uzyskiwali korzysci po spetnieniu
okreslonych warunkow, ustalonych w Planie Marketingowym.

Zakup statusu byt wiec s$wiadczeniem a caty system funkcjonowat w oparciu o
pozyskiwanie nowych cztonkow, ktorzy takze wykonywali Swiadczenia i w zamian za to
Swiadczenie rowniez otrzymywali mozliwos¢ uzyskania wynagrodzenia.

Odnoszac sie do argumentow BCU co do zarzutu drugiego, ze jeszcze przed wszczeciem
niniejszego postepowania dokonano szeregu zmian funkcjonowania platformy FAP,
Prezes Urzedu wskazuje, ze dokonanie zmian nie ogranicza mozliwosci podejmowania
dziatan przewidzianych przepisami uokik, zgodnie bowiem z art. 105 uokik nie
wszczyna sie postepowania w sprawie praktyk naruszajacych zbiorowe interesy
konsumentow, jezeli od konca roku, w ktorym zaprzestano ich stosowania, uptynety 3
lata. Taka sytuacja nie miata jednak miejsca w rozpatrywanej sprawie.

Ponadto, przedstawione przed wszczeciem niniejszego postepowania dziatania miaty
jedynie charakter deklaracji a dodatkowo nie odnosity sie do sytuacji konsumentow,
ktorzy byli juz Uzytkownikami FN i FAP. Dopiero, bardziej szczegotowe wyjasnienia i
informacje nt. konkretnych rozwiazan np. blokada, polityka zwrotow itp. byty
udzielane lub dokonane juz po wszczeciu niniejszego postepowania.

Rowniez, zdaniem BCU, niniejsze postepowanie zostato wszczete na podstawie
btednego zatozenia, ze utrzymywanie platformy FAP dokonuje sie poprzez naptyw
nowych srodkow pochodzacych wytacznie od nowych uzytkownikow, nie zas z
dystrybucji produktow, tymczasem, dziatania w ramach FAP oparte sa na modelu
marketingu wielopoziomowego (tzw. MLM). Dalej BCU wskazywat, ze dystrybutorzy
powadza dziatalnos¢ gospodarcza polegajaca na podejmowaniu  czynnosci
marketingowych i dystrybucyjnych zmierzajacych do sprzedazy produktow
oferowanych na FN i FAP. Jednym z produktow FAP sa AdPack-i (paczki reklamowe).
Zakupujac AdPack Uzytkownik nabywat prawo do wyswietlenia danej ilosci swojej
reklamy lub mogt oglada¢ reklamy innych Uzytkownikow, otrzymujac za to
wynagrodzenie w formie voucherow FND.

Zdaniem Prezesa Urzedu, podkresli¢ nalezy, ze podmiotami/reklamodawcami, ktorych
reklamy byty umieszczane na FAP byli Uzytkownicy, ktorzy zakupili AdPacki.
Mozliwosci emitowanie reklam w ramach platformy nie wymagata zadnych dziatan ze
strony BCU np. tworzenia schematéw reklamowych, plansz, kampanii czy
podejmowania jakichkolwiek dziatan marketingowych, w tym zawierania uméw z
reklamodawcami zewnetrznymi. Jedyna dziatalnoscia BCU w tym zakresie byto
oferowanie zakupu AdPack.

System funkcjonowat wiec w ten sposdb, ze te same osoby zaréwno zamieszczaty swoje
reklamy i ogladaty reklamy innych. Aby zapewni¢ dochdd z tej aktywnosci nalezato
poswiecic wiele czasu, przy czym aby uzyska¢ dochdd pasywny nalezato zainwestowac
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wieksza kwote tytutem zakupu wyzszego statusu oraz ,,zwerbowac do struktury nowych
uczestnikow”.

Watpliwa jest jednak w tym przypadku celowos¢ systemu sprowadzona do ogladania
reklam nie przez potencjalnych klientow ale przez ,ogladaczy”, ktorzy wyswietlali
reklamy jednie w celu uzyskania zarobku. Natomiast, ,,zarobek” ten stanowit jedynie
utamek przychodow jakie uzyskiwali Przedsiebiorcy z tytutu wykupu statusow.

BCU, w ramach podjetych dziatan przez Prezesa Urzedu, informowat, ze gtéwnymi
przychodami z FAP byty zakupione pakiety reklamowe przez Uzytkownikow
korzystajacych z ustugi naliczania (ogladania reklamy), zakupione pakiety reklamowe
przez Uzytkownikow korzystajacych z ustugi naliczania (nie ogladaja reklam), ale
wykorzystuja portal jako ustuge reklamowa, celem zwiekszenia ruchu na stronie, czy
tez zakupione ustugi reklamowe przez reklamodawcow zewnetrznych, przy czym jak
pozniej BCU doprecyzowat nie byto reklamodawcow zewnetrznych. Reasumujac
powyzsze Prezes Urzedu uznat, Ze dochody z FAP pochodzity od Uzytkownikow, ktorzy
sami wykupywali statusy, sami kupowali AdPack-i oraz sami zachecali do tych dziatan
innych w zamian za korzysci materialne, bez zadnej aktywnosci ze strony BCU.

Na marginesie nalezy takze zaznaczy¢, ze w polskim systemie prawnym brak jest
jakichkolwiek przepisow, ktore regulowatyby zasady funkcjonowania systemu
marketingu wielopoziomowego tzw. MLM.

Jedynym przepisem, ktéry w pewien sposob odnosi, ze do takiego rodzaju sprzedazy
jest art. 17 c ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji
(Dz. U. z 2019 r. poz. 1010 ze zm.), zgodnie z ktorym taka dziatalnosc jest - co do
zasady - zabroniona i akceptowalna jedynie w okreslonych warunkach, wymienionych
w tym przepisie. Analiza w tym zakresie wykracza przy tym poza ramy niniejszego
postepowania.

Naruszenie zbiorowego interesu konsumentow:

[51] Ustawa o ochronie konkurencji i konsumentéow nie definiuje ,,zbiorowego interesu

konsumentow”, ograniczajac sie jedynie do sprecyzowania (w art. 24 ust. 3), ze nie
jest nim suma indywidualnych interesow konsumentéw. Przez godzenie w zbiorowe
interesy konsumentow (ktéore moze polega¢ zaréwno na naruszeniu zbiorowych
interesow konsumentow, jak i na samym zagrozeniu ich naruszenia) nalezy rozumiec
narazenie na uszczerbek interesow znacznej grupy lub wszystkich konsumentow,
poprzez stosowanga przez przedsiebiorce praktyke obejmujaca zaréwno dziatania, jak
i zaniechania.
W oparciu o wyktadnie przepisu art. 24 ust. 2 i 3 uokik, zbiorowy interes konsumentéw
rozumiany jest jako interes dotyczacy ogotu (zbiorowosci), zas jego naruszenie ma
miejsce, gdy skutkami dziatan dotkniety jest pewien krag uczestnikow rynku -
konsumentow. Z tego wzgledu zachowanie przedsiebiorcy godzace w zbiorowe interesy
konsumentow jest w stanie wywotad niekorzystne nastepstwa w odniesieniu do
kazdego z konsumentéw - nie zas jedynie okreslonego konsumenta - i zagraza ono,
przynajmniej potencjalnie, interesom kazdego z cztonkéw zbiorowosci konsumentow.
Zaistnienie przestanki naruszenia zbiorowego interesu konsumenta nie jest przy tym
bezposrednio uzaleznione od liczby konsumentdw, ktorych interesy zostaty naruszone
wskutek dziatan przedsiebiorcy. Interes konsumentow nalezy przy tym rozumiec jako
interes prawny (a nie faktyczny), a wiec uznany przez ustawodawce za zastugujacy na
ochrone i zabezpieczenie.

W niniejszej sprawie dziatania Przedsiebiorcow mogty dotyczy¢ kazdego konsumenta,
nie tylko zarejestrowanych Uzytkownikow FN i FAP, ale takze nieograniczonego kregu
konsumentow z uwagi na fakt, ze oferta przystapienia do systeméow kierowana byta do
nieograniczonego kregu odbiorcow. Dziatania Przedsiebiorcéw nie dotyczyty zatem
interesow poszczegolnych osob, lecz szerokiego kregu konsumentow, ktorych sytuacja
jest identyczna i wspolna.
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[52]

Majac na wzgledzie przytoczone wyzej uzasadnienie zarzutow stawianych
Przedsiebiorcom, nalezy stwierdzi¢, iz ich dziatania wskazuja na naruszenie
zbiorowych interesow konsumentow. W efekcie dziatan Przedsiebiorcéw naruszone
zostaty interesy ekonomiczne konsumentdéw, ktorzy zainwestowali swoje Srodki w
zakupu produktow Przedsiebiorcow, zwabieni obietnica uzyskania dodatkowych
korzysci.

Zgodnie z art. 26 ust. 1 ustawy o ochronie konkurencji i konsumentow Prezes Urzedu,
jezeli stwierdzi naruszenie zakazu okreslonego w art. 24 ustawy, wydaje decyzje o
uznaniu praktyki za naruszajaca zbiorowe interesy konsumentéw i nakazujaca
zaniechanie jej stosowania. Natomiast w mysl tresci art. 27 uokik w wypadku gdy
przedsigbiorca zaprzestat stosowania danej praktyki Prezes Urzedu wydaje decyzje o
uznaniu praktyki za naruszajacej zbiorowe interesy konsumentow i stwierdzajaca
zaniechanie jej stosowania. Ciezar udowodnienia okolicznosci umozliwiajacych
stwierdzenia zaniechania stosowania praktyki spoczywa jednak na przedsiebiorcy.

W toku przeprowadzonego postepowania Prezes Urzedu ustalit, ze w wyniku
rozwigzania umowy konsorcjum Spotka FutureNet Ukraina zaprzestata stosowania
zarzucanych jej wyzej praktyk naruszajacych zbiorowe interesy konsumentow z dniem
4 lipca 2018 r.

BCU natomiast zaniechata ww. praktyk ostatecznie z dniem 15 czerwca 2019 r., w tym
bowiem dniu nie tylko nie obowigzywaty juz umowy dotyczace sprzedazy FutureNet,
Futurenet Biznes oraz FutureAdPro, a ponadto Spétka utracita dostep do bazy
uzytkownikow portalu FutureNet, tym samym pozbawiajac sie wptywu na jego
funkcjonowanie.

W toku prowadzonego postepowania BCU wnioskowat o przeprowadzenie rozprawy
administracyjnej, m.in. w szczegdlnosci w celu :

— dokonania ogledzin stron internetowych FutureNetSocial 1.0 i 2.0, FutureNet Biznes
oraz FutureAdPro 1.0 2.0,

— wskazania blokady regionalnej dostepu do ustug platformy FutrureAdPro dla
uzytkownikéw z UE od marca 2019 r.,

— przedstawienia stosowanej polityki zwrotow,

— ogledzin ww. portali celem wykazania, ze BCU w wyniku sprzedazy zaprzestat ich
prowadzenia.

Zdaniem Prezesa Urzedu, uwzgledniajac catosc¢ okolicznosci faktycznych sprawy, brak
byto wystarczajacych powoddéw przemawiajacych za uwzglednianiem wniosku w tym
zakresie.

Zgodnie z art. 60 ust. 1 uokik Prezes Urzedu nie jest zobligowany do przeprowadzenia
rozprawy administracyjnej w kazdej sprawie. Jak wskazuje sie w doktrynie®,
przeprowadzenie rozprawy ma charakter fakultatywny, nalezy zatem do sfery uznania
Prezesa UOKiK, a podstawowym kryterium w tym zakresie jest przyspieszenie lub
uproszczenie postepowania. W doktrynie wskazuje sie nadto, ze obowigzek
wyznaczenia rozprawy moze mie¢ miejsce jedynie w przypadku, gdy jest to potrzebne
dla wyjasnienia sprawy przy udziale swiadkow lub biegtych albo w drodze ogledzin.
Prezes Urzedu ocenit, iz w niniejszej sprawie nie zaistniata koniecznos¢
przeprowadzania rozprawy. Nalezy bowiem wskazad, ze istotg rozpatrywanej sprawy
jest ocena, czy ww. podmioty zatozyty, prowadzity lub propagowaty system
promocyjny typu piramida. Prezes UOKiK dokonat niniejszej oceny dziatalnosci
Przedsiebiorcow pod tym katem na podstawie dostepnych dowodow, szczegolnie Planu
Marketingowego FutureNet i zasad funkcjonowania platformy reklamowej FutureAdPro
oraz sposobu, w jaki w ich ramach dokonywane s zakupy jednego z Pakietow (Pakiety:
Member, Basic, Gold, Exclusive, Sapphire, Royal) lub jednego ze Statusow (od Statusu

5 T. Skoczny, Ustawa o ochronie konkurencji i konsumentéw. Komentarz, Warszawa 2014.
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Il do Statusu V). W tym kontekscie nalezy zwroci¢ uwage, ze materiat dowodowy
zgromadzony w niniejszej sprawie, na ktory sktadaja sie m.in. stosowane przez
Przedsiebiorcow i opisane w Planie Marketingowym reguty funkcjonowania FutureNet
oraz FutureAdPro w relacji z konsumentami oraz wyjasnienia Przedsiebiorcow ztozone
w toku postepowania, sa w ocenie Prezesa UOKiK wystarczajace dla dokonania tego
rodzaju oceny, stad przeprowadzenie rozprawy nie przyczynitoby sie do przyspieszenia
czy uproszczenia postepowania. Co wiecej, Prezes Urzedu w niniejszej decyzji
uwzglednit juz okolicznosci, ktore BCU chciatby przedstawi¢ w trakcie ewentualnej
rozprawy, uznajac, ze praktyki bedace przedmiotem zarzutow zostaty juz zaniechane.

W pozostatym zakresie pismo z dnia 27 kwietnia 2020 r. przedsiebiorcy zostato
uwzglednione.

Natomiast, ztozone po wyznaczonym terminie, wnioski przedsiebiorcy: o umorzenie
postepowania, dotyczace zebranego w sprawie materiatu dowodowego czy dotyczace
stanowiska przedsiebiorcy w sprawie, zawarte w piSmie z dnia 22 czerwca 2020 r., jako
bezzasadne, nie zostaty uwzglednione.

Prezes Urzedu wskazuje przy tym, ze zataczniki tego pisma nie spetniaja przestanek z
art. 51 ust. 1-3 ustawy o ochronie konkurencji i konsumentéw, zgodnie z ktérym
dowodem z dokumentu w postepowaniu przed Prezesem Urzedu moze byc tylko
oryginat dokumentu lub jego kopia poswiadczona np. przez organ administracji
publicznej, notariusza, adwokata, radce prawnego lub upowaznionego pracownika
przedsiebiorcy. Dowodem w postepowaniu przed Prezesem Urzedu jest dokument
sporzadzony w jezyku polskim. Jezeli dokument zostat sporzadzony w jezyku obcym,
nalezy przedtozyc takze poswiadczone przez ttumacza przysiegtego ttumaczenie na
jezyk polski tego dokumentu albo jego czesci majacej stanowi¢ dowod w sprawie.

Oba zataczone dokumenty sa w jezyku angielskim, natomiast dotaczone ich
ttumaczenia nie spetniajag ww. kryteriow dowodu w postepowaniu przed Prezesem
Urzedu.

Co wiecej jeden z dokumentow ma potwierdza¢ wygasniecie licencji na prowadzenie
dziatalnosci gospodarczej z dniem 3 maja 2020 r., podczas gdy drugi z przekazanych
przez Przedsiebiorce dokumentow jest oswiadczeniem managera BCU datowanym na
dzien 21 maja 2020 r., a wiec zostato ztozone juz po domniemanej dacie wygasniecia
licencji.

Majac na uwadze okolicznosci faktyczne sprawy orzeczono jak w punkcie | sentencji decyzji.

Ad pkt Il. sentencji decyzji - Srodki usuniecia trwajacych skutkéw naruszenia zbiorowych
interesow konsumentow:

[53] Zgodnie z art. 27 ust. 4 w zwiazku z art. 26 ust. 2 ustawy o ochronie konkurencji i
konsumentow, Prezes Urzedu moze okresli¢ srodki usuniecia trwajacych skutkow
naruszenia zbiorowych interesow konsumentéw w celu zapewnienia wykonania nakazu
lub w przypadku stwierdzenia przez Prezesa Urzedu zaniechania stosowania praktyki,
w szczegolnosci zobowigzac przedsiebiorce do okreslnych dziatan, w tym do ztozenia
jednokrotnego lub wielokrotnego oswiadczenia o tresci i w formie okreslonej w
decyzji.

Istota opisywanych w niniejszej decyzji praktyk sa dziatania o charakterze
nieuczciwych praktyk rynkowych, stosowanie ktorych doprowadzito do naruszenia
interesu ekonomicznego konsumentow i to w sposob istotny, dlatego, zdaniem Prezesa
UOKiK, zasadnym jest poinformowanie konsumentéw przez Przedsiebiorce o tych
nieuczciwych praktykach. Jednoczesnie zobowiazanie do ztozenia o$wiadczenia musi
pozostawa¢ w zwiazku z rozpatrywanym naruszeniem, z tych tez powodow Prezes
Urzedu zobowiazat BCU do ztozenia oswiadczenia informujacego o niniejszej decyzji w
postaci komunikatu emitowanego na portalu internetowym YouTube, przy czym
oswiadczenie to powinno byc¢ dostepne na tym portalu przez okres 3 miesiecy
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(nastepujacych bezposrednio po uptywie terminu 30 dni od daty uprawomocnienia sie
niniejszej decyzji), w formie filmu o dtugosci co najmniej 40 sekund, ktoére:
> w warstwie wizualnej zawierac bedzie ponizsza informacje:

,Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow w decyzji nr RGD - 4/2020 uznat
za praktyki naruszajace zbiorowe interesy konsumentéw dziatania:
e B CU Trading LLC z siedziba w Dubaju (Zjednoczone Emiraty Arabskie),
e FUTURENET UKRAINE” LLC z siedzibg we Lwowie (Ukraina),
polegajace na zatozeniu, prowadzeniu i propagowaniu:

1. systemu funkcjonujacego na portalu internetowym FutureNet, w ramach ktorego
konsument dokonuje zakupu jednego z Pakietéw przewidzianych w Planie
Marketingowym, bedacym czescia regulaminu okreslajacego warunki Swiadczenia
ustug portalu (Pakiety: Member, Basic, Gold, Exclusive, Sapphire, Royal) w zamian za
mozliwos¢ uzyskania korzysci materialnych w postaci bonusow lub prowizji
okreslonych we wskazanym powyzej regulaminie, ktore to korzysci sg uzaleznione
przede wszystkim od wprowadzenia nowych cztonkow (konsumentow) do systemu -
co stanowi system promocyjny typu piramida;

2. systemu funkcjonujacego na platformie reklamowej FutureAdPro, w ramach ktérego
konsument dokonuje wykupu jednego ze Statusow (od Statusu Il do Statusu V) w
zamian za mozliwos¢ uzyskania korzysci materialnych w postaci prowizji, ktorych
wysoko$¢ uzalezniona jest przede wszystkim od wprowadzenia nowych cztonkow
(konsumentow) do systemu - co stanowi system promocyjny typu piramida;

i stwierdzit zaniechanie stosowania tych praktyk.

Zgodnie z decyzja kazdemu konsumentowi, ktory korzystat z mozliwosci zarabiania na
zasadach Planu Marketingowego FutureNet lub w ramach platformy reklamowej
FutureAdPro i dokonat zakupu jednego z Pakietow (Pakiety: Member, Basic, Gold,
Exclusive, Sapphire, Royal) lub jednego ze Statusow (od Statusu Il do Statusu V)
przystuguje prawo wystapienia do B C U Trading LLC na adres [przedsiebiorca
uzupetnia ten fragment komunikatu o znajdujacy sie w Polsce adres pocztowy (takze
poczty elektronicznej) do przesytania stosownej korespondencji] o zwrot czesci
uiszczonej optaty za ww. Pakiety lub Statusy, pozostatej po potraceniu wynagrodzenia
wyptaconego danemu konsumentowi w postaci prowizji za wprowadzenia nowych
cztonkow do systemu.

Tresc decyzji nr RGD - 4/2020 dostepna jest na stronie www.uokik.gov.pl”.

Tekst komunikatu powinien by¢ widoczny, czytelny, nieruchomy, widoczny przez caty
czas, gdy uzytkownik zapoznaje sie z jego trescig (oswiadczenie nie moze przybrac
formy np. rotacyjnego banera czy slajdera). Powinien by¢ umieszczony poziomo,
wyjustowany, napisany czcionka czarng (kod szesnastkowy RGB #000000) ARIAL o
wielkosci umozliwiajacej swobodne zapoznanie sie z ta informacja, na biatym tle
(kod szesnastkowy RGB #ffffff) w taki sposob, aby tres¢ komunikatu w catosci
wypetniata ramke widoku filmu, z uwzglednieniem marginesu 2,5 cm z kazdej strony
w trybie domyslnym funkcjonowania serwisu YouTube.

W opisie znajdujacym sie bezposrednio pod ww. filmem nalezy umiesci¢ czcionka
domyslng wynikajaca z funkcjonowania serwisu YouTube:

— tres¢ ww. komunikatu, przy czym fragment ,,Tresc¢ decyzji nr RGD - 4/2020 dostepna
jest na stronie www.uokik.gov.pl” ma stanowi¢ hipertacze prowadzace do strony
internetowej https://decyzje.uokik.gov.pl/bp/dec_prez.nsf,

— nastepujaca informacje zawierajaca znaczniki internetowe w formie hasztagow:
LHAFutureNet, #FutureAdPro”, #UOKiK, #decyzjaUOKiK, #piramida”;

> w warstwie dzwiekowej zawieratoby komunikat, odczytany w sposob wyrazny przez
lektora, o tresci:
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http://www.uokik.gov.pl/
https://decyzje.uokik.gov.pl/bp/dec_prez.nsf

»Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw uznat za praktyki naruszajace
zbiorowe interesy konsumentéw dziatania B C U Trading LLC z siedziba w Dubaju
oraz ,,FUTURENET UKRAINE” LLC z siedziba we Lwowie polegajace na zatozeniu,
prowadzeniu i propagowaniu systemu funkcjonujacego na portalu internetowym
FutureNet i systemu funkcjonujacego na platformie reklamowej FutureAdPro ktore
stanowity systemy promocyjne typu piramida i stwierdzit zaniechanie stosowania
tych praktyk ”

przy czym czas trwania przekazu tej informacji nie moze byc¢ krétszy niz 30 sekund;

Konsumenci zacheceni mozliwoscia uzyskania dodatkowych korzysci przeznaczyli na
zakup pakietow lub statusow oferowanych przez BCU swoje srodki finansowe i
dodatkowo wprowadzili do systemdw réwniez inne osoby, ktore takze wydaty swoje
pieniadze na zakup danego produktu Przedsiebiorcow. W wyniku praktyk
Przedsiebiorcow wielu konsumentéw mogta nie tylko nie uzyskaé dodatkowych
dochodow ze swoja aktywnosci ale nawet straci¢ $rodki, ktore zainwestowali,
dlatego Prezes Urzedu zobowigzat BCU do dokonania zwrotu kazdemu
konsumentowi, ktory korzystat z mozliwosci zarabiania na zasadach Planu
Marketingowego FutureNet lub w ramach platformy reklamowej FutureAdPro i
dokonat zakupu jednego z pakietow (Pakiety: Member, Basic, Gold, Exclusive,
Sapphire, Royal) lub jednego ze Statusow (od Statusu Il do Statusu V), uiszczonej
optaty za ww. pakiety lub statusy, po potraceniu wynagrodzenia wyptaconego
danemu konsumentowi w postaci prowizji za wprowadzenia nowych cztonkow do
systemu.

Zwrot srodkéw ma byc¢ dokonany przez B C U Trading LLC z siedzibag w Dubaju
w terminie 30 (trzydziestu) dni od otrzymania wniosku konsumenta w tej sprawie
od otrzymania stosownego wniosku uprawnionego konsumenta przestanego
Przedsiebiorcy na ustanowiony przez niego i znajdujacy sie w Polsce adres pocztowy
(takze poczty elektronicznej).

W tym stanie rzeczy, orzeczono jak w punkcie Il sentencji decyzji.
Ad pkt lll. sentencji decyzji - koszty postepowania:

[54] Zgodnie z art. 80 uokik, Prezes Urzedu rozstrzyga o kosztach w drodze postanowienia,
ktore moze by¢ zamieszczone w decyzji konczacej postepowanie. W mysl art. 77 ust.
1 ww. ustawy, jezeli w wyniku postepowania Prezes Urzedu stwierdzit naruszenie
przepisow ustawy, przedsiebiorca, ktéry dopuscit sie tego naruszenia, obowiazany jest
ponies¢ koszty postepowania. Podobnie w tresci przepisu art. 264 § 1 k.p.a.
wprowadzono wymog, zgodnie z ktérym jednoczesnie z wydaniem decyzji organ
administracji publicznej ustali w drodze postanowienia wysokos¢ kosztow
postepowania, osoby zobowigzane do ich poniesienia oraz termin i sposob ich
uiszczenia. Stosownie natomiast do dyspozycji przepisu art. 263 § 1 k.p.a. - do kosztow
postepowania zalicza sie (...) rowniez koszty doreczenia stronom pism urzedowych.

W wyniku wszczetego z urzedu postepowania poprzedzajgcego wydanie przedmiotowej
decyzji, zgodnie z punktem | jej sentencji, Prezes Urzedu, stwierdzit naruszenie
przepisow ustawy o ochronie konkurencji i konsumentdw, co uzasadnia zobowiazanie
strony do zaptaty kosztow postepowania. Kosztami postepowania sa wydatki zwiazane
z korespondencja prowadzonag w jego toku z BCU, ktdérych wysokos¢ ksztattuje sie na
poziomie 57,60 zt.

W zwiazku z powyzszym postanowiono obcigzy¢ BCU kosztami w wysokosci 57,60 zt
(stownie: pieddziesiat siedem ztotych 60/100).

Na podstawie art. 264 § 1 k.p.a. w zwiazku z art. 83 uokik Prezes UOKiK wyznaczyt
stronie termin 14 dni od dnia uprawomocnienia sie niniejszej decyzji na uiszczenie
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ww. kosztow postepowania, ktore nalezy wptaci¢ na konto Urzedu Ochrony
Konkurencji i Konsumentow w Warszawie w NBP o/o0 Warszawa:
NR 51 1010 1010 0078 7822 3100 0000.

Wobec powyzszego, orzeczono jak w punkcie lll sentencji decyzji.

POUCZENIA:

Stosownie do tresci art. 81 ust. 1 ustawy o ochronie konkurencji i konsumentow,
w zwiazku z art. 479%® § 2 ustawy z dnia 17 listopada 1964 r. - Kodeks postepowania
cywilnego (tekst jednolity: Dz. U. 2019 poz. 1460) od niniejszej decyzji przystuguje
stronie odwotanie do Sadu Okregowego w Warszawie - Sadu Ochrony Konkurencji i
Konsumentoéw w terminie miesiaca od dnia jej doreczenia, za posrednictwem Prezesa
Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow - Delegatury Urzedu Ochrony Konkurencji i
Konsumentow w Gdansku.

. W przypadku kwestionowania wytacznie postanowienia o kosztach zawartego w punkcie

Il niniejszej decyzji, stosownie do art. 264 § 2 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. - Kodeks
postepowania administracyjnego (tekst jednolity: Dz.U. z 2020 poz. 256 ze zmianami)
w zwiazku z art. 83 ustawy o ochronie konkurencji i konsumentow oraz stosownie do
art. 81 ust. 5 tej ustawy i w zwiazku z art. 479°2 § 1 ustawy z dnia 17 listopada 1964 r.
— Kodeks postepowania cywilnego (tekst jednolity: Dz. U. 2019 poz. 1460), nalezy
wnies¢ zazalenie do Sadu Okregowego w Warszawie - Sadu Ochrony Konkurencji i
Konsumentow, za posrednictwem Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow
- Delegatury Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw w Gdansku w terminie
tygodnia od dnia doreczenia niniejszej decyzji.

Zgodnie z art. 3 ust. 2 pkt 9 w zwiazku z art. 32 ust. 1 ustawy z dnia 28 lipca 2005 r. o
kosztach sadowych w sprawach cywilnych (Dz. U. z 2020 r. poz. 755), odwotanie od
decyzji Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow podlega optacie statej w
kwocie 1000 zt.

IV.Zgodnie z art. 3 ust. 2 pkt 9 w zwiazku z art. 32 ust. 2 ustawy z dnia 28 lipca 2005 r.

VI.

VII.

o kosztach sadowych w sprawach cywilnych ( Dz. U. z 2020 r. poz. 755), zazalenie od
decyzji Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw podlega optacie
statej w kwocie 500 zt.

. Zgodnie z 103 ust. 1i 2 ustawy z dnia 28 lipca 2005 r. o kosztach sadowych w sprawach

cywilnych (Dz. U. z 2020 r. poz. 755), Sad moze przyznaé¢ zwolnienie od kosztow
sagdowych osobie prawnej lub jednostce organizacyjnej niebedacej osoba prawna,
ktorej ustawa przyznaje zdolnos¢ prawna, jezeli wykazata, ze nie ma dostatecznych
srodkow na ich uiszczenie. Spotka handlowa powinna wykazac takze, ze jej wspolnicy
albo akcjonariusze nie maja dostatecznych srodkow na zwiekszenie majatku spotki lub
udzielenie spétce pozyczki.

Zgodnie z art. 105 ust. 1 ustawy o kosztach sadowych w sprawach cywilnych (Dz. U. z
2020 r. poz. 755), wniosek o przyznanie zwolnienia od kosztow sadowych nalezy zgtosic
na pismie lub ustnie do protokotu w sadzie, w ktorym sprawa ma by¢ wytoczona lub juz
sie toczy.

Stosownie do tresci art. 117 § 1, 3 i § 4 Kodeksu postepowania cywilnego strona
zwolniona przez sad od kosztéw sadowych w catosci lub czesci, moze domagac sie
ustanowienia adwokata lub radcy prawnego. Wniosek o ustanowienie adwokata lub
radcy prawnego strona zgtasza wraz z wnioskiem o zwolnienie od kosztow sadowych lub
osobno, na pisSmie lub ustnie do protokotu, w sadzie, w ktorym sprawa ma by¢
wytoczona lub juz sie toczy. Osoba prawna lub inna jednostka organizacyijna, ktorej
ustawa przyznaje zdolnos¢ sagdowa, niezwolniona przez sad od kosztéw sadowych, moze
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sie domagac ustanowienia adwokata lub radcy prawnego, jezeli wykaze, ze nie ma
dostatecznych srodkow na poniesienie kosztow wynagrodzenia adwokata lub radcy
prawnego.

Z upowaznienia Prezesa Urzedu
Roman Jarzabek
Dyrektor delegatury UOKiK w Gdansku
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