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DECYZJA Nr RKR - 32/2003

Na podstawie art. 23c ust. 1 1 2 w zwiazku z art. 23a ust. 1 1 2 oraz stosownie do art. 28 ust. 6
ustawy z dnia 15 grudnia 2000r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (t.j. Dz. U. z 2003r.
Nr 86 poz. 804) i § 6 rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow z dnia 19 lutego 2002r.
w sprawie okres$lenia wihasciwosci miejscowej i1 rzeczowej delegatur Urzedu Ochrony
Konkurencji 1 Konsumentéw (Dz. U. Nr 18 poz. 172 z pdézn. zm.), po przeprowadzeniu
z urz¢du postgpowania w sprawie praktyk naruszajacych zbiorowe interesy konsumentow,

w imieniu Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow:

L. uznaje si¢ za praktyke naruszajaca zbiorowe interesy konsumentdéw, polegajaca na
naruszeniu obowiazku udzielania konsumentom rzetelnej, prawdziwej i pelnej
informacji oraz nieuczciwej i wprowadzajacej w btad reklamie, oznaczanie - przez
Jarostawa Wawrzyniaka, prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza pod firma
Przedsiebiorstwo Odziezowe ,,LILENN & JARRY J-I” z siedziba w Krakowie,
ul. Sliczna 30 — produkowanej i sprzedawanej przez siebie odziezy w nastepujacy
sposob:

,SINCE 1882,
,MODE IN USA”,

3. ,,0ur collection is based on the up-to-date catalogue fashion from U.S.A. ART.
NO. 14J483 K”,

4. L,NEW YORK SINCE 1882”,
»USA 376 Madison Avenue New York N.Y. 10346 (212) 938-1890”,

INTERNATIONAL
Lilenn & Jarry J-L
30J-1591-J
USA (New York) DESIGN F.

N —

7. Lilenn, 376 Madison Avenue,
New York N.Y. 10346
H.E.P. NO. 31-24 K. 31-624 Cr.
phone: (212)938-1890

8. LILENN & JARRY J-L
376 MADISON AVENUE
New York N.Y. 10346 (U.S.A.)
fax (212)938-1890



9. 376 Madison Avenue,
New York N.Y. 10346,

ktory moze wprowadzi¢ konsumentow w biad co do jej pochodzenia.

II. nakazuje si¢ zaniechania stosowania praktyki okreslonej w pkt I.

III. zobowiazuje si¢ przedsigbiorce oznaczonego w pkt I do ztozenia w gazecie ,,Dziennik
Polski” wydanie piatkowe, w kolumnie redakcyjnej, w terminie 30 dni od dnia
uprawomocnienia si¢ niniejszej decyzji, jednokrotnego oswiadczenia o nastgpujacej
tresci:

wJarostaw ~ Wawrzyniak, prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza pod firma
Przedsigbiorstwo Odziezowe ,LILENN & JARRY J-I” z siedziba w Krakowie,
oswiadcza, ze naruszyt zbiorowe interesy konsumentow, o ktérych mowa w art. 23a ust.
1 12 ustawy z dnia 15 grudnia 2000r. o ochronie konkurencji 1 konsumentéw (t.j. Dz. U.
z 2003r. Nr 86 poz. 804), poprzez oznaczanie produkowanej i sprzedawanej przez siebie
odziezy w sposob, ktory moze wprowadzi¢ konsumentéw w btad co do jej pochodzenia.
Dziatania takie, jako naruszajace w art. 10 ust. 1 oraz art. art. 16 ust. 1 pkt 2 ustawy
z dnia 16 kwietnia 1993r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2003r.
Nr 153 poz. 1503) sa zakazane przez prawo.

Oswiadcza ponadto, ze opisane powyzej praktyki — jako naruszajace zbiorowe interesy
konsumentéw zostaly wyeliminowane w dziataniach Przedsigbiorstwa Odziezowego
,LILENN & JARRY J-I” z siedziba w Krakowie.”

UZASADNIENIE

W dniu 25.03.2003r. Delegatura Urzgdu Ochrony Konkurencji i Konsumentow
w Krakowie — postanowieniem nr RKR-100/2003 - wszczeta postgpowanie wyjasniajace
w celu ustalenia, czy stosowane przez Przedsigbiorstwo Odziezowe ,,LILENN & JARRY J-1”
z siedziba w Krakowie, ul. Sliczna 30 oznaczenie towaréw oraz ich reklama nie naruszaja
zakazu stosowania praktyk naruszajacych zbiorowe interesy konsumentéw. W odpowiedzi na
podjete czynnos$ci wyjasniajace Przedsigbiorstwo pismami z dnia 26.04.2003r. (znak:
L.dz.26/04/WJ/2003) oraz z dnia 23.06.2003r. (znak: j.w.) poinformowalo,
ze Przedsigbiorstwo Odziezowe ,,LILENN & JARRY J-1” jest firma, pod ktora dziatalno$¢
gospodarcza wykonuje przedsigbiorca Jarostaw Wawrzyniak. Ponadto ztozylo wyjasnienia
W sprawie stosowanych przez niego oznaczen towardéw oraz ich tresci.

Po przeprowadzeniu postgpowania wyjasniajacego, organ antymonopolowy -
postanowieniem nr RKR-235/2003 z dnia 29.07.2003r. - wszczat przeciwko przedsigbiorcy
Jarostawowi  Wawrzyniakowi prowadzacemu dziatalno$¢ gospodarcza pod nazwa
Przedsiebiorstwo Odziezowe ,,LILENN & JARRY J-I” z siedziba w Krakowie, ul. Sliczna 30
— zwanemu dalej ,,Przedsigbiorca” - postgpowanie w sprawie praktyk naruszajacych zbiorowe
interesy konsumentdéw, polegajacych na naruszeniu obowiazku udzielania konsumentom
rzetelnej, prawdziwej 1 pelnej informacji, nieuczciwej i wprowadzajacej w btad reklamie oraz



takim oznaczaniu sprzedawanej odziezy, ktore moze wprowadzi¢ konsumentéw w btad co do
jej pochodzenia.

W toku prowadzonego postgpowania Przedsigbiorca przedtozyl 4 rodzaje
stosowanych przez siebie metek oraz zlozyt wyjasnienia na temat ich tresci oraz
zamieszczonych na nich oznaczen.

Po przeprowadzeniu postgpowania, organ antymonopolowy ustalil nastepujacy
stan faktyczny:

Przedsigbiorca wykonuje dziatalno§¢ gospodarcza na podstawie wpisu do ewidencji
dziatalnosci gospodarczej z dnia 25.04.1991r. Przedmiotem jego dziatalnosci jest produkcja
1 sprzedaz odziezy damskiej. Oferowana przez Przedsigbiorcg odziez produkowana jest
w zaktadzie produkcyjnym Przedsigbiorcy, znajdujacym si¢ w Krakowie, przy ul. Slicznej 30.
Pod tym adresem znajduje si¢ rowniez sklep przyfabryczny, w ktérym konsumenci moga
zakupi¢ wyprodukowana odziez. Przedsigbiorca posiada réwniez inne miejsce wykonywania
dziatalnosci (siedzibg) w Krakowie, os. Piastow 31/24.

Produkowana przez Przedsigbiorcg¢ odziez jest wzorowana na modelach odziezy
przedstawionych w katalogach mody opublikowanych w USA, w tym Butterick - Vouge.
Katalogi te sa dostarczane Przedsigbiorcy przez jego rodzing, mieszkajaca w Nowym Jorku
oraz attache handlowego Konsulatu Rzeczpospolitej Polskiej w Nowym Jorku.

W zakres jego dzialalno$ci nie wchodzi natomiast import odziezy, w tym
pochodzacej z Nowego Jorku.

W obrocie gospodarczym, w tym w stosunkach z konsumentami, Przedsigbiorca
postuguje si¢ znakami towarowymi, ktore zostaly przez niego zarejestrowane w Urzedzie
Patentowym i uzyskaty prawa wynikajace ze Swiadectw Ochronnych. Jest to znak towarowy
stowny: ,,LILENN & JARRY L-J”, zarejestrowany w 1997r. Ponadto Przedsigbiorca
zarejestrowal w 1998r. znak towarowy stowno-graficzny w postaci korony otoczonej
eliptyczna opaska z napisem: ,,QUEEN OF LILENN ROYAL FASION”. Wg informacji
udzielonych przez Przedsigbiorcg nie istnieje inny przedsigbiorca, ktéry postugiwatby sig
nazwa ,,LILENN & JARRY L-J”.

Dla oznaczanie produkowanej i sprzedawanej odziezy Przedsigbiorca stosuje metki
nastgpujacych rodzajow:

1. metke materialowa haftowana o dlugosci 9 cm i szerokosci 5 cm, ktora stosowana jest w

odmianach kolorystycznych: biatej i czarnej. Na tej metce umieszczone sa oznaczenia w
kolorze ztotym. W gérnej czg$ci metki znajduje si¢ stowno-graficzny znak towarowy
Przedsigbiorcy, ponizej ktérego jest umieszczony jest napis ,,SINCE 1882” oraz
»MODE IN USA”. Obok znajduje si¢ symbol rejestracji, tj. ®. Wg Przedsigbiorcy napis
»-MODE IN USA” jest polaczeniem niemieckiego slowa ,,Mode” tlumaczonego jako
moda i zwrotu ,,in USA” oznaczajacego w jezyku angielskim ,, w USA”.
Ponizej znajduja si¢ wymienione nazwy miast w jezyku angielskim ,NEW YORK -
LONDON - PARIS” oraz napis w jezyku angielskim o tresci: ,,Our collection is based
on the up-to-date catalogue fashion from U.S.A. ART. NO. 14J483 K”.
Przedsigbiorca wyjasnit, ze napis nalezy ttumaczy¢: ,,Nasza kolekcja jest wzorowana na
aktualnej modzie katalogowej z USA”, a oznaczenie ,,ART. NO. 14J483 K” jest
numerem magazynowym stosowanym w jego przedsigbiorstwie.



metke kartonowa dwustronna o dtugosci 16,7 cm 1 szerokosci 6,4 cm. Awers metki —
okre$lany przez Przedsigbiorcg¢ jako ,.strona prawa” przedstawia stylizowana postaé
kobiety w kolorach czarnym 1 bialym. W lewym gérmnym rogu metki znajduje sig
naklejony znaczek z napisem ,,PRODUKT POLSKI” w kolorze bialo-czerwonym.
Oprécz znaczka umieszczone sa — w kolorze zlotym — zarejestrowane przez
Przedsigbiorce znaki towarowe: stowny — ,,LILENN & JARRY J-L” oraz stowno-
graficzny. Znak stowno-graficzny wystgpuje w polaczeniu z innymi elementami
graficznymi, tj. dwoma stylizowanymi lwami w koronach, stojacymi na tylnych tapach
po bokach znaku oraz wstega z napisem ,NEW YORK SINCE 1882”. Obok znajduje
si¢ symbol rejestracji, tj. ®. Przedsigbiorca wyjasnil, ze lew jest jego znakiem zodiaku,
wizerunek dwoch Iwéw zostal umieszczony dla ozdoby i1 ogdlnego szczescia
w interesach, a napis symbolizuje rok od ktorego jego rodzina — dostarczajaca mu
katalogi mody — mieszka w Nowym Jorku.

Na rewersie metki — nazywanej przez Przedsigbiorce ,,strona lewa” — umieszczone sa
oznaczenia 1 informacje dotyczace m.in. Przedsigbiorcy, rodzaju 1 wielkosci
sprzedawanej odziezy, jej skladu surowcowego oraz sposobu uzytkowania. Od géry na
metce znajduja si¢ odpowiednio: wymienione nazwy miast w jezyku angielskim ,,NEW
YORK - LONDON - PARIS” oraz napis ,,USA 376 Madison Avenue New York N.Y.
10346” i numer telefonu/faksu (212) 938-1890. Przedsigbiorca wyjasnit, ze napis ten jest
adresem jego rodziny mieszkajacej w Nowym Jorku, ktora zaopatruje go w katalogi
mody, na podstawie ktorych przygotowuje on swoja ofert¢ handlowa. Ponizej
umieszczony jest napis ,,Poland” wraz z adresem siedziby Przedsigbiorcy i numerami
jego telefonow/faksow. Pod adresem znajduje si¢ instrukcja konserwacji zatytulowana
»CARE INSTRUCTIONS” w postaci rysunkow instruktazowych i polecen w jezykach:
angielskim i niemieckim.

Ponizej instrukcji konserwacji znajduja si¢ — umieszczone obok siebie - nastgpujace
oznaczenia:
INTERNATIONAL
Lilenn & Jarry J-L
30J-1591-J
USA (New York) DESIGN F.

Przedsigbiorca wyjasnil, Ze oznaczenie umieszczone w trzecim wersie jest anagramem
jego daty urodzenia i oznacza 30 lipiec (,,July” w jezyku angielskim — przyp. wiasny
UOKIK) 1951 —Jarostaw.

Lilenn, 376 Madison Avenue,
New York N.Y. 10346
H.E.P. NO. 31-24 K. 31-624 Cr.
phone: (212)938-1890

Oproécz adresu 1 numeru telefonu rodziny Przedsigbiorcy mieszkajacej w Nowym Jorku,

W trzecim wersie umieszczone jest oznaczenie sktadajace sig liczb i cyfr. Przedsigbiorca

wyjasnit ich znaczenie, informujac, ze oznaczaja one:

- litera ,,H” — jest skrotem od angielskiego stowa ,,Housing”, oznaczajacego osiedle,

- litera L,E” — jest skrotem od angielskiego stowa ,Estate”, oznaczajacego
mieszkaniowe,



- litera ,,P” — jest skrotem od nazwy ,,Piastow”,

- liczba,,31” — oznacza numer domu,

- liczba,,24” — oznacza numer mieszkania,

- liczba ,,31-624” — oznacza kod pocztowy,

- litery ,,Cr” — sa skrétem od angielskiego stowa ,,Cracow”, oznaczajacego Krakow .
Powyzsze oznaczenie jest zatem skrdétem w jezyku angielskim zawierajacym adres
zamieszkania Przedsigbiorcy, bedacy jednoczesnie miejscem wykonywania przez niego
dziatalnosci gospodarcze;j.

Pod opisanymi powyzej oznaczeniami umieszczone sa — napisane w jezyku angielskim —
nastepujace oznaczenia: ,,ARTICLE NO.”, ,,COLOUR NO.”, ,,SIZE: 36,38, 40, 42,
44, 46, 48, 507, ,,SIZE: L, M, S”, ,,COMPOSITION: 100% POLYSTER, KNIT
GOODS, TRICOT, COTTON, POLINOSIC, CREPE” oraz ,,PRICE”.

Na samym dole metki znajduja si¢ oznaczenia w jezyku polskim, okreslajace rodzaj
towaru, jego symbol i gatunek. Ponizej tych oznaczen umieszczony jest stowno-graficzny
znak towarowy, taki sam jak na awersie metki oraz kod kreskowy.

3. metke materiatlowa haftowana o dtugosci 7,3 cm i szerokosci 2 cm w kolorze biatym ze
ztotym napisem: ,,LILENN & JARRY J-L COLLECTION”.

4. metke papierowa o dtugosci 10 cm 1 szerokosci 7 cm. Na awersie metki — okreslanej przez
Przedsigbiorce jako ,,strona prawa” — znajduja si¢, umieszczone od gory: stowny znak
towarowy Przedsigbiorcy, a pod nim, umieszczone obok siebie: nazwa i adres siedziby
Przedsigbiorcy oraz oznaczenie:

LILENN & JARRY J-L
376 MADISON AVENUE
New York N.Y. 10346 (U.S.A.)
fax (212)938-1890

Ponizej umieszczony jest slowno-graficzny znak towarowy, analogiczny do znaku
umieszczonego na metce wymienionej w pkt 2 oraz tabela rozmiaréw jezyku polskim.

Na rewersie metki — nazywanej przez Przedsigbiorcg ,,strona lewa” — umieszczony jest
opis sposobu konserwacji odziezy w postaci tabeli zawierajacej rysunki instruktazowe
1 polecenia w jezykach: polskim i angielskim. Pod tabela znajduja sig: stowno-graficzny
1 slowny znak towarowy Przedsigbiorcy oraz sklad surowcowy, zawierajacy nazwy
surowcow w jezyku angielskim.

5. metke kartonowa dwustronng o dlugosci 16,7 cm 1 szerokosci 6,4 cm. Od metki opisanej
w pkt 2 rézni si¢ tym, ze na awersie umieszczony jest stowno-graficzny znak towarowy
w wersji, w jakiej zostal zarejestrowany w Urzedzie Patentowym. Obok znajduje sig
symbol rejestracji, tj. ®.



Przedsigbiorca stosuje rowniez druki reklamowe, w ktorych wykorzystuje awers
metki opisanej w pkt 2, od ktérej rdzni sig brakiem znaczka z napisem ,,PRODUKT POLSKI”
oraz oznaczenia ,,MODE IN USA”. Zamiast tego ostatniego umieszczone jest oznaczenie

376 Madison Avenue,
New York N.Y. 10346

ktore — jak juz wyjasnit Przedsigbiorca - jest adresem jego rodziny mieszkajacej w Nowym
Jorku. Oprocz wzoru metki reklama zawiera informacje o adresie siedziby Przedsigbiorcy,
jego sklepie przyfabrycznym, godzin otwarcia sklepu oraz planik sytuacyjny.

Po przeprowadzeniu post¢gpowania, organ antymonopolowy ustalil i zwazyl,
co nastepuje:

Przedsigbiorca jest producentem odziezy damskiej, ktora jest sprzedawana
w obrocie z konsumentami. A zatem cigza na nim — podobnie jak na innych przedsigbiorcach,
ktorych kontrahentami sa konsumenci — szczegdlne obowiazki zwiazane z udzielaniem
konsumentom prawdziwej i petnej informacji dotyczacej oferowanych towaréw, poniewaz nie
dysponujac wilasciwa 1 kompletna wiedza na temat towardéw, konsumenci nie moga
podejmowac $wiadomych i w pelni suwerennych decyzji w sprawie nabycia oferowanych
towarow oraz ustug. Obowiazek ten wynika wprost z tresci art. 3 ust. 1 ustawy z dnia 27 lipca
2002r.0 szczegodlnych warunkach sprzedazy konsumenckiej oraz o zmianie Kodeksu
cywilnego (Dz. U. Nr 141 poz. 1176), ktory stanowi, iz sprzedawca jest obowiazany udzieli¢
kupujacemu jasnych, zrozumiatych i niewprowadzajacych w btad informacji w jezyku
polskim, wystarczajacych do prawidlowego i peilnego korzystania ze sprzedanego towaru
konsumpcyjnego.

Nie wywiazywanie si¢ z tego obowiazku, a tym bardziej udzielanie informacji
mogacych wprowadzi¢ konsumentow w blad, stanowi naruszenie obowiazujacych przepisoéw,
w tym art. 23a ust. 2 ustawy o ochronie (...), ktdry za praktyke¢ naruszajaca zbiorowe interesy
konsumentéw uznaje m.in. naruszanie przez przedsigbiorcow obowiazku udzielania
konsumentom rzetelnej, prawdziwej i1 pelnej informacji, nieuczciwa lub wprowadzajaca
w btad reklamg. Obowiazek rzetelnego informowania konsumentéw obejmuje wszystkie
etapy sprzedazy, poczawszy od przekazu reklamowego skierowanego do potencjalnych
nabywcéw, az do momentu zawarcia przez indywidualnego konsumenta umowy, ktorej
przedmiotem jest nabycie towaru lub ustugi.

Szczegdlng wage w zakresie ochrony interesow konsumentow przywiazuje
ustawodawca do poczatkowej fazy sprzedazy, kiedy informacje udostepniane przez
przedsigbiorcOw w oznaczeniach towarow lub stosowanej przez nich reklamie moga wptynaé
na decyzje konsumentdw co do nabycia towaréw. Ochrona ta polega
w szczegolnos$ci na zakazaniu przedsigbiorcom czyndw nieuczciwej konkurencji okreslonych
w art. 10 ust. 1 oraz art. art. 16 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993r. o zwalczaniu
nieuczciwe] konkurencji (Dz. U. z 2003r. Nr 153 poz. 1503). Pierwszym z czynow jest takie
oznaczanie towaréw lub ustug albo jego brak, ktére moze wprowadzi¢ klientow w blad co do
pochodzenia, ilosci, jakosci, skladnikow, sposobu wykonania, przydatnosci, mozliwosci
zastosowania, naprawy, konserwacji lub innych istotnych cech towaréw albo uslug, a takze
zatajenie ryzyka, jakie wiaze si¢ z korzystaniem z nich. Drugi z powolanych przepisow



stanowi, ze - w zakresie reklamy - czynem nieuczciwe] konkurencji jest reklama
wprowadzajaca klienta w btad 1 mogaca przez to wptyna¢ na jego decyzjg co do nabycia
towaru lub ustugi. Podkreslenia wymaga, iz rola zarowno oznaczenia towaru, jak i przekazu
reklamowego jest nie tylko indywidualizowanie i promowanie danego towaru lub marki oraz
zachecanie konsumentow do jego nabycia, ale rOwniez informowanie ich o przedsigbiorcy
wytwarzajacym te towary, jego siedzibie, miejscu wyprodukowania towarow.

Oceniajac podejmowane przez Przedsigbiorce dzialania w zakresie oznaczania
towarow 1 reklamy, nalezy mie¢ na uwadze rolg, jaka odgrywa odbiér przez odbiorcéw,
w tym konsumentow, informacji zawartych w oznaczeniach i przekazach reklamowych.
W literaturze zostal wyrazony poglad, iz ,,...ze wzgledu na silne oddziatywanie reklamy na
wybory dokonywane przez konsumentoéw (...) nalezy przyja¢ wzorzec adresata nieuwaznego
1 fatwo poddajacego si¢ sugestiom” (tak: E. Nowinska i M. du Vall ,,Prawo handlowe tom 5.
Komentarz do ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji” Wydawnictwa Prawnicze PWN
Warszawa 2000), tj. wzorzec przecigtnego adresata reklamy. Tak scharakteryzowany adresat
przekazu informacyjnego, w niniejszej sprawie — konsument, bedzie z pewnos$cia odbierat
analizowane oznaczenia i reklam¢ jako prawdziwe, tym bardziej, ze moze nie dysponowac
znajomoscia jezykow obcych. Podstawe do takiego wyobrazenia, stanowi caloksztalt
informacji zamieszczonych na oferowanych przez Przedsigbiorc¢ towarach. Oznaczenie
towaru nie ogranicza si¢ bowiem wylacznie do znaku towarowego czy firmy Przedsigbiorcy,
ale obejmuje réwniez symbole, nazwy geograficzne, adresy oraz obcojezyczne zwroty.

Jak wykazato przeprowadzone przez organ antymonopolowy postgpowanie —
przedmiotowe oznaczenia i reklama Przedsigbiorcy zawieraja informacje oraz symbole, ktore
moga wprowadzi¢ konsumentéw — adresatow oznaczen 1 reklamy oraz jednocze$nie
potencjalnych nabywcoéw — w blad co do pochodzenia oferowanych przez niego towarow.
Sugeruja one bowiem konsumentom, ze towar zostal wyprodukowany w Stanach
Zjednoczonych, a jego producentem jest podmiot dziatajacy na terenie USA 1 Europy, ktory
postuguje si¢ zarejestrowanym znakiem towarowym od 1882r. Wyobrazenie to stwarzaja w
szczegolnosci:

1. na metce materiatlowej, haftowanej zwroty: ,,SINCE 1882”, bowiem stowo ,,since”
nalezy tlumaczy¢ jako ,,0d” (tak: FIN PUBLISHING Stownik Angielsko-Polski,
Polsko-Angielski Olomouc 2000, s. 756) oraz ,,MODE IN USA”, wykazujacy duze
podobienstwo do stosowanego powszechnie zwrotu ,,Made in USA”, ktoéry oznacza
,wyprodukowane w USA”. To mylne wyobrazenie poglebia nadto umieszczenie na
metce anglojezycznego zwrotu o tresci: ,,Our collection is based on the up-to-date
catalogue fashion from U.S.A. ART. NO. 14J483 K”, bez umieszczenia na niej
polskiej wersji jezykowej. Dziatanie takie jest rdwniez sprzeczne z 7 ust. 4 ustawy
z dnia 7 pazdziernika 1999r. o jezyku polskim (Dz. U. Nr 90, poz. 999 z p6zn. zm.).

2. na metce kartonowej: zmodyfikowany przez Przedsigbiorcg¢ stowno-graficzny znak
towarowy, do ktérego dodane zostaty elementy, tj. dwa stojace po bokach lwy w
koronach i na dole wstega z napisem ,,NEW YORK SINCE 1882”. Obok znajduje si¢
symbol rejestracji, tj. ®. W ten sposob Przedsigbiorca upodobnit swoj zarejestrowany
znak towarowy do znaku stosowanego przez innych zagranicznych producentow
odziezy, a nadto wprowadzil w blad konsumentéw, sugerujac, iz ten symbol jest



zarejestrowanym przez niego znakiem towarowym, ktérym postuguje si¢ od 1882r.,
podczas gdy w rzeczywistosci uzyskat prawa ochronne na swoje znaki towarowe
dopiero w 1997 oraz 1998r. Zdaniem organu antymonopolowego wyjasnienia
Przedsigbiorcy, jakoby wizerunki Iwow zostaly umieszczone dla ozdoby i1 zapewnienia
,»SZczescia” sa niewiarygodne 1 w zwiazku z tym nie zastuguja na uwzglednienie. Mylne
wyobrazenie o pochodzeniu zar6wno samego Przedsigbiorcy, jak i wyprodukowanego
przez niego towaru stwarzaja rOwniez umieszczone na tej metce: wst¢ga z napisem
»NEW YORK SINCE 1882”, zwrot ,,MODE IN USA”. Moga one bowiem sugerowaé
konsumentom, iz Przedsigbiorca dziata od 1882 na terenie Nowego Jorku i1 sprzedaje
odziez wyprodukowana przez jego filie w Polsce. Wyobrazenie to moze potwierdzac
takze rewers tej metki, na ktorym oprocz adresu w Krakowie umieszczono w trzech
miejscach: adres w Nowym Jorku, zwroty zawierajace ten adres lub oznaczenia
liczbowo-literowe o wygladzie zblizonym do adresu. W ocenie organu
antymonopolowego wyjasnienia Przedsigbiorcy, ze oznaczenia te sa anagramem jego
daty urodzenia oraz skrotem adresu miejsca zamieszkania, nie zashuguja
na uwzglednienie.

Stosownie bowiem do art. 12 ust. 2 pkt 1 ustawy z dnia z dnia 19 listopada 1999r.
Prawo dzialalnosci gospodarczej (Dz. U. Nr 101 poz. 1178 z pdézn. zm.) przedsigbiorca
jest obowiazany do zamieszczania na towarach lub na ich opakowaniach
wprowadzanych do obrotu informacji w jezyku polskim zawierajacych m.in.:
oznaczenie przedsigbiorcy - producenta towaru i jego adres. Oznaczeniem w przypadku
osoby fizycznej prowadzacej dzialalno$¢ gospodarcza jest jej imig¢ 1 nazwisko.
Potwierdza to réwniez znowelizowany art. 43* k.c., ktory stanowi, ze firma osoby
fizycznej jest jej imig i nazwisko, co nie wyklucza wilaczenia do firmy pseudonimu lub
okreslen wskazujacych na przedmiot dziatalno$ci przedsigbiorcy, miejsce jej
prowadzenia oraz innych okre$len dowolnie obranych. Tymczasem w rozwazanym
przypadku Przedsigbiorca postuguje si¢ wyltacznie stownym znakiem towarowym
»~LILENN & JARRY J-L” obok ktérego znajduje si¢ stowo ,,INTERNATIONAL”,
oznaczajace ,,mi¢dzynarodowy” (tak FIN PUBLISHIHG op cit. s. 445). Brak jest zatem
petnej informacji o Przedsigbiorcy. Zapis adresu zamieszkania Przedsigbiorcy - ktory
jest rowniez miejscem wykonywania przez niego dzialalnosci gospodarczej,
zgloszonym przez niego do ewidencji dziatalno$ci gospodarczej — nie tylko narusza
w/w art. 12 ust. 2 pkt 1 Prawa o dziatalnosci gospodarczej, ale takze moze wprowadzac
w biad co pochodzenia Przedsigbiorcy, albowiem zostal on umieszczony pomigdzy
wersem z adresem w Nowym Jorku, a wersem zawierajacym nowojorski numer
telefoniczny.

na metce papierowej: zmodyfikowany przez Przedsigbiorcg slowno-graficzny znak
towarowy, co do ktorego uwagi zostaty przedstawione powyzej adres w Nowym Jorku
wraz z numerem telefonu oraz niepelne oznaczenie Przedsigbiorcy, ograniczone
wylacznie do stownego znaku towarowego i zwrotu ,,Przedsigbiorstwo Odziezowe”,
okreslajacego rodzaj prowadzonej dziatalno$ci. Mylnego wyobrazenia co do
pochodzenia Przedsigbiorcy — zdaniem organu antymonopolowego — nie niweluje ani
wprowadzenie pod oznaczeniem Przedsigbiorcy stowa ,,PRODUCENT” z podaniem
adresu w Krakowie, ani zamieszczone w jezyku polskim: opis sposobu konserwacji
odziezy 1 tabela rozmiarow. Okolicznos$¢, ze informacje dot. rozmiaréw odziezy i zasad
jej konserwacji zostaty wyrazone w jezyku polskim nie posiada zadnego znaczenia,
albowiem na wszystkich towarach — w tym roéwniez pochodzacych z importu -
wprowadzonych do obrotu konsumenckiego w Polsce powinny by¢ umieszczone



informacje w jezyku polskim, dotyczace ich cech i zasad korzystania z nich. W tym
miejscu nalezy podnies¢, iz informacja o sktadzie surowcowym zamieszczona zaré6wno
na tej metce, jak i na opisanej w pkt 2, zostata podana w jezyku angielskim bez polskiej
wersji jgzykowej, czym Przedsigbiorca naruszyt art. 7 ust. 4 cyt. ustawy o jezyku
polskim.

Reasumujac, stosowane przez Przedsigbiorc¢ oznaczenia (metki) towarow, ktore
takze wykorzystuje w reklamie, zawieraja informacje, ktore moga wprowadzi¢ w biad
konsumentéw co do kraju pochodzenia samego Przedsigbiorcy, jak i oferowanych przez niego
towarow. Nalezy zwrdci¢ uwagg, ze szczegdlny wpltyw na postrzeganie przez konsumentéw
ich tre$ci wywiera wielokrotne zamieszczanie przez Przedsigbiorc¢ adresu w Nowym Jorku
oraz zwrotoOw w jezyku angielskim sugerujacych, iz jest przedsigbiorca dzialajacym na skale
migdzynarodowa z siedziba w Nowym Jorku, dziatajacym 1 postugujacym sig
zarejestrowanymi znakami towarowymi od 1882r.

W ocenie organu antymonopolowego za niewiarygodne nalezy uznaé ztozone
wyjasnienia Przedsigbiorcy, w $wietle ktorych zamieszczenie przez niego tych zwrotdw,
oznaczen 1 dat wynika wytacznie z szacunku dla jego rodziny zamieszkalej w USA, jego
zainteresowania moda katalogowa 1 astrologia , czy tez zamiaru nadania stosowanym
oznaczeniom estetycznego wygladu. W szczegdlnosci nie znajduje uzasadnienia jego
twierdzenie, iz stosowanie zwrotow anglojezycznych nie narusza obowiazujacych przepiséw,
poniewaz powszechna jest — nawet wsrdd 6-letnich dzieci — znajomos¢ jezyka angielskiego.
Nalezy mie¢ na uwadze, ze przepisy ustawy o jezyku polskim naktadaja na przedsigbiorcéw
obowiazek stosowania polskich odpowiednikow zwrotéw obcoj¢zycznych. Brak tlumaczenie
w niektérych przypadkach moze stanowi¢ czyn nieuczciwej konkurencji (tak: E. Nowinska
i M. du Vall ,, Komentarz do ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji” Wydawnictwo
Prawnicze LEXIS NEXIS Warszawa 2001, s. 81),

Zdaniem organu antymonopolowego, stosowane przez Przedsigbiorce oznaczenia
i reklama wypehiaja przestanki czyndw nieuczciwej konkurencji, okreslonych w art. 10 ust.
1 oraz art. 16 ust. 1 pkt 2 ustawy zwalczaniu (...), albowiem moga one wprowadzic¢
konsumentéw w blad i wptynaé przez to na ich decyzje co do nabycia odziezy oferowanej
przez Przedsigbiorcg.

Wykorzystywanie przez Przedsigbiorcg przedmiotowych oznaczen (metek) stanowi
réwnoczesnie naruszenie art. 23a ust. 2 ustawy o ochronie (...), w $wietle ktorego praktyka
naruszajaca zbiorowe interesy konsumentow jest naruszenie obowiazku udzielania
konsumentom rzetelnej, prawdziwej i petnej informacji oraz wprowadzajaca w btad reklama.
Jezeli stosowane przez przedsigbiorcg oznaczenia 1 reklama wprowadzaja lub moga
wprowadzi¢ klienta w blad co do pochodzenia towaru — co ma miejsce w przedmiotowej
sprawie — nalezy uznaé, iz zawarte w tym przekazie informacje o towarach nie sa rzetelne, ani
prawdziwe. Oznacza to, ze przedsigbiorca postugujacy si¢ oznaczeniami i reklama
wprowadzajacymi w blad, narusza tym samym - ciazacy na nim — obowiazek udzielania
rzetelnej, prawdziwej i1 pelnej informacji o sprzedawanych przez siebie towarach i ustugach.
Nalezy zwréci¢ uwagg, iz wykorzystywane przez Przedsigbiorcg oznaczenia i reklama razaco
naruszaja interesy wszystkich konsumentéw. Konsumenci bowiem — bedac pozbawieni
rzetelnej 1 prawdziwej informacji o pochodzeniu odziezy sprzedawanej przez Przedsigbiorcg -
nie moga w sposob obiektywny oceni¢ i porownaé jej walorow z odzieza oferowana przez
innych sprzedawcow, a w konsekwencji dokona¢ swobodnego wyboru tych wyrobow.
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Art. 23c ust. 2 ustawy o ochronie (..) daje Prezesowi Urzedu uprawnienie
do okreslenia $rodkéw usunigcia trwajacych skutkow naruszenia zbiorowych interesow
konsumentéw w celu zapewnienia wykonania nakazu ich zaniechania.

Oceniajac caloksztalt okolicznos$ci faktycznych wystgpujacych w przedmiotowe;j
sprawie, organ antymonopolowy uznat za celowe skorzystanie w posiadanego uprawnienia
1 postanowil zobowiaza¢ Przedsigbiorcg¢ do zlozenia stosownego oswiadczenia, ktorego tresc
1 forma zostaty okreslone w punkcie III sentencji.

Majac powyzsze na uwadze, orzeczono, jak na wstepie.

Stosownie do tresci art. 78 ust. 1 ustawy o ochronie (...), w zwiazku z art. 479%% § 2
k.p.c. - od niniejszej decyzji stuzy stronom odwotanie do Sadu Okregowego - Sadu Ochrony
Konkurencji i Konsumentow w Warszawie, za posrednictwem Delegatury Urzgdu Ochrony
Konkurencji i Konsumentow w Krakowie, w terminie dwutygodniowym od dnia jej
doreczenia.

Z up. Prezesa UOKIK
Barbara du Vall
Dyrektor Delegatury

Otrzymuja:

*  Pan Jarostaw Wawrzyniak Przedsi¢biorstwo Odziezowe ,,LILENN & JARRY J-I”
ul. Sliczna 30 31-444 Krakow
= a/aRKR



