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DECYZJA NrRLU-37/04

Na podstawie art. 17 w zwiazku z art. 12 ust. 1 1 2 pkt 2 ustawy z dnia 15
grudnia 2000 r. o ochronie konkurencji 1 konsumentow ( Dz. U. z 2003 r. nr 86 poz. 804
ze zm.) oraz stosownie do art. 28 ust. 6 tej ustawy 1 § 6 rozporzadzenia Prezesa Rady
Ministrow z dnia 19 lutego 2002 r. w sprawie okreslenia witasciwosci miejscowej 1
rzeczowej delegatur Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw (Dz. U. nr 18 poz.
172 ze zm.), po przeprowadzeniu postgpowania antymonopolowego wszczetego na
wniosek B. S.A. w B.
- w imieniu Prezesa Urz¢du Ochrony Konkurencji i Konsumentow:

wyraza si¢ zgode na dokonanie koncentracji polegajacej na przejgciu przez B. S.A. z
siedziba w B.:

- bezposredniej kontroli nad spotka D. Sp. z 0.0. w B.,

- posredniej kontroli nad spotkami: A. Sp. z 0.0. w B., S. Sp. z 0.0. z siedziba w B.

oraz S.W. Sp. z 0.0. z siedziba w B.

Uzasadnienie

W dniu 9 lipca 2004 r. wptyneto do Delegatury Urzedu Ochrony Konkurencji i
Konsumentow w Lublinie adresowane do Prezesa Urzgdu Ochrony Konkurencji i
Konsumentow ( zwanego dalej Prezesem Urzgdu lub organem antymonopolowym)
zgloszenie zamiaru koncentracji, okreslonej w art. 12 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 15
grudnia 2000 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (zwana dalej ustawa) polegajacej
na przejeciu przez B. S.A. w B. (zwanego dalej B. lub Zgtaszajacy) bezposredniej
kontroli nad spétka D. Sp. z 0.0. w B. ( zwanego dalej D.) oraz posredniej kontroli nad
spotkami S. Sp. zo.o. wB.1S.W. Sp.zo0.0.wB .

W/w zgloszenie zostato oplacone stosownie do tresci art. 77 ust. 1 w/w ustawy
oraz przepisOw rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow z dnia 12 kwietnia 2001 r. w
sprawie wysokos$ci oplat od wnioskéw o wszczecie postgpowania antymonopolowego
oraz trybu ich uiszczania (Dz.U. Nr 34, poz. 404).

Jak ustalil Prezes Urzedu, w niniejszej sprawie podmiotem zobowiazanym do
zgloszenia zamiaru koncentracji jest B .

Na podstawie informacji zawartych w zgloszeniu zamiaru koncentracji Prezes
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Urzedu ustalit, ze taczny obroét przedsigbiorcow uczestniczacych w koncentracji w roku
obrotowym poprzedzajacym rok zgloszenia, tj. w roku 2003 , okreslony zgodnie z art. 15
ustawy oraz trescia rozporzadzenia Rady Ministréw z dnia 23 maja 2001 r. w sprawie
obliczania obrotu przedsigbiorcOw uczestniczacych w koncentracji (Dz. U. nr 60 poz.
611) wyniodst (tajemnica przedsigbiorstwa) zt a wigc przekroczyt rownowartos¢ 50 min
euro.

W zwiazku z powyzszym z uwagi na to, ze:

- przejecie kontroli nad innym przedsigbiorca jest jedna z form koncentracji,
okreslona w art. 12 ust. 2 pkt 2 ustawy ,

- niniejsze zgloszenie zamiaru koncentracji zostalo wniesione przez przedsigbiorce
do tego uprawnionego i zobowiazanego do tego na podstawie art. 94 ust. 2 pkt 2
ustawy,

- spelniona zostata niezbedna przestanka okreslona w art. 12 ust. 1 ustawy, a
jednoczesnie nie wystapity przestanki wymienione w art. 13 pkt 1 1 pkt 3-6
ustawy, Prezes Urzgdu w dniu 28.07.2004 r. wszczal postgpowanie
antymonopolowe w podmiotowej sprawie.

W toku postgpowania antymonopolowego, w uzupetnieniu zgloszenia zamiaru
koncentracji, pismami z dnia 23 sierpnia, 31 sierpnia, 13 wrze$nia, 21 wrze$nia 2004 r.
Zglaszajacy przekazat Prezesowi UOKIK informacje i dokumenty wymagane do wydania
niniejszej decyzji.

W toku prowadzonego postgpowania przeprowadzono badanie stanu koncentracji
na rynku sprzedazy hurtowej artykuléw konsumpcyjnych. W dniu 13 wrze$nia 2004 r.
skierowano ankiety do 29 przedsigbiorcow dziatajacych na terenie calego kraju.
Postanowieniami Nr 122 i 123 z 20 pazdziernika ograniczono prawo wgladu do
materialu dowodowego zebranego w postgpowaniu wobec 2 przedsigbiorcow w czgsci
dotyczacej informacji przekazanych w odpowiedzi na pytania Prezesa Urzgdu zawarte w
w/w ankietach ( dotyczace wartos$ci sprzedazy spotki, szacunkowego udzialu spotki w
rynku hurtowym, najwigkszych konkurentow spoéiki, szacunkowej iloSci towaréw w
spolce 1 obszaru obstugiwanego przez spotke).

Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow ustalil co nastepuje:
I. Opis transakcji

Planowana koncentracja ma by¢ dokonana w trybie okre§lonym w art. 12 ust.
2 pkt 2 ustawy w formie przejgcia przez spotke B. bezposredniej kontroli nad spotka D.
poprzez (rozwiazania fakultatywne): aport udziatow D. na pokrycie emisji w B. badz tez
emisja udziatow D. z réwnoczesnym umorzeniem udzialowcéw D. W wyniku tej
koncentracji B. osiagnie nie mniej niz 99% kapitatéw wilasnych D. oraz przejmie
posrednio kontrolg nad spotkami, w ktorych D. posiada ponad 50% udziatéw tj. S. Sp. z
0.0. w B. oraz S.W. Sp. z 0.0. w B.
W razie pozytywnej opinii Prezesa Urzgdu wobec powyzZszego zamiaru
koncentracji planowane sa:
- do 31 pazdziernika 2004 r. emisja udzialéw przez D. 1 zaoferowanie
nowoutworzonych udziatéw B.,
- do 25 grudnia 2004 r. objgcie 1 optacenie przez B. emisji , o ktorej mowa wyze;j.
B. szacuje , ze procedura rejestracji w Krajowym Rejestrze Sadowym potrwa
okoto 1 miesiaca w zwiazku z tym planowana koncentracja zakonczy si¢ 31.01.2005
r.
Koncentracja nie jest zwiazana z nabyciem akcji dopuszczonych do
publicznego obrotu.



I1. Przyczyny i cele gospodarcze transakcji

Jak wynika z dokonanego zgtoszenia zamiaru koncentracji, przyczyna i celem tej
koncentracji jest zamiar utrzymania pozycji obu spotek na rynku wobec rosnacej
konkurencji, gtownie ze strony kapitalu zagranicznego. Obejmujac udziaty w spotce D.,
B. spodziewa si¢ korzysci skali w planowaniu rozwiazan logistycznych i1 zakupach
towarowych oraz przychodow z tytutu udzialu w zyskach D.

III  Uczestnicy koncentracji

1. B. Spotka Akcyjna
Tajemnica przedsigbiorstwa

2. D. Sp.zo.o.
Tajemnica przedsigbiorstwa

Prezes Urz¢edu Ochrony Konkurencji i Konsumentow zwazyl, co nastgpuje:
L. Rynki wlasciwe, na ktore transakcja wywiera wplyw

Zgodnie z art. 17 ustawy Prezes Urzedu, w drodze decyzji wydaje zgodg na
dokonanie koncentracji, w wyniku ktérej konkurencja na rynku nie zostanie istotnie
ograniczona, w szczegdlnosci przez powstanie lub umocnienie pozycji dominujacej na
rynku. Ocena oddzialywania koncentracji na stan konkurencji wymaga okreslenia
rynkéw wlasciwych zaré6wno w aspekcie geograficznym jak i produktowym, na ktore
koncentracja wywiera wplyw.

Rynek wilasciwy w rozumieniu art. 4 pkt 8 ustawy to rynek towaréw, ktére ze
wzgledu na ich przeznaczenie, ceng oraz wlasciwosci, w tym jakos¢, sa uznawane przez
ich nabywcow za substytuty oraz sa oferowane na obszarze, na ktérym, ze wzgledu na
ich rodzaj i wtasciwosci, istnienie barier dostgpu do rynku, preferencje konsumentow,
znaczace roznice cen i koszty transportu, panuja zblizone warunki konkurencji.

Jak wynika z powyzszej definicji rynek wlasciwy wyznaczaja zasadniczo dwa
elementy: towar (rynek produktowy) 1 terytorium (rynek geograficzny). Ocena
oddziatywania koncentracji na stan konkurencji wymaga okreslenia rynkéw wilasciwych
zardbwno w aspekcie produktowym jak i geograficznym, na ktore koncentracja wywiera
wplyw.

W swoim zgtoszeniu B. jako wlasciwe rynki produktowe i geograficzne, na
ktoérych dzialaja przedsigbiorcy bezposrednio uczestniczacy w koncentracji wymienit
nastepujace rynki:

1. w odniesieniu do rynkéw produktowych
dla B. S.A wskazano rynek:

- sprzedazy hurtowej zywnosci, napojow 1 wyrobdw tytoniowych — 51.3 PKWiU

- sprzedazy detalicznej zywnos$ci, napojow i wyrobow tytoniowych — 52.1 PKWiU
natomiast dla D. Sp. z 0.0. wskazano rynek:

- sprzedazy hurtowej zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych — 51.3 PKWiU

- sprzedazy detalicznej ZywnoS$ci, napojow 1 wyrobow tytoniowych — 52.1 PKWiU



Jak wynika ze zgloszenia B. wlasciwe rynki produktowe dla obu spotek
pokrywaja sig, z tym, ze gtdéwnym rynkiem produktowym dla B. i D. jest rynek sprzedazy
hurtowej zywnosci, napojow 1 wyrobow tytoniowych. Obie spotki w niewielkim stopniu
prowadza rowniez handel detaliczny w zakresie sprzedazy zywnoS$ci, napojow i
wyrobow tytoniowych w swoich halach cash& carry , gdzie klienci indywidualni nie
prowadzacy dziatalnosci gospodarczej ( konsumenci) moga dokonywaé zakupow,
bowiem w halach sprzedazy w boksach, w ktorych zainstalowane sa komputery do
wystawiania faktur VAT, zainstalowane sa réwniez drukarki fiskalne i w zalezno$ci od
zyczenia kupujacego wystawiana jest faktura lub rachunek badz paragon. Sprzedaz
detaliczna odbywa si¢ w tych samych halach co sprzedaz hurtowa.

2. w odniesieniu do rynkéw geograficznych

dla B. S.A. wskazano obszar wojewddztw: X, x 1 X a dla D. Sp. z o.0. obszar
wojewodztw: X 1 X.

Ad. 1 rynek sprzedazy hurtowej i detalicznej zywnosci, napojow i wyrobow
tytoniowych, ktéry zostal wyznaczony przez Zglaszajacego dotyczy obu uczestnikow
faczenia tj. B. 1 D. 1 jest to rynek wspolny dla uczestnikéw tej koncentracji. Obie spotki
sprzedaja réwniez artykuly przemystowe lecz jest to marginalna sprzedaz, bowiem
sprzedaja gtownie zywno$¢, napoje i wyroby tytoniowe. laczny udzial tych produktéw
w strukturze sprzedazy wyniost: w BOS — (tajemnica przedsigbiorstwa) w D. (tajemnica
przedsigbiorstwa) .

Po przeanalizowaniu: materialu dostarczonego przez Zglaszajacego oraz
materiatow uzyskanych w trakcie postgpowania antymonopolowego, gdzie m.in.
przeprowadzono badania stanu koncentracji na rynku handlu hurtowego artykutami
konsumpcyjnymi codziennego uzytku, Prezes Urzedu okreslit rynek wiasciwy dla tej
koncentracji jako:

a) rynek sprzedazy detalicznej zywnoS$ci, napojow i wyrobow tytoniowych,
b) rynek sprzedazy hurtowej zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych,

Ad. 2 regionalny rynek geograficzny obejmujacy teren wojewodztw: x, X 1 X, ktory zostat
wyznaczony przez Zglaszajacego dotyczy B. , natomiast dla D. rynek zostat wyznaczony
jako teren wojewodztw: x, X. W ocenie Prezesa Urzgdu takie wyznaczenie regionalnych
rynkéw geograficznych jest uzasadnione, natomiast nie wyczerpuje sprawy bowiem
bardziej sensowne wydaje si¢ réwniez uwzglednienie rynkéw lokalnych na ktorych
dzialaja obaj uczestnicy koncentracji tj. do miast gdzie maja swoje hale (magazyny)
prowadzace sprzedaz hurtowa i detaliczna zywnos$ci, napojow i wyroboéw tytoniowych.
W przypadku B. usytuowane one sa: w B., P. 1 S. (woj. x), O., B. (woj. x), S., O., P.1P. (
woj. x). Natomiast w przypadku D. usytuowane sa: w B. y magazyndéw (woj. x) oraz w E.
(woj.  x). Uwzgledniajac powyzsze Prezes Urzedu wyznaczyl wiasciwy rynek
geograficzny jako:

a) lokalny rynek sprzedazy detalicznej zywno$ci, napojow i wyrobow tytoniowych,

b) regionalny rynek sprzedazy hurtowe;j Zywnos$ci, napojow 1 wyrobow

tytoniowych.

Ad. 1 a) rynek sprzedazy detalicznej zywnosci, napojow i wyrobdw tytoniowych,
Okreslajac powyzszy rynek, nalezy wzia¢ pod uwage, ze jest to rynek, na

ktéorym obydwaj uczestniczy maja stosunkowo maly udzial ze wzgledu na specyfike

prowadzonej dziatalnosci, tj. gtowny zakres ich dziatalnosci stanowi sprzedaz hurtowa



zywnosci, napojow 1 wyrobow tytoniowych. Jak wynika z materiatow Zglaszajacego w
2003 r. sprzedaz detalicznej zywnoS$ci, napojéw i wyrobow tytoniowych dla B.
stanowita (tajemnica przedsigbiorstwa) ogdlnej wartosci sprzedazy, a dla D. ten sam
wskaznik wyniost — (tajemnica przedsigbiorstwa).

Ad.1b) rynek sprzedazy hurtowej zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych

Okreslajac ten rynek, Prezes Urzgdu bral pod uwageg zarowno klasyczny rynek
handlu hurtowego jak réwniez rynek handlu typu cash&carry bowiem wydzielenie obu
rodzajow handlu jest do$¢ trudne. B. prowadzi we wszystkich swoich y magazynach
sprzedaz hurtowa, sprzedaz cash&carry prowadzi w y magazynach. Natomiast D.,
posiada y magazyndw, sprzedaz cash&carry prowadzi tylko w y magazynach.

Ad. 2 a) lokalny rynek sprzedazy detalicznej zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych

Okreslajac rynek wlasciwy w aspekcie geograficznym na ktérym dziataja obaj
uczestnicy tej koncentracji, nalezy pamigta¢, ze obok glownej swojej dziatalno$ci
prowadza réwniez handel detaliczny zZywno$cia, napojami i wyrobami tytoniowymi
skierowany bezposrednio do konsumenta. Poniewaz popyt na tego rodzaju handel jest z
reguty lokalny i ogranicza si¢ z reguly do jednej miejscowosci , z dotychczasowego
orzecznictwa Prezesa Urzgdu w tej sprawie, wynika ze rynkiem wlasciwym terytorialnie
w takich sprawach jest rynek danej miejscowosci.

Jak z tego wynika rynkiem wlasciwym geograficznie w aspekcie rynku
sprzedazy detalicznej ZywnoS$ci, napojow 1 wyrobow tytoniowych, na ktérym dziataja
obaj uczestnicy tej koncentracji sa rynki miast, w ktorych posiadaja swoje magazyny
(hale) handlowe. Dla B. sa to miasta: B., O., S., B., S., O., P. i P.., natomiast dla D. m. B.
i E.

Udzial Zglaszajacego na wyznaczonym rynku ustalony na podstawie danych
zawartych na stronie Gltoéwnego Urzedu Statystycznego (www.stat.gov.pl) waha si¢ w
przedziale (tajemnica przedsigbiorstwa) do (tajemnica przedsigbiorstwa), za$ udziaty
DEF od (tajemnica przedsigbiorstwa) do (tajemnica przedsigbiorstwa) . Z w/w danych
wynika rowniez, ze udziat zglaszajacego w tak okre§lonym rynku na skutek koncentracji
wzro$nie: w B. z (tajemnica przedsigbiorstwa) do (tajemnica przedsigbiorstwa), a w E. z
(tajemnica przedsigbiorstwa) do (tajemnica przedsigbiorstwa).

Ad. 2 b) regionalny rynek sprzedazy hurtowej zZywnos$ci, napojow i1 wyrobow
tytoniowych

Zdaniem Prezesa Urzgdu wyznaczajac rynek geograficzny w aspekcie sprzedazy
hurtowej  zywnosci, napojow 1 wyrobow tytoniowych nalezy przyja¢, ze rynkiem
wlasciwym w tym ujeciu jest rynek regionalny obejmujacy obszar poszczegdlnego
wojewodztwa.

Potwierdzeniem tego sa wyniki badania przeprowadzonego wsrdd hurtownikow,
ktoérzy proszeni o okreslenie obszaru swojej dzialalnosci z reguty wskazywali obszar
konkretnego wojewddztwa, badz kilku wojewoddztw , w zaleznosci od lokalizacji ich
magazynow. Potencjalni klienci rynku sprzedazy hurtowej zywnoS$ci, napojow i
wyrobdéw tytoniowych ( z reguly jako przedsigbiorcy posiadajacy odpowiednie $rodki
transportu) sa w stanie dokonywac¢ zakupdéw nawet na terenie catego kraju, z reguly
jednak ograniczaja si¢ do jednego regionu (wojewddztwa). Maja powyzsze na uwadze,
ustalono, ze rynkiem wilasciwym geograficznie w aspekcie rynku hurtowej sprzedazy
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zywno$ci, napojow 1 wyrobow tytoniowych jest rynek: dla B. obszar wojewddztw x, x
oraz X, a dla D. obszar wojewodztwa x.

Szacunkowe dane na temat regionalnych rynkoéw sprzedazy hurtowej Zywnosci,
napojow i wyroboéw tytoniowych zawiera ponizsze tabela nr 1 , w ktérej dane zostaly
ustalone na podstawie materiatow uzyskanych od Urzedow Statystycznych w B., O., W.
oraz od Zglaszajacego.

Tabela nr 1

Tajemnica przedsigbiorstwa

Jak wynika z powyzszej tabeli udzial zglaszajacego w tak okreslonym rynku
wynosi od (tajemnica przedsigbiorstwa) do (tajemnica przedsigbiorstwa) przed
dokonaniem koncentracji, do (tajemnica przedsigbiorstwa) w przypadku tacznego
udziatlu B. i D. po dokonaniu koncentracji.

Uwzgledniajac powyzsze ustalenia Prezesa Urzgdu dotyczace okreslenia rynkéw
na ktorym dzialaja obie spotki uczestniczace w powyzszej koncentracji nalezy wskazac
nastegpujace rynki:

Spotka B. dziatana:
- lokalnym rynku sprzedazy detalicznej Zywnosci, napojow 1 wyrobow
tytoniowych w B., O., S., B.,S., 0., P.i P,
- regionalnym rynku sprzedazy hurtowej Zzywnos$ci, napojow i wyrobow
tytoniowych na obszarze wojewo6dztw: X, X oraz X,
poprzez swoje spotki zalezne ( T. S.A.11. Sp. z 0.0. dziala na:
- lokalnym rynku ustug transportowych w wojewodztwach x 1 x,
- lokalnym rynku ustug turystycznych w wojewddztwach x1i x,
- lokalnym rynku szkoleniowym i doradczym.
Spotka D. dziala na:
- lokalnym rynku sprzedazy detalicznej zywnos$ci, napojow 1 wyrobow
tytoniowych w B. 1 E.,
- regionalnym rynku sprzedazy hurtowej Zywnos$ci, napojéw 1 wyrobow
tytoniowych na obszarze wojewddztwa x.,
poprzez swoje spotki zalezne (S. Sp. z 0.0.1S.W. Sp. z0.0.)
- lokalnym rynku sprzedazy detalicznej (sie¢ sklepéw ogolnospozywczych).

Biorac pod uwage wielko$¢ krajowego rynku sprzedazy hurtowej zywnosci,
napojow i wyrobow tytoniowych podana przez B. na podstawie Malego Rocznika
Statystycznego Polski 2004 r. procentowy udziat w w/w rynku wyniost: dla B. —
(tajemnica przedsigbiorstwa) a dla D. — (tajemnica przedsigbiorstwa). Oznacza to, ze
po dokonaniu zamierzonej koncentracji udziat B. wzrosnie do ok. (tajemnica
przedsigbiorstwa) krajowego rynku sprzedazy hurtowej zywnosci, napojow i
wyrobow tytoniowych. Natomiast biorac pod uwage wielkos¢ regionalnego rynku
sprzedazy hurtowej zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych obejmujacego woj.
X, X 1 X procentowy udzial w w/w rynku wyniost: dla B. — od (tajemnica
przedsigbiorstwa) do (tajemnica przedsigbiorstwa) a dla D. — tylko woj. x —
(tajemnica przedsigbiorstwa). Oznacza to, ze po dokonaniu zamierzonej koncentracji
udziat B. wzro$nie do (tajemnica przedsigbiorstwa) regionalnego (woj. x) rynku



sprzedazy hurtowej Zywnosci, napojow 1 wyrobow tytoniowych. Podobnie wyglada
sytuacja na lokalnym rynku sprzedazy detalicznej zywnosci, napojow i wyrobow
tytoniowych obejmujacego rynki miast lokalnych, udziat zgtaszajacego waha sig tutaj
od (tajemnica przedsigbiorstwa) do (tajemnica przedsigbiorstwa) a dla D. od
(tajemnica przedsigbiorstwa) do (tajemnica przedsigbiorstwa). Po dokonaniu
koncentracji udziat zglaszajacego na tym rynku wzro$nie — w m. B. do (tajemnica
przedsigbiorstwa) 1 w m. E. do (tajemnica przedsigbiorstwa). Tym samym w
rozumieniu pkt 7.2.1. rozporzadzenia Rady Ministrow z dnia 3 kwietnia 2002 r. w
sprawie zgloszenia zamiaru koncentracji przedsigbiorcow (Dz.U. Nr 37, poz. 334),
brak jest w niniejszej sprawie rynkow, na ktére koncentracja wywiera wpltyw w
uktadzie horyzontalnym (potrzebny jest ponad 20% udzialt w rynku). Réwniez jak
wynika z ze zgloszenia zamiaru niniejszej koncentracji oraz zgromadzonych w toku
postgpowania materiatow, brak jest w rozumieniu pkt 7.2.2. oraz pkt 10.1 w/w
rozporzadzenia w niniejszej sprawie rynkow, na ktore zamierzona koncentracja moze
wywrze¢ wplyw w ukladzie wertykalnym i konglomeratowym (potrzebny jest
odpowiednio ponad 30% lub ponad 40% udziatl w rynku).

I1. Ocena skutkow koncentracji

Stosownie do tresci art. 17 ustawy, Prezes Urzedu w drodze decyzji wydaje
zgode na dokonanie koncentracji, w wyniku ktérej konkurencja na rynku nie zostanie
istotnie ograniczona, W szczegOlnosci przez powstanie lub umocnienie pozycji
dominujacej na rynku.

Oznacza to, ze warunkiem koniecznym do wydania przez organ
antymonopolowy zgody na dokonanie koncentracji jest wykazanie, ze nie ograniczy ona
w sposob istotny konkurencji, w szczeg6lnosci poprzez uzyskanie lub umocnienie
pozycji dominujacej na rynku.

Oceniajac powyzsza koncentracj¢ mozna stwierdzi¢, Ze nie stwarza ona
zagrozen dla konkurencji i dziatajacych na polskim rynku przedsigbiorcow. Przemawiaja
za tym nastgpujace argumenty:

1) Zgodnie z definicja art. 4 pkt 9 ustawy, przez pojecie ,,pozycji dominujacej”
rozumie si¢ pozycje przedsigbiorcy, ktora umozliwia mu zapobieganie skutecznej
konkurencji na rynku wtasciwym poprzez stworzenie mu mozliwosci dziatania w
znacznym  zakresie niezaleznie od konkurentéw, kontrahentéw oraz
konsumentéw, domniemywa si¢, ze przedsigbiorca ma pozycj¢ dominujaca, ,
jezeli jego udzial w rynku przekracza 40%.

Jak wykazato niniejsze postgpowanie rozpatrywany zamiar koncentracji nie
doprowadzi do powstania lub umocnienia pozycji dominujacej na wtasciwym rynku,
ktéregokolwiek z jej uczestnikow. Laczne udzialy przedsigbiorcow bioracych udziat
w niniejszej koncentracji na wszystkich badanych rynkach wlasciwych nie
przekraczaja 40%.

W zwiazku z tym Prezes Urzgdu stwierdzil, ze na skutek przedmiotowe;j
koncentracji nie dojdzie do powstania lub umocnienia pozycji dominujacej na
badanych rynkach.

2) Zgoda na dokonanie koncentracji wymaga réwniez od organu antymonopolowego
wykazania, ze konkurencja na rynku nie zostanie w inny sposob istotnie
ograniczona.

Zdaniem Prezesa Urzgdu, pomimo, ze wiasciwymi rynkami w tej sprawie sa
lokalne i regionalne rynki sprzedazy detalicznej i hurtowej sprzedazy zywnosci,
napojow i wyrobdw tytoniowych nie sposob odnies¢ si¢ do krajowego rynku



hurtowego sprzedazy zywnos$ci, napojow 1 wyrobow tytoniowych. Jak wskazuje

w zgloszeniu B. udziat ten przed koncentracja wynosi ok.— (tajemnica

przedsigbiorstwa) a po koncentracji wyniesie ok. (tajemnica przedsigbiorstwa).

W zwiazku z powyzszym zdaniem organu antymonopolowego dokonanie
zamierzone] koncentracji nie spowoduje istotnego ograniczenia konkurencji ani na
krajowym rynku sprzedazy zywno$ci, napojow i1 wyrobdéw tytoniowych , ani na
odpowiednich lokalnych 1 regionalnych rynkach hurtowej 1 detalicznej sprzedazy
zywno$ci, napojow i wyrobow tytoniowych.

Wobec powyzszego orzeczono, jak w sentencji.

Stosownie do tresci art. 78 ust. 1 ustawy o ochronie konkurencji i konsumentow w
zwiazku z art. 479%° § 2 k.p.c. — od niniejszej decyzji przyshuguje odwolanie do Sadu
Okrggowego w Warszawie — Sadu Ochrony Konkurencji i Konsumentow, w terminie
dwutygodniowym od dnia jej dorgczenia, za posrednictwem Urzedu Ochrony
Konkurencji Konsumentéw — Delegatury w Lublinie.

Otrzymuje:

B. S.A.
w B.

Z upowaznienia Prezesa Urzedu
Ochrony Konkurencji i Konsumentow
Dyrektor Delegatury w Lublinie
Ewa Wiszniowska
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